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ABSTRAK
Muhammad Fadil (41183402190219)

Pengaruh Platform Sosial E-commerce dan Strategi Predatory Pricing terhadap
Pendapatan Pedagang di Tanah Abang

Xiv + 157 Halaman + Tabel 27 + Gambar 3 + Lampiran 18

Kata kunci: platform sosial e-commerce, predatory pricing, pendapatan pedagang,
Tanah Abang.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Platform Sosial E-commerce
(X1) dan Strategi Predatory Pricing (X2) terhadap Pendapatan Pedagang (Y) di Tanah
Abang.

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan jenis penelitian
asosiatif, menggunakan instrumen kuesioner skala Likert.Sampel penelitian berjumlah
100 pedagang dengan teknik purposive sampling, dengan kriteria pedagang yang aktif
berjualan minimal satu tahun dan memanfaatkan platform sosial e-commerce (TikTok
Shop/Shopee) untuk mendukung penjualan. Waktu penelitian dilaksanakan selama

November 2025 sampai Januari 2026.

Hasil analisis menunjukkan bahwa secara parsial Platform Sosial E-commerce (X1)
berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Pedagang dengan nilai t = 9,203 dan Sig.
=0,000 (< 0,05). Variabel Strategi Predatory Pricing (X2) juga berpengaruh signifikan
terhadap Pendapatan Pedagang dengan nilai t = 8,816 dan Sig. = 0,000 (< 0,05).
Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa pemanfaatan platform sosial e-commerce
serta tekanan persaingan harga (predatory pricing) sama-sama memiliki pengaruh

nyata terhadap perubahan pendapatan pedagang di Tanah Abang.
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