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ABSTRAK 

Iqbal Aguzi Mahesa (41183402210081) 

 

Pengaruh Celebrity Endorsement terhadap Minat Beli Sepatu Olahraga Nike di 

Kalangan Generasi Z melalui Brand Image sebagai Variabel Mediasi 

 

xiv + 105 Halaman + 18 Tabel + 1 Diagram + 1 Gambar + 14 Lampiran 

Kata Kunci: Celebrity Endorsement, Brand Image, Minat Beli 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh celebrity endorsement 

terhadap minat beli sepatu olahraga Nike di kalangan Generasi Z dengan brand image 

sebagai variabel mediasi. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif 

kuantitatif. Populasi penelitian adalah Generasi Z yang berdomisili di Kota Bekasi dan 

memiliki ketertarikan terhadap sepatu olahraga Nike. Sampel penelitian berjumlah 120 

responden yang ditentukan dengan metode purposive sampling. Pengumpulan data 

dilakukan melalui kuesioner daring dan teknik analisis data menggunakan Partial 

Least Square (PLS) dengan bantuan SmartPLS 4.0. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa celebrity endorsement berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli dan brand image. Brand image berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli dan brand image terbukti mampu memediasi 

pengaruh celebrity endorsement terhadap minat beli sepatu olahraga Nike di kalangan 

Generasi Z. Temuan ini menunjukkan bahwa semakin positif celebrity endorsement 

dan brand image yang terbentuk, maka minat beli konsumen akan semakin meningkat. 

 

 

Daftar Pustaka: 48 (1998–2025) 
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