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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

A. lIdentitas Responden

1. Usia: O < 20 tahun [ 20-30 tahun [ 31-40 tahun [ > 40 tahun
2. Pendidikan Terakhir: O SD O SMP O SMA/SMK [ Diploma [ Sarjana
3.Pendapatan per Bulan: 0 < Rpljuta O Rpl-2juta O Rp>2-3juta [ > Rp3
juta
Berilah tanda centang () pada kolom yang sesuai dengan pendapat Anda
terhadap pernyataan berikut ini:
Skala: 1 = Sangat Tidak Setuju, 2 = Tidak Setuju, 3 = Setuju, 4 = Sangat Setuju
B. Variabel Harga (X1)
Indikator: Keterjangkauan harga
1. Harga produk di pasar tradisional cukup terjangkau bagi saya.
2. Saya tetap bisa membeli kebutuhan meskipun harga naik di pasar
tradisional
3. Saya memilih pasar tradisional karena harga produknya murah dan
variatif.
Indikator: Kesesuaian harga dengan kualitas
4. Harga produk di pasar tradisional sesuai dengan kualitasnya.
Indikator: Daya saing harga
5. Harga produk di pasar tradisional lebih murah dibanding tempat lain.
6. Harga produk di pasar tradisional cenderung stabil.
7. Saya jarang menawar harga karena sudah merasa harga di pasar
tradisional cukup kompetitif.
Indikator: Kesesuaian harga dengan manfaat
8. Saya merasa puas dengan harga produk yang ditawarkan di pasar
tradisional.
C.Variabel Kualitas Produk (X2)
Indikator: Kesesuaian dengan spesifikasi & Indikator: Estetika (aesthetic)
1. Produk yang saya beli di pasar tradisional dalam kondisi bersih dan layak.
2. Produk yang dijual di pasar tradisional segar dan tidak mudah rusak.

Indikator: Perceived quality (kesan kualitas)
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3. Saya merasa kualitas produk di pasar tradisional bisa dipercaya.

Indikator: Kinerja (performance)
4. Saya tidak kesulitan mencari barang yang saya butuhkan di pasar
tradisional.
Indikator: Fitur (features)
5. Pilihan produk di pasar tradisional sangat beragam.
6. Pasar tradisional menyediakan produk yang unik atau jarang dijual di
tempat lain.
7. Saya sering menemukan variasi produk baru saat berbelanja di pasar
tradisional.
Indikator: Daya tahan (durability)
8. Produk di pasar tradisional memiliki masa simpan yang cukup lama.
D. Variabel Lokasi dan Fasilitas (X3)
Indikator: Kemudahan dijangkau (accessibility)
1. Lokasi pasar tradisional mudah dijangkau dari tempat tinggal saya.
2. Saya tidak mengalami kesulitan transportasi menuju pasar tradisional.
3. Letak pasar tradisional strategis dan mudah ditemukan.
4. Saya berbelanja di pasar tradisional karena lokasinya dekat dengan tempat
saya beraktivitas.
Indikator: Kenyamanan fasilitas (convenience) & Indikator: Keamanan lingkungan
(security)
5. Fasilitas parkir di pasar tradisional memadai dan tidak menyulitkan.
6. Fasilitas umum seperti toilet dan tempat sampah tersedia dan berfungsi
dengan baik.
7. Saya merasa nyaman berbelanja di pasar tradisional meskipun tempatnya
tidak seperti pasar modern.
Indikator: Kebersihan area (cleanliness)
8. Kebersihan area pasar tradisional terjaga dengan baik
E. Variabel Keputusan Pembelian ()
Indikator: Pengenalan kebutuhan (need recognition)
1. Sebagian besar kebutuhan pokok saya beli di Pasar Tradisional Lama

Cikarang.
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Indikator: Pencarian informasi (information search)
2. Saya cukup sering berbelanja di Pasar Tradisional Lama Cikarang.
3. Saya biasanya berbelanja lebih dari satu kali dalam seminggu di pasar ini.
Indikator: Evaluasi alternatif (evaluation of alternatives)
4. Saya membeli banyak produk kebutuhan setiap kali berbelanja di pasar
tradisional.
Indikator: Keputusan pembelian (purchase decision)
5. Saya tetap memilih untuk berbelanja di Pasar Tradisional Lama Cikarang
meskipun ada pilihan tempat belanja lain.
6. Saya merekomendasikan pasar tradisional ini kepada orang lain karena
harganya terjangkau dan kualitas produknya baik.
Indikator: Perilaku Pasca Pembelian
7. Fasilitas umum seperti toilet dan tempat sampah tersedia dan berfungsi
dengan baik.
8. Saya merasa nyaman berbelanja di pasar tradisional meskipun tempatnya

tidak seperti pasar modern.
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Lampiran 2 Tabulasi Data

Variabel Harga (X1)

Total. X1

26
21

26
25
27

32

32
27
32
24
22
27
29
29
22
31

21

29
29
26
26
27
28
30
27

32

26
24
22
32

20
21

27
25
20
23
27

H8

H7

H6

H5

H4

H3

H2

H1
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Variabel Harga (X1)

Total. X1

25
19
20
28
22
23
31

18
25
19
29
25
16
30
17
25
22
24
16
25
25
31

24
25
28
31

20
24
30
24
18
30
22
27
22
30
21

27

21

H8

H7

H6

H5

H4

H3

H2

H1
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Variabel Harga (X1)

Total. X1

32

22
21

29
19
21

21

22
25
17
20
24
22
26
18
27

22
27
16
29
24
20
22
26

H8

317
3,17

H7

311
3,11

H6

319
3,19

H5

308
3,08

H4

297
2,97

H3

308
3,08

H2

306
3,06

H1

299
2,99
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Variabel Kualitas Produk (X2)

Total. X2

22
22
24
24
22
28
22
29
28
24
28
24
32

28
24
28
32

28
28
28
24
28
32

28
28
28
28
32

32

28
30
24
28
30
28
28
26
26
20

KP8

KP7

KP6

KP5

KP4

KP3

KP2

KP1
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Variabel Kualitas Produk (X2)

Total. X2

28
22
26
23
29
20
27
23
29
23
28
21

30
29
16

28
18
29

18
30

20
29

20
29
23
26
23
26

20
32

21

23
26

24
28
20
24
32

23

KP8

KP7

KP6

KP5

KP4

KP3

KP2

KP1
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Variabel Kualitas Produk (X2)
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Variabel Layanan dan Fasilitas (X3)

Total. X3

22
27

20
24
25
24
25
26
28
29
26
27

30
26
20
24
26
32
22
29
27
30
32
26
32

23
28
29
25
27
28
25
24
28
20
24
24
29
17

LF8

LF7

LF6

LF5

LF4

LF3

LF2

LF1
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Variabel Layanan dan Fasilitas (X3)

Total. X3

25
28
22
20
26
28
21

29
18
29
18
29
18
29
19
31

18
28
22
28
21

21

24
26
24
27

24
26
23
20
24
22
31

24
27
22
26
21

31

LF8

LF7

LF6

LF5

LF4

LF3

LF2

LF1
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Variabel Layanan dan Fasilitas (X3)

Total. X3

22
29
28
19
26

26
23
26
24
32
24
30
18
25
29
20
19
25
19
27
10
28

LF8

261
2,61

LF7

309
3,09

LF6

304
3,04

LF5

314
3,14

LF4

321
3,21

LF3

312
3,12

LF2

337
3,37

LF1

331
3,31




77

Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Total.Y

19
29
19
28
26
19
22
24
27
32
32
27

32

24
24
27

29
29
24
31

21

29
29
26
26
27

28
30
26
32
26
22
22
32
20
21

27

26
20

P8

P7

P6

P5

P4

P3

P2

P1
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Total.Y

23
27

26
19
29
28
22
23
31

18
27
18
29
25
16
32

16
25
22
32
16
25
24
32

28
28
27

26
15
30
13
29
15
28
16
29
13
12
25

P8

P7

P6

P5

P4

P3

P2

P1
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Variabel Keputusan Pembelian (Y)
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Lampiran 3 Hasil Uji SPSS

1. Karakteristik Responden

Usia
Cumulative
Frequency Percent Yalid Percent Fercent
Walid  20-30tahun 23 230 23.0 230
31-40 tahun 3g 38.0 39.0 62.0
= 40 tahun 38 38.0 38.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pendidikan Terakhir
Cumulative
Frequency Percent Walid Percent Percent
Valid 8D 26 26.0 26.0 26.0
SMP 44 44.0 44.0 70.0
SMAISME 3o 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
Pendapatan per-bulan
Cumulative
Frequency Fercent | “alid Percent Percent
Valid  =Rp1juta 26 26.0 26.0 26.0
Rp1-2juta 23 23.0 23.0 48.0
Rp 2-3juta 21 21.0 21.0 70.0
= Rp 3juta ao 30.0 30.0 100.0
Total 100 100.0 100.0
2. Analisis Statistik Deskriptif
Descriptive Statistics
M Minimum | Maximum Mean Std. Deviation
Harga Produk 100 16.00 32.00 | 24.6500 422684
Kualitas Produk 100 16.00 32.00 | 256100 3.794549
Lokasi dan Fasilitas 100 10.00 32.00 | 24.8900 4074875
Keputusan Pembelian 100 8.00 32.00 23.3800 6.18042
Valid M (listwise) 100




3. Uji Validitas

Variabel X1

Corralaticns

81

i EE GE] Fa HE 3L GE GE] Total <1
Hi Foarson Corralation 1 e a0 Ha2 142 arr 108 Ha5 a1
Sig. (2-talled) 000 .00 000 a8 Y 502 000 000
& 40 40 40 40 40 40 a0 40 40
H2 FPaarson Corralation 714 1 .and 440 REL RET] RIT] 214 GdR
Sl (2tallodd) oo [SEL] ooa A0 265 B 178 aon
& 40 40 40 40 40 40 a0 a0 40
[E} Paarsan Cortalalion san ETTH q FIT 266 na4 KET ETT e
Sla. (2-tallad) .oon ozt .ooo .naa BTl 400 .0z4 .oon
¥ A0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 A0
Ha Fearson Correlation 532" an 756 1 250 A0z 047 278 EEES
iy, (2-tailad) .00a 004 .a0a 07 533 772 083 .00
2] 40 40 40 40 40 40 an an an
HE Fearson Corralation 142 108 265 254 1 877 EEE oo sng
Sig. (2-talled) a8 404 0ag 107 000 012 B26 000
& 40 40 40 40 40 40 a0 40 40
H& Faarson Corralation a7y RED] aad 102 7T 1 533 ET EAT
Slg. (2-talled) CEF ELE ELE SRS (SIS ]3] nza [SSI5]
& 40 40 40 40 40 a0 a0 40
[FF Paarsan Corralation ETi] q08 137 047 ELTH ha3 q IR Ana
Slg. (2-tallad) .m0z Rc] 400 772 o1z .0oo Aan ooz
¥ a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 A0
He Fearson Correlation 535 Er EETS 278 038 038 211 1 T
iy, (2-tailad) .00a ATE 024 083 824 823 a0 .ooon
i 40 40 40 an a0 a0 an an an
Total.=1 Fearson Correlation £4a1 Ban B0 Bra LR Hay A5G EER 1
Alg. (2-talled) 000 000 .00 000 000 000 003 000
& 40 40 40 40 40 40 a0 40 40
** Correlation s sianificant atthe 0,01 level (2-tailad),
*oCormmlation s significant at the 005 level (2-1ailed),
Variabel X2
Corralations
P FFZ EE] VP4 FPE FF FP7 FFa Total <z
1P Foarson Carralation 1 CECH aoa CEr 282 -0 ELTE 286 e
Big. (2-tallad) .oon .o0oo .oon 078 43 022 a7a .ono
3l 40 40 40 40 a0 40 a0 40 40
(4 =] Paargon Corralalion =101 1 723 538 M2 15 LaAnd 283 T
Sig, (2-tailed) 000 .00o 000 A8 479 021 076 000
&l 40 40 40 40 40 40 a0 40 40
[=E] Fearson Correlation aoa EFEN 1 aad 048 EEE 274 293 Faa
Slg. (2talled) non [31§]5] [STH]5) TET BEG amz [SI15 [S[3]5)
F a0 a0 a0 a0 an a0 an an a0
) Faarson Caorralation A EEL 6a4 1 A0 a6 304 314 Gag
Sla, (2-tallad) .oon .0oo .oon 324 .7o8 .on7 .04a .oan
™ 40 40 40 40 40 40 a0 40 40
& Fearson Correlation 282 212 048 80 1 EIka EECH aai EFCH
Sig. (2-tailed) 078 RE:L 7a7 A%4 046 .0an aon aon
I A0 40 a0 40 a0 40 a0 A0 A0
PG Foarson Correlation BT T EES 061 nr 1 EECS any aro
Sla. (2-tallad) Al d Ara ] Sro| o046 o3z an1 o1a
[ 40 40 40 40 an 40 an 40 40
KPT FPaarson Gairalation L] ELT) 278 LT ELE) EED] 1 7d1 THE
Sid, (2-tallad) 022 024 0@z as7 oo .03z aon ann
&l 40 40 40 40 40 40 a0 40 40
KFB Fearson Correlation 288 283 203 EIES aai BT T 1 T4
Sig. (2-talled) 074 078 088 048 a00 a0 a6 a00
£ A0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0 a0
Total. =<2 Faarson Corralation TG T2 7aa GEE (¥ arn THE T4 1
Bid. (2-tailad) .o0on .oon .o00a .oon L] a1a .o0ao .oon
[ 40 40 40 40 40 40 an 40 40

** Correlation 1s significant atthe 0.01 lavel (2-tallad).
* Corralation is slgnificant at the 0.05 laval (2-tallad).




Variabel X3

Corralatiens

82

CF1 LF2 LF3 LF4 LF& LFa LF7 LFE Total <3
LF1 Faarson Corralation 1 g -.038 100 R -024 GED) 01 ara
Eig. (2-tailad) o007 a6 H40 14 j:1:1] 63 man o018
& 40 40 40 40 40 40 40 40 40
Lz Paarson Corralation AT 1 077 LCE] 011 062 06a 188 337
Slg, (2-tailed) 007 (B35 GBE 048 752 873 248 033
2] 40 40 40 40 40 40 40 40 40
LF3 Frarson Correlation BIET 077 1 7P ETES 825 E35 A0G g
Sig. (2talled) nia a8 oo oin oo 0oon 02 0oon
I 40 40 40 40 a0 a0 a0 a0 a0
LF4 Faarson Gorralation 100 BCEE] 772 1 .A8h LABR REE ATT 721
Gig, (2-tailad) G40 Rdit:] .ooo .oo1 .an1 .o01 276 .ooo
& 40 40 40 40 40 40 40 40 40
LF8 Fearsan Correlation (254 011 373 4a5 1 538 a7E 086 a7a
Sig, (2-talled) 14 G4E 018 001 .00 000 8BS 000
2] 40 A0 40 A0 40 A0 40 A0 40
LF& Foarson Corralation = 024 0s2 H'J."\“ -1HH“ ."\.'IH“ 1 H.'l1“ one .’."\H“
Slg. (2-tallad) EL] 762 .ooo 001 .ooo oo &7 oo
2] 40 40 40 40 40 40 40 40 40
LF? Paarson Corralation .oad .o6a H36 aan 676 831 1 047 787
iy, (2-tailad) 563 673 000 001 .00a .ona 772 000
& 40 40 40 40 40 40 40 40 40
LF& Frarsan Correlation 101 REE] BRI AT - 086 088 047 1 3@E
Sig. (2-talled) 5385 2i8 502 278 (BES &a7 772 013
Il an a0 an a0 an a0 an a0 an
Total 3 Faarson Corralation ara aar Kl EET a7 rha EI T ELCH 1
i, (2-tallad) 018 033 .ooo .ono .ooo .ono .ooo 013
& 40 40 40 40 40 40 40 40 40
. Correlation is slgnificant at the 0.01 leval (2-tallad).
* Gorralation s significant atthe 0,05 laval (2-tallad),
Variabel Y
Coiralations
&l P2 GE] Fa FE Fa F7 Fa Total. v
71 Faarann Corralation 1 331 808 868 T 876 810 818 EE
S, (2-talled) 037 000 000 000 000 000 000 .o0o
2] A0 A0 A0 A0 A0 A0 A0 A0 A0
P2 Fearson Corralation A 1 286 220 A EA 280 208 RET ETTE
Gig. (2-tailad) 037 A1 73 310 080 204 288 a1
2] 40 40 40 40 40 40 40 40 40
Fa Frarson Correlation 808 (258 1 Fa3 7RG FT 833 823 a0
Slg. (2-talled) 000 11 000 000 000 000 000 000
I 40 40 40 40 a0 a0 a0 a0 a0
Fa Faarson Carralation LT 220 783 1 768 807 833 LT 813
Slg, (2-talled) 000 AT3 000 000 000 000 000 .o0o
2] 40 40 40 40 40 40 40 40 40
P& Paarson Correlation T RET KT TEn 1 it Kilh Erlh nEg
Big. (2-tailad) .aon Ao oon oon .aon .aon .aon .ooo
2] 40 40 40 40 40 40 40 40 40
[ Fearson Correlation 875 ELT (2 T T 1 ECES EE .
Slg. (2-talled) 000 0f0 000 000 000 000 000 000
I 40 40 40 40 a0 a0 a0 a0 a0
[ Faarson Corralation 810 206 833 833 77 763 1 813 .Ban
Sig, (2-talled) 000 204 ooo ooo 000 000 000 .ooo
& 40 40 40 40 40 40 40 40 40
Fa Fearson Corralation e 164 waa wan ran won' ma 1 naa
i, (2-tallad) .oon 288 oon oon .oon .oon .oon .ooo
& 40 40 40 40 40 40 40 40 40
Total¥  Pearson Correlation FECN ErT ang IES 854 ES Bag 8a3 1
Sig. (2-talled) 000 011 000 000 000 000 000 000
I a0 40 a0 a0 40 40 40 40 40

* Correlation s significant at the 0.05 level (2-talled).
** Corralation |s slgnificant at the 0.01 laval (2-tallad),

2. Uji Reliabilitas

Variabel X1
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Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems
753 8

Variabel X2

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems
833 a

Variabel X3

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of ltems
736 a
Variabel Y
Reliahility Statistics
Cronbach's
Alpha M of ltems
838 a

Lampiran 4. Uji Asumsi Klasik

Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

M 100
Mormal Parameters®®? Mean .0000000
Std. Deviation 5.08689582

Most Extreme Differences  Absolute 083
Positive 043

Megative -.083

Test Statistic 083
Asymp. Sig. (2-tailed) 0mg*®

a. Test distribution is Normal.

h. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.
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Normal PP Plot of Regression Standardized Residual
_Dependent Variabie: Keputusan Pembelian

Expected Cum Prob

a4

Observed Cum Prob

Uji Multikolinearitas

Coefficients®
Standardized
nstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Maodel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) -6.532 4.4490 -1.455 1448
Harga Produlk 261 134 T8 1.953 054 843 1.186
Kualitas Produk AE3 a1 3588 3.864 .0an 823 1.215
Lokasi dan Fasilitas 344 134 227 2.667 012 804 1.106
a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
Uji Heteroskedastisitas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Madel B Std. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant) 10.354 2623 3.947 000
Harga Produlk -104 078 -143 -1.326 a8
Kualitas Produlk -.0gg 088 -109 -.885 322
Lokasi dan Fasilitas -.061 078 -.081 - 774 438

a. DependentWariable: Abs_Res
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Seatterplot

DEFCMEHI Varliable: KEputu!-!.I'l Pembelian
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5. Uji Regresi Berganda

Coefficients
Standardized
nstandardized Coefficients Coefficients

Maodel B Std. Error Eeta 1 Sig.

1 (Constant) -6.532 4.440 -1.455 48
Harga Produk 261 34 A7 1.953 054
Kualitas Produk 583 51 358 3864 .0on
Lokasi dan Fasilitas 344 34 227 2867 012

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

6. Uji Hipotesis
Uji t Parsial
Coefficients
Standardized
nstandardized Coefficients Coefficients

Madal B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) -G6.532 4480 -1.455 1448
Harga Produk 261 134 78 1.953 054
kualitas Produk B3 A51 358 3.864 .0oo
Lokasi dan Fasilitas 344 134 227 2567 012

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian
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Uji f Simultan
ANOVA®
sum of
Madel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1219.786 3 406.595 | 15237 .000®
Residual 2661.774 56 26.685
Tatal 3781.560 g4

a. DependentVariable: Keputusan Pembelian

h. Predictors: (Constant), Lokasi dan Fasilitas, Harga Produk, Kualitas Produlk

Uji Koefisien Determinasi

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Maodel (4 R Square Square the Estimate
1 5687 323 301 516577

a. Predictors: (Constant), Lokasi dan Fasilitas, Harga Produlk,
Kualitas Produk



Lampiran 4 Hasil Wawancara Pengelola Pasar

nama R Marho {osto)
PENGELOLA : e\ uo

Apa masalah utama yang saat ini dirasakan di Pasar Lama Cikarang? 5
Gatorana Dooyah Wies yan mulos gc."\ ,Qggo'. Aosq \};
sk '§%°-3°4:' v\ou\n\z\\usyaéqn ol'\\y.,J\ l‘é.m
3o seRiw

Adakah perubahan suasana atau pola belanja dalam dua tahun terakhir?
\70 Vaxoso ‘brst\ .ow‘:«, dahon k\aow\}s& S=dkk
Aedi ook fe\dly et Goye &

Jika dibandingkan satu tahun laly, rata-rata berapa pengunjungkonsumen ke kios Bapak/Tbu?
Vc\as Ad\u voho - m\b\ bYisa 35 sa'?ol So oty . sa.weg
y¢'q éo&-om_ Dac QQ:')UO‘\ 9 ﬂuﬁ\

-~ -

26 ovos ® ovon

Yo““kqm on ‘\0’—0;/6\

g‘\ﬂ\

Menurut Bapak/Ibu, apa yang menjadi penyebab penurunan pengunjung?
k\m:)o does Q\c_,o,\ rantr ’“"“’S }ﬁ-c\'\ ¥olah f-‘.ﬁﬁs Sang Rose©

yoog Yogos (vodast) ke b v{'\uo\ ‘.\oﬁ Yoseyer-

Apakah masalah ini berdampak pada omzet dan stok barang?
\ya Vawosa /pasdegahan Yada loeun e \)ulaﬁ pedo mm?,d.
a‘o.\oa\ mm\ Sayes oy ‘n&mm .




Lampiran 5 R Tabel

DISTRIBUSI NILAI ry,,, SIGNIFIKANSI 5% dan 1%

N The Level of Significance =~ N The Level of Significance
5% | 1% 5% 1%
3 0997 = 0999 38 0.320 0.413
4 0.950 0.990 39 0316 0.408
5 0.878 0959 40 0312 0.403
6 0811 0917 41 0.308 0.398
o= I 0754: | O8% 42 0.304 0.393
| 3 0707 = 0834 43 0.301 0.389
| 9 0.666 0.798 4 | 0297 0.384
. 0.632 0.765 45 0294 0.380
1 0.602 0.735 46 | 0291 0.376
| 12 0576 | 0.708 47 | 0288 0372
13 0553 | 0684 48 0.284 0.368
14 0.532 0.661 49 0.281 0364
15 0.514 0.641 50 | 0279 0.361
| 16 0497 0.623 55 C 0.266 0.345
| 17 0.482 0.606 60 0.254 0.330
18 0.468 0.590 65 | 0244 0317
19 0.456 0575 70 | 0235 0.306
20 0.444 0.561 75 0.227 0.296
L 21 0.433 0.549 80 0.220 0.286
R 0.432 0.537 8 | 0213 0.278
| 23 0.413 0.526 20 | 0207 267
| 24 0.404 0515 95 | 0202 0.263
| 25 0.396 0.505 100 0.195 0.256
2 0.388 0.496 125 0.176 0.230
L 27 0.381 0.487 150 0.159 0.210
| 28 0.374 0478 175 0.148 0.194
29 0.367 0.470 200 0.138 0.181
30 0361 0.463 300 0.113 0.148
3] 0.355 0.456 400 0.098 0.128
| 32 0.349 0449 500 0.088 0.115
33 0.344 0442 600 | 0.080 0.105
34 0.339 0436 700 @ 0074 0.097
- 35 0.334 0.430 800 0.070 0.091
.36 0329 0424 900  0.065 0.086
. 37 0.325 0418 1000 @ 0.062 0.081

Eka Nur Kamilah, 2015
Pengaruh keterampilan mengajar guru terhadap hasil belajar siswa pada mata pelajaran
Universitas Pendidikan Indonesia = repository.upi.edu perpustakaan.upi.edu



Lampiran 6 T Tabel

df | 005 | 0.m5 ar | 005 | 0025 df 005 | 0025 df | 005 | 0,025
1 6314 | 12706 53 16742006 105 | 1659 | 1983 157 | 1655 | 1975
2 2920 | 4.303 $4 | 1674|2005 106 | 1659 | 1983 158 | 1.655 | 1975
3 2353 1 3.182 5§ 11673 2004 107 | 1639 | 1982 159 | 16341975
- 213212776 56 | 1673200 108 | 1659 | 1982 160 | 1654 | 1975
b} 2015 | 2571 57 116722002 109 | 1659 | 1982 161 | 1.654 | 1975
6 1943 | 2447 38 16722002 110 | 1659 | 1982 162 | 1.654 | 1975
7 1.895 | 2.365 59 116712001 111 | 1.659 | 1982 163 | 1654 | 1975
$ 1.860 | 2.306 60 | 1671|2000 112 | 1639 | 1981 164 | 1.654 | 1975
9 1833 | 2262 61 | 1670 | 2000 113 | 1658 | 1981 165 | 1654 1974
10 |181212228 62 11670199 114 | 1658 | 1981 166 | 1.654 | 1974
11 1.79% | 2201 63 | 1.669 | 1998 115 | 1658 | 1981 167 | 16541974
12 | 1782 | 2.179 64 | 1669 | 1998 116 | 1.658 | 1.981 168 | 1654 | 1974
13 1177112160 65 116691997 117 | 1.658 | 1.980 169 | 1654|1974
4 | 1761 | 2145 66 | 1668 | 1997 118 | 1.658 | 1.980 170 | 1654 | 19M4
15 1178312131 67 | 1.668 | 19% 119 | 1658 | 1980 171 1165411974
16 | 1746 | 2.120 68 | 1.668 | 1995 120 | 1658 | 1980 172 116541914
17 1740 | 2110 69 | 1667 | 1995 121 | 1.658 | 1.980 173 | 1654 1914
18 | 1734 | 2.101 70 | 1667 | 1994 122 | 1657 | 1.980 174 | 1654|1974
19 1729|2093 7111667 | 1995 123 11657 | 1979 175 | 1634 | 1974
20 | 1725|2086 72 | 1.666 | 1993 124 | 1657 | 1979 176 | 1.654 | 1974
21 | 1721 | 2.080 73 | 1666 | 1993 125 | 1657 | 1979 177 | 1654|1973
2 117712014 74 116661993 126 | 1.657 | 1979 i78 | 1653|1973
23 | 1714 | 2.069 75 116651992 127 11657 11979 179 | 1653|1973
24 | 1711 | 2.064 76 | 1665|1992 128 | 1657|1979 180 | 1653|1973
25 | L708 | 2.060 77 | 1.665 | 1.991 129 | 1657 | 1979 181 | 1653 | 1973
26 | 1706 | 2.056 78 | 16651991 130 | 1657 | 1978 182 | 1653|1973
27 1703 | 2052 1664 19% 131 | 1657|1978 183 | 1654 | 1973
28 | 1701 | 2.048 80 |1664)19% 132 11656 | 1978 184 | 1653|1973
29 1699|2045 81 | 1664)19% 133 1165|1978 185 | 1653|1973
30 | 16972042 82 | 166419% 134 | 165 | 1978 186 | 1653|1973
31 | 169 | 2040 81 16631989 135 | 1656 | 1.978 187 | 1653|1973
32 | 1654|2037 84 16631989 136 | 1656|1978 188 | 1653|1973
33 116922035 85 | 16631988 137 | 1656 | 1977 189 | 1654|1973
34116912032 86 | 1663|1988 138 | 1656 | 1977 190 | 16531973
35 | 169 | 2030 87 | 1.663 | 1988 139 | 1656 | 1977 191 | 1653|1972
36 | 1688 | 2028 88 | 1.662 | 1987 140 | 1656 | 1977 192 | 1653|1972
37 | 16872 89 | 1662|1987 141 | 1.656 | 1977 193 | 1653|1972
38 | 1.686 | 2.024 90 | 1.662 | 1987 142 | 1.636 | 1977 194 | 1653|1972
39 16852 91 | 16621986 143 | 1656 | 1977 195 | 16541972
40 168412021 92 11662198 144 1165|1977 196 | 16531972
41 | 1683 | 2.020 93 | 1661 | 1986 45 | 1.655 | 1.976 197 | 1653|1972
42 | 16822018 94 | 16611986 146 | 1655 | 1976 198 | 1653|1972
43 | 1681|2017 95 | 1661 | 1985 147 | 1655 | 1.976 199 | 1653|1972
44 | 1680 ] 2015 9% | 1661 | 1985 148 | 1655 | 1976 200 | 1653|1972
45 | 167912014 97 116611985 149 1165511976

46 | 167 | 2014 98 | 1661|1984 150 | 1655|1976

47 | 1678 | 2013 99 | 1660|1984 151 | 1655 | 1976

48 | 16772012 100 | 1.660 | 1984 152 | 1655 | 1976

49 1677|2011 101 | 1.660 | 1984 153 | 1655 | 1.976

50 16762010 102 | 1.660 | 1983 154 | 1655 | 197§

31 | 1675|2008 103 | 1.660 | 1983 155 | 1.655 | 1975

52 | 1675|2007 104 | 1.660 | 1983 156 | 1655 | 1975

89



Lampiran 7 F Tabel

90

o df untuk pembiang (N1}
penyebut
™2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9| w0 1" 12 1] w15
1| w1 | 1o | 216 225| 230 za| 237| 23| 261 | 242| 2e3| 26a| 2¢5| 2e5| 248
21851 1900 [ 1916 | 1925 | 1930 | 1933 [ 1035 | 1037 | 1038 | 1940 | 1940 | 1941 | 1042 | 1042 | 1943
3/101| 055 928 | 912 | 901 | 894 | B0 | 885| 881 | 870 | 676 874 | 73| &7 870
4| 77| 6o | 650 | 630 | 626 | 616| 600 604 | 600 | 596 594 SO | 589 | 587 | 586
6! 661 579 | 541 519 506 | 495| 488 | 48| 477 | 474 470 468 | 466 | 464 | 4aE2
6| 509 | 514 476 | a53| €30 | a28| 421 «15| 410 | 406 203| 400 393 | 398 30e
7| 550 474 | 435 a12| 367 387| 379 373| 368 | 364 | 360 357 | 355| 353 3st
8| 5% | 446 | 407 | 38| 309 | 358| 350 344 | 330 | 335 | 331 | 328 326 | 324 | 32
9| 512| 426| 388 | 363 | 348 | 337 | 320 373 | 318| 334 310| 307 305 303 | 300
10| 495| 490 | 371 | 348 333 322 314| 307 | 302 | 208| 294 | 2p1 | 280 | 286 | 285
1| aB4| 398 | 359 | 336 320| 300| 30| 205 290 | 285 282| 2| 2v6| 274 | 272
12| 475| 380 | 340| 326 311 | 300 201| 285| 280 | 275 272| 269| 266 284 | 282
13| 467 | 381 | 341 318| 303 | 292 | 283 277| 271 | 267 | 283 | 260 | 258 | 255| 253
14| 460 | 374 | 334| 311 206| 285 276| 270 265 | 200 257 | 253| 251 248 | 248
15| 454 368 | 320| 308| 200 270 | 271 | 28¢| 250 | 254 | 251 | 248 245| 242 240
16| 440 | 363 | 324 301 285| 274 200| 2% | 254 | 240 248 | 242| 240 23| 2%
17| 445| 359 | 320 206 281 | 270 261 25| 249 | 245 241 | 238 | 235 23| 2:
98| 441 | 3s55| 316 | 2903 | 277 | 266 | 258 | 251 | 246 | 241 237 | 23| 231 | 220 227
19| 438| 352| 313 290 | 274 | 263 | 254 | 248| 242 | 238 | 234| 23| 228| 226| 223
20| 435| 340 | 10| 287 | 27| 200| 251 245| 230 | 235| 23| 228 225| 222| 22
21| 43| 347 | 307 | 28| 208 | 257 | 240 242 237 | 23| 228| 225| 222 220 218
22| 43| 344 305 282 206 | 255| 24| 240| 234 | 230 226| 223| 220 297 | 21%
23! 428 342 303 280 204 | 253 244 237 | 232| 227 22| 22| 214| 25| 213
26| 426| 340 | 301 278| 262 | 251 | 242! 23| 230 | 225| 222 | 218 215| 213| 211
25| 424 | 320 299| 276 | 260 | 249 | 240 234| 228| 24| 220| 26| 214 21| 2m
26! 23| 337 | 208 | 274 | 25| 247| 23| 22| 227 | 222| 218| 215| 292 2080 | 207
2r| a4 | 335 206| 273| 257 | 246| 237 231 | 225| 220| 27| 213| 210 208 208
28| 420 334 205 | 27| 256 245| 23| 22| 224 | 2w | 25| 22| 200| 200 | 204
20| 4w | 33| 203 270 255 243 235| 22| 22| 28| 214| 210 | 2080| 205| 200
3 47| 332 | 292| 280 | 253 | 242| 233| 2727| 221 | 2% | 213| 200 | 206 | 204 | 201
3| 4% | 330 291 | 268 | 252 | 241| 232 225| 220| 215| 211 | 208 | 205| 203 20
32| 415| 320 | 200 287 | 251 | 240 239 | 22¢4| 290 | 214 | 210| 207 | 204 | 201 | 1m0
33| 41a| 328| 289 266 | 250 239| 230| 223| 2| 213| 209| 208| 203| 200| 198
34| a13| 328 | 286 | 265| 249| 238| 220| 223 | 217 | 212 | 208| 205 | 202| 199 | 197
38| 412| 327 | 287 | 268 249| 237 220| 22| 2| 20| 207 | 20¢| 201 199] 198
3% 41| 326| 287 263| 248 236| 228 221 | 295| 291 | 207| 20| 200| 198 | 195
37| an| 3z | 286 | 263 247 | 236 22| 22| 214 | 29| 208| 202| 200 197 | 19
38| a1 | 324 | 285 262| 246 235 220 219 2% | 200| 205| 202 | 199 | 196 | 194
3| 402 324 285 261 248 234 219| 213| 206 | 20¢| 201 | 198 | 195 ta3
4| 408| 323| 284 | 261 | 245| 234| 225 218| 212 | 208| 204 200 197 195 1m@2
41| 408 | 323| 283 | 260 | 24¢| 233) 224 297| 212| 207 | 203| 200 197 14| 192
@) ao7| 32| 283 25| 240 232 27| 211 | 206 | 203| 199 | 196| 194 | 101
) aor| 32| 282 25| 243 232 296 | 21| 206 202| 199 190 193 | 1;
4| s06| 3n | 282 258 243| 231| 223 216 | 210 | 205 20t 1| 195 1@ | 1w
45: 408 | 320 281 | 258 | 242| 231| 222! 215| 210 | 205| 201 | 187 | 194 | 192 189
Pendidikan Matematika, Fakultas Keguruan dan limu Pendidikan, Page 1

Universitas Muhammadiyah Purwokerto



Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

i

"

13

305
I
L)
I
KR
Im
04
i
R
I
04
L L)
m
39
i
o
im
i
i
i
19
3
i
aw
e
I
im
R L
J2
I
iw
aw
Je
w2
ez
iw
iw
Jw
n
an
in
n
n
amn
im

- - - -
=3

-

-

232333228

-

FrZezEgRSIBRENER

i
I
3
l00
109
300
300
100
109
3
aoe
109
108
o8
08
308
108
Jos
308
08
108
08
308
308
Jos
aor
aor
o7
aor
o7
Jor
o7
lor
Jor
Jor
oz
lor
Jor
i
lor
lor
306
308
306
308

2%
27
270
270
2n
27
27
270
27
27
200
200
260
200
200
288
200
260
200
200
260
260
208
208
268
208
268
208
208
268
268
208
268
268
268
268
268
268
267
267
267
267
267
267
267

247
247
20
247
247
247
247
246
246
246
246
2408
246
246
246
240
246
246
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
244
24
2u
24
244
744
244
244
244
244
244
244

n
2mn
am
2n
mn
2mn
amn
2m
m
2m
230
2%
230
23
230
2%
23
230
230
23
2%
230
220
22
220

20
220
229
220
20
220
229
2%
2.
2%
298
22
228
22
223
228
2m
22
220

22
220
22
22
220
210
219
219
FA L
21
219
219
219
219
2%
219
218
218
218
21
218
218
218
218
218
21
218
218
218
218
217
AL
21
2%
21
21
an
2w
27
217
27
FA LY
a2
217
217

amn
m
an
2n
am
2m
an
20
210
2%
210
210
210
210
2%
210
210
210
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
200
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208
208

204
204
204
204
204
204
204
20
im0
20
2m
20
20
20
2m
2m
200
20
20
2w
20
20
2
2m
20
202
20
2
202
202
2@
2
20
20
o
20
201
20
o
20
2m
2m
m
20
2m

108
198
108
108
198
198
108
108
108
o7
197
197
to7
7
17
197
197
AR
17
197
17
198
196
196
108
190
196
196
108
196
196
1008
108
108
196
165
196
105
195
195
195
105
195
105
195

1M
14
193
1o
19
10
183
19
AR )
19
199
192
1w
192
12
12
192
1w
1692
1
102
1
102
LR )
!
mm
"m
"
mm
0
"
",
191
mm
mom
"
191
mm
190
190
190
190
190
100
190

100
189
189
180
189
100
189
180
189
188
188
188
168
188
188
188
188
188
188
188
188
188
187
167
187
187
187
187
187
187
187
187
187
187
167
187
186
180
166
186
188
186
166
186
186

186
100
186
180
186
185
185
185
185
185
185
185
185
1685
185
184
1.4
184
184
.
184
184
184
54
184
184
184
184
183
183
18
183
183
180
18
8
18
183
0
183
180
183
AR~
183
182

183
18
183
183
182
182
162
182
182
182
182
182
182
182
18
mm
AR
8
181
mm
i
AL
18
ALY
18
8
180
180
180
180
180
180
180
180
180
180
180
180
180
180
180
17
1m0
179
179

180
180
180
180
180
180
180
179
e
1m
19
1
17
1m
19
e
179
17
178
17
178
178
178
178
178
178
178
178
178
178
1
177
n
L
A
wmn
n
mn
A4
1
AR
"\
A
17
Ay

17
1m
178
17
wn
n
AR
v
AR
AR
ARy
v
178
176
17
17
178
176
170
17
176
17
170
175
175
175
175
175
175
175
175
175
175
175
17
175
175
175
174
174
174
174
174
174
174

91

Pendidikan Matematika, Fakultas Keguruan dan llmu Pendidikan,
Universitas Muhammadiyah Purwokerto



92

Lampiran 8 Surat Izin Penelitian

Nomor
Lampiran
Perihal

UNIVERSITAS ISLAM 45

FAKULTAS EKONOMI

JI. Cut Meutia No. 83 Bekasi 17113
Telp. (021) 88349033, 8801027, 8802015, 8808851 Ext. 130-131 Fax. (021) 8801192

: Permohonan 1zin Penelitian

Kepada yth,
Pimpinan PASAR LAMA CIKARANG

JL.YOS INDUSTRI

CIKARANG UTARA KAB.BEKASI JAWA BARAT

Dengan hormat

Dalam rangka menyelesaikan Studi Program Strata Satu (S-1) mahasiswa kami:

Nama ¢ Devita Indriyuni
NPM t o 41183402210039
Program Studi ¢ Manajemen S-1

Maka melalui surat ini kami mohon mahasiswa tersebut di ijinkan untuk melaksanakan penelitian
pada perusahaan /instansi yang Bapak/Ibu pimpin.

Adapun judul penelitian tersebut adalah:

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMENGARUHI KONSUMEN BERBELANJA DI PASAR
LAMA CIKARANG (STUDI KASUS PASAR LAMA CIKARANG)

Atas perhatian dan kerja samanya kami sampaikan terima kasih.

Bcekasi, 07 Nopember 2025
Ketua Program Studi

Luthpiyah Juliandara, S.E, M.M
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Lampiran 10 Surat Keputusan Dekan untuk Pembimbing Skripsi

UNIVERSITAS ISLAM 45

FAKULTAS EKONOMI
J1. Cut Meutia no.83 Bekasi 17113

Telp :(021) 88349033, 8801027.8802015,8808851 Ext. 130-131 Fax : (021) 8801192

Menimbang

Mengingat

Memperhatikan

Menetapkan

Pertama

Kedua

Ketiga

Keempat

Kelima

Tembusan :

SURAT KEPUTUSAN DEKAN
FAKULTAS EKONOMI

NOMOR : 1.0041/UNISMA.FE/KD/1172025
TENTANG
PENETAPAN PEMBIMBING PENULISAN SKRIPSI
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS ISLAM 45

: 1. Bahwa penyelesaian akhir program mahasiswa jenjang pendidikan Sarjana (S1) untuk

Fakultas Ekonomi dilakukan penulisan skripsi;

2. Bahwa untuk kelancaran pelaksanaan penulisan skripsi, maka diperlukan pembimbing
penulisan skripsi;

3. Bahwa nama yang tercantum dalam Surat Keputusan ini dianggap memenuhi syarat
menjadi Pembimbing Skripsi.

: 1. Undang-undang Nornor 20 Tahun 2003 Tentang Sistem Pendidikan Nasional.

2. Peraturan Pemerintah Nomor 60 Tahun 1999 tentang Pendidikan Tinggi.

3. Statuta UNISMA Bekasi.

4. Keputusan Mendiknas Nomor 184/U/2001 tentang Pedoman Pengawasan Pengendalian
dan Pembinaan Program Diploma, Sarjana dan Pasca Sarjana di Perguruan tinggi.

;1. Pedoman Penyusunan Skripsi dan Tugas Akhir di lingkungan Fakultas Ekonomi Bekasi.

2. Rekomendasi Ketua Program Studi di lingkungan Fakultas Ekonomi.

MEMUTUSKAN

¢ Mengangkat Saudara Yuni Astuti Tri Tartiani, S.E., M.M

Sebagai Dosen Pembimbing Skripsi :

Nama Mahasiswa : Devita Indriyani

Program Studi : Manajemen

NPM : 1183402210039

Judul Penelitian Skripsi : Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Lokasi dan Fasilitas
terhadap Kep Pembelian Ke di Pasar
Tradisional Lama Cikarang

. Surat Keputusan ini berlaku sampai dengan Akhir Semester Ganjil T.A 2025/2026 Tanggal

27 Februari 2026

: Mahasiswa yang tidak dapat menyelesaikan skripsi sampai dengan batas akhir tanggal

tersebut di atas, maka keputusan ini tidak berlaku lagi dan biaya bimbingan dinyatakan habis
terpakai.

: Mahasiswa yang akan melanjutkan skripsi diharuskan membayar bimbingan sebesar

ketentuan yang berlaku.

: Surat Keputusan ini berlaku sejak tanggal ditetapkan dan apabila terdapat kekeliruan di dalam

Surat Keputusan ini akan diadakan perubahan sebagaimana mestinya.
Mgtapkan : Bekasi

11 NoveTr 2025

1. Dirckiur DAPA UNISMA Bekasi
2, Dosen Pebimbing

3. Arsip

94



Lampiran 11 Kartu Bimbingan Skripsi

UNIVERSITAS ISLAM “45”

FAKULTAS EKONOMI

J1. Cut Meutia No.83 Bekasi 17113
Telp. (021) 88349033, 8802015

KARTU BIMBINGAN SKRIPSI

NAMA

NPM

PROGRAM STUDI

TANGGAL MENGAJUKAN SKRIPSI

TARGET PENYELESAIAN SKRIPSI
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—
KARTU SEMINAR PROPOSAL PENELITIAN

SKRIPSI/TUGAS AKHIR

Nama Mahasiswa ' Dl \ndiyont.
[ 4
NPM_ : | AN834 02210039 ~
| Program Studi/Jurusan : | Muosdyaman B
Tahun Akademik » =
Alamat Rumah | \ag.xeh ors Ao [reoooh s oy Aote, -
Rumah :

No. Tip Hp  :oBE2 - oA -38a3,

Telah Melaksanakan Seminar
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Lampiran 13 Daftar Rlwayat Hidup

Nama

Jenis kelamin
Agama
Kewarganegaraan
E — maill

No Hp

Pendidikan Formal

2008 — 2014
2014 — 2017
2017 — 2020
2020 — 2024

M w0 e

RIWAYAT HIDUP PENELITI

: Devita Indriyani

: Perempuan

> Islam

: Indonesia

: devitaindriyani@gmail.com

: 0881 — 5920 - 115

SDN Pasir Gombong 05
SMP Negri 5 Cikarang Utara
SMK Islam Al-Amin Cikarang Utara

Universitas Islam “45” Bekasi

Fakultas Ekonomi — Strata 1 Jurusan Manajemen
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