
61 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Astuti, R. F., Putri, I. M. M., Soeroso, Y. H., & Riyadi, S. (2022). Redesain Pasar 

Baru Cikarang Dengan Konsep Industrial Architecture. Attractive: Innovative 

Education Journal, 4(2), 402–425. 

Bella, P. A., Yanti, V. Y., & Hidayat, H. (2023). Pengaruh promosi dan harga 

terhadap penjualan produk di pasar tradisional. Jurnal Bisnis Digital (J-

BisDig), 1(2), 33–46. https://doi.org/10.52060/j-bisdig.v1i2.1223 

BPS. (2025). Bekasi Regency In Figures. Badan Pusat Statistik Kabupaten Bekasi, 

22. 

Budy Cahya, S., Subroto, W. T., & Sakti, N. C. (2025). The Role of Traditional 

Markets in Improving the Economy of the Community in Indonesia. 

International Journal of Economics, 386–396. 

https://doi.org/10.62951/ijecm.v1i4.432 

Damayanti, D., Stie, D., & Wiwaha, W. (2023). Keputusan Pembelian dalam 

Perilaku Konsumen. 

Dewanti, N. R. (2025). Kualitas Pelayanan dan Harga Sebagai Faktor Penentu 

Keputusan Pembelian di Toko Ayam Lestari Jaya. KarismaPro: Kajian & 

Riset Manajemen Profesional, 16(01). 

Dorfi, D. A., & Azizah, S. (2022). Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Pembelian 

Daging Ayam Di Pasar Jatiasih Kota Bekasi Selama Pandemi Covid-19. 

SOSMANIORA: Jurnal Ilmu Sosial dan Humaniora, 1(1), 10–15. 

https://doi.org/10.55123/sosmaniora.v1i1.186 

Evasari, A. D., Yani, A., & Syahputra, E. (2022). Faktor-Faktor Yang 

Mempengaruhi Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Di Pasar 

Pucung Jambean Kras Kediri Pada Masa Pandemi Covid-19. REVITALISASI: 

Jurnal Ilmu Manajemen, 11(1), 136–141. 

Ferinia, R., & Simatupang, M. S. (2024). Strategi Pemilihan Lokasi Belanja 

Berdasarkan Motivasi Pembelian dan Keputusan Konsumen. Jurnal Simki 

Economic, 7(1), 259–270. 



62 

 

Fraenkel, J. R., & Wallen, N. E. (1990). How to design and evaluate research in 

education. ERIC. 

Harfiana, A. D. (2022). Mekanisme dan Penetapan Harga Jual Beli Pasar Perspektif 

Islam. Jurnal Taraadin, 2(2), 39–53. 

Harsono, I., Kumagaya, J. P., Utami, D. C., Utami, E. Y., Nasution, M. A., Mataram 

Indonesia, U., Gentiaras, S., Lampung, B., Pasuruan, U. Y., Maret, U. S., 

Barumun, S., & Sibuhuan, R. (2024). Analisis komparatif harga produk 

sembakodi pasar modern dan pasar trdional terhadap daya beli masyarakat 

(Vol. 08, Nomor 02). 

Isidorus. (2022). Serat Acitya-Jurnal Ilmiah UNTAG Semarang. April Management 

& Accountancy in Practice Journal, 3(1). 

Kotler, P. (1994). PRINCIPLES OF MARKETING PHILIP KOTLER. 

Kotler, Philip., & Keller, K. Lane. (2012). Marketing management. Prentice Hall. 

Kotler, Philip., Keller, K. Lane., Tan, C. Tiong., Ang, S. Hoon., & Leong, S. Meng. 

(2018). Marketing management : an Asian perspective. Pearson Education 

Limited. 

Kyandra, M., & Fauzi, P. (2022). How Consumers Perceive Towards Traditional 

or Modern Markets: Proven by Consumer Preference Logistic Regression. 

Dalam Jurnal Ekonomi Pembangunan (Vol. 20, Nomor 02). 

Lestari, S. (2022). Mengenal dan Membaca Pasar. Al-Mizan: Jurnal Ekonomi 

Syariah, 5(2). 

Mugiarti, M. (2018). factors affecting decision of re-purchase in banyumas 

traditional markets. Proceeding International Conference of Business, 

Accounting and Economy (ICBAE UMP 2018). 

Mulyana, S., Wulandari, J., & Liani, F. (2024). Pengaruh Pasar Modern terhadap 

Keberlangsungan Pasar Tradisional di Indonesia The Influence of Modern 

Markets on the Sustainability of Traditional Markets in Indonesia. Jurna 



63 

 

Jurnal Kolaboratif Sains, 7(12), 4689–4695. 

https://doi.org/10.56338/jks.v7i12.6623 

Noviana, I., & Oktavia, D. (2023). The Effect of Product Quality and Customer 

Perceived Value on Repurchases with Intervening Satisfaction. Marketing and 

Business Strategy, 1(1), 35–45. https://doi.org/10.58777/mbs.v1i1.154 

Philip Kotler. (2023). Principles Of Marketing. UIR Press. 

Putri Nugraha, J., Al, D., Gairah Sinulingga, S., Rojiati, U., Gazi Saloom, Mk., 

Rosmawati, Ms., Fathihani, Ms., Mail Hilian Batin, M., Widya Jati Lestari, 

M., Khatimah, H., & Maria Fatima Beribe, C. B. (t.t.). PERILAKU PERILAKU 

KONSUMEN T E O R I. 

Ratnaningtyas, H., Ingkadijaya, R., Asmaniati, F., & Osman, I. E. (2024). factor 

influencing visitors shopping at cipulir market, south jakarta. Journal 

homepage, 9(1), 8–16. http://mebis.upnjatim.ac.id/ 

Salsabila. (2024). Pasar Tradisional Berkonsep City Walk di BSB Kota Semarang. 

Sari, R. (2022). Pengaruh Pasar Modern Terhadap Pasar Tradisional. Jurnal review 

Pendidikan dan Pengajaran, 7(4). 

Sugiyono. (2016). Metode penelitian kunatitatif kualitatif dan R&D. Alfabeta, 

Bandung. 

Supriadi, E., Larashati, I., Dwiyanisa, A., Jannah, A., Herawati, O., & Tinggi Ilmu 

Ekonomi Pasundan, S. (2023). The Impact of Price and Promotion on The 

Consumer’s Buying Behavior in The Metropolitan Region of Bandung. 

Majalah Bisnis & IPTEK, 16(1), 119–128. https://doi.org/10.55208/bistek 

Syah, R. (2024). Faktor Penentu Terciptanya Loyalitas Konsumen di Pasar 

Tradisional Asri Marindal Kecamatan Patumbak, Kabupaten Deli Serdang. 

Jurnal Masharif Al-Syariah: Jurnal Ekonomi dan Perbankan Syariah, 9(2). 

Tambunan, J., Sugiarto dan Abdiyanto, A., & Sugiarto, A. (2024). Faktor-faktor 

penyebab konsumen tetap belanja di pasar tradisional sangkumpal bonang kota 



64 

 

padang sidempuan. Dalam Jurnal Sains dan Teknologi ISTP (Vol. 21, Nomor 

01). 

Tjiptono, F. (2017). Pemasaran strategik: Mengupas pemasaran strategik, branding 

strategy, customer satisfaction, strategi kompetitif, hingga e-marketing. 

Tri Wulandari. (2023). pengaruh pasar tradisional caile terhadap pendapatan 

ekonomi masyarakat di desa kanrung. 

Utari, R., Soesilo, T. E. B., & Agustina, H. (2024). Policy analysis of sustainable 

traditional market management. Community Service for Sustainable 

Community Journal, 1(1), 12–22. 

https://doi.org/10.61511/csjsc.v1i1.2024.702 

Wigiyanti, W., & Kakiay, A. N. (2022). Daya Tarik Pasar Tradisional terhadap 

Konsumen. LITERATUS, 4(2), 723–729. https://doi.org/10.37010/lit.v4i2.876 

Wulandari, A. (2024). Keputusan Pembelian Konsumen (F. Rezeki, Ed.). 

www.publisher.alungcipta.com 

Zulfida, I., Siregar, N. M., Darus, M. B., & Lindawati, L. (2025). Disparities in 

Consumer Preferences for Procuring Vegetables Between Traditional and 

Modern Markets. Agro Bali : Agricultural Journal, 8(1), 198–209. 

https://doi.org/10.37637/ab.v8i1.2160 

  

 

 

  



65 

 

 

Lampiran  1 Kuesioner Penelitian 

A. Identitas Responden 

1. Usia: ☐ < 20 tahun   ☐ 20–30 tahun   ☐ 31–40 tahun   ☐ > 40 tahun 

2. Pendidikan Terakhir:  ☐ SD   ☐ SMP   ☐ SMA/SMK   ☐ Diploma   ☐ Sarjana  

3.Pendapatan per Bulan: ☐ < Rp1 juta   ☐ Rp1–2 juta   ☐ Rp>2–3 juta   ☐ > Rp3 

juta 

Berilah tanda centang (✔) pada kolom yang sesuai dengan pendapat Anda 

terhadap pernyataan berikut ini: 

Skala: 1 = Sangat Tidak Setuju, 2 = Tidak Setuju, 3 = Setuju, 4 = Sangat Setuju 

B. Variabel Harga (X1) 

Indikator: Keterjangkauan harga 

1. Harga produk di pasar tradisional cukup terjangkau bagi saya. 

2. Saya tetap bisa membeli kebutuhan meskipun harga naik di pasar 

tradisional  

3. Saya memilih pasar tradisional karena harga produknya murah dan 

variatif. 

Indikator: Kesesuaian harga dengan kualitas 

4. Harga produk di pasar tradisional sesuai dengan kualitasnya. 

Indikator: Daya saing harga 

5. Harga produk di pasar tradisional lebih murah dibanding tempat lain. 

6. Harga produk di pasar tradisional cenderung stabil. 

7. Saya jarang menawar harga karena sudah merasa harga di pasar 

tradisional cukup kompetitif. 

Indikator: Kesesuaian harga dengan manfaat 

8. Saya merasa puas dengan harga produk yang ditawarkan di pasar 

tradisional. 

C.Variabel Kualitas Produk (X2) 

Indikator: Kesesuaian dengan spesifikasi & Indikator: Estetika (aesthetic) 

1. Produk yang saya beli di pasar tradisional dalam kondisi bersih dan layak. 

2. Produk yang dijual di pasar tradisional segar dan tidak mudah rusak. 

Indikator: Perceived quality (kesan kualitas) 
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3. Saya merasa kualitas produk di pasar tradisional bisa dipercaya. 

Indikator: Kinerja (performance) 

4. Saya tidak kesulitan mencari barang yang saya butuhkan di pasar 

tradisional. 

Indikator: Fitur (features) 

5. Pilihan produk di pasar tradisional sangat beragam. 

6. Pasar tradisional menyediakan produk yang unik atau jarang dijual di 

tempat lain. 

7. Saya sering menemukan variasi produk baru saat berbelanja di pasar 

tradisional. 

Indikator: Daya tahan (durability) 

8. Produk di pasar tradisional memiliki masa simpan yang cukup lama. 

D. Variabel Lokasi dan Fasilitas (X3) 

Indikator: Kemudahan dijangkau (accessibility) 

1. Lokasi pasar tradisional mudah dijangkau dari tempat tinggal saya. 

2. Saya tidak mengalami kesulitan transportasi menuju pasar tradisional. 

3. Letak pasar tradisional strategis dan mudah ditemukan. 

4. Saya berbelanja di pasar tradisional karena lokasinya dekat dengan tempat 

saya beraktivitas. 

Indikator: Kenyamanan fasilitas (convenience) & Indikator: Keamanan lingkungan 

(security)  

5. Fasilitas parkir di pasar tradisional memadai dan tidak menyulitkan. 

6. Fasilitas umum seperti toilet dan tempat sampah tersedia dan berfungsi 

dengan baik. 

7. Saya merasa nyaman berbelanja di pasar tradisional meskipun tempatnya 

tidak seperti pasar modern. 

Indikator: Kebersihan area (cleanliness) 

8. Kebersihan area pasar tradisional terjaga dengan baik 

E. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

Indikator: Pengenalan kebutuhan (need recognition) 

1. Sebagian besar kebutuhan pokok saya beli di Pasar Tradisional Lama 

Cikarang. 
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Indikator: Pencarian informasi (information search) 

2. Saya cukup sering berbelanja di Pasar Tradisional Lama Cikarang. 

3. Saya biasanya berbelanja lebih dari satu kali dalam seminggu di pasar ini. 

Indikator: Evaluasi alternatif (evaluation of alternatives) 

4. Saya membeli banyak produk kebutuhan setiap kali berbelanja di pasar 

tradisional. 

Indikator: Keputusan pembelian (purchase decision) 

5. Saya tetap memilih untuk berbelanja di Pasar Tradisional Lama Cikarang 

meskipun ada pilihan tempat belanja lain. 

6. Saya merekomendasikan pasar tradisional ini kepada orang lain karena 

harganya terjangkau dan kualitas produknya baik. 

Indikator: Perilaku Pasca Pembelian  

7. Fasilitas umum seperti toilet dan tempat sampah tersedia dan berfungsi 

dengan baik. 

8. Saya merasa nyaman berbelanja di pasar tradisional meskipun tempatnya 

tidak seperti pasar modern.  
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Lampiran 2 Tabulasi Data 

Variabel Harga (X1) 

H1 H2 H3 H4 H5 H6 H7 H8 Total.X1 

4 4 4 2 4 2 2 4 26 

3 3 3 2 2 2 2 4 21 

4 4 4 2 4 2 2 4 26 

3 3 3 3 4 3 3 3 25 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 2 2 2 4 22 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

3 3 3 4 4 4 4 4 29 

3 3 3 4 4 4 4 4 29 

3 3 3 3 2 2 2 4 22 

3 4 4 4 4 4 4 4 31 

2 2 2 3 3 3 3 3 21 

3 3 3 4 4 4 4 4 29 

3 3 3 4 4 4 4 4 29 

3 4 4 3 3 3 3 3 26 

2 2 2 4 4 4 4 4 26 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

2 2 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 4 4 4 4 4 4 30 

3 3 3 3 3 4 4 4 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 2 2 4 4 4 4 4 26 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 2 2 3 3 3 3 3 22 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 1 1 3 3 3 20 

2 2 2 3 3 3 3 3 21 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 

2 2 2 4 4 4 3 4 25 

3 4 3 2 2 2 2 2 20 

2 2 4 3 3 3 3 3 23 

4 4 4 3 3 3 3 3 27 
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Variabel Harga (X1) 

H1 H2 H3 H4 H5 H6 H7 H8 Total.X1 

2 2 2 4 4 4 3 4 25 

3 3 3 2 2 2 2 2 19 

3 3 3 4 2 2 1 2 20 

4 4 4 4 4 4 2 2 28 

3 4 3 1 1 4 3 3 22 

2 2 4 3 3 3 3 3 23 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

2 2 4 2 2 2 2 2 18 

3 3 4 3 3 3 3 3 25 

2 2 2 3 3 2 3 2 19 

3 3 3 4 4 4 4 4 29 

4 2 4 3 3 3 3 3 25 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

4 4 4 4 4 4 4 2 30 

2 2 2 2 2 2 2 3 17 

3 4 3 3 3 3 3 3 25 

2 2 4 2 2 4 2 4 22 

4 4 4 4 2 2 1 3 24 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

3 3 3 3 3 3 3 4 25 

3 3 3 3 3 3 3 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 3 31 

3 4 3 3 3 3 3 2 24 

2 2 4 4 4 4 2 3 25 

4 4 3 3 3 3 4 4 28 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

3 3 3 2 2 2 2 3 20 

4 4 2 3 3 3 3 2 24 

3 3 4 4 4 4 4 4 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

2 2 2 2 2 4 2 2 18 

4 4 4 4 2 4 4 4 30 

2 2 2 2 4 4 4 2 22 

3 4 3 3 4 4 3 3 27 

2 2 2 2 4 4 4 2 22 

4 4 4 4 4 4 4 2 30 

2 2 2 2 4 2 4 3 21 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

3 3 3 3 2 2 2 3 21 
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Variabel Harga (X1) 

H1 H2 H3 H4 H5 H6 H7 H8 Total.X1 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 4 3 3 2 2 2 3 22 

2 2 4 2 3 3 3 2 21 

4 4 3 2 4 4 4 4 29 

2 2 4 3 2 2 2 2 19 

3 3 1 1 2 4 4 3 21 

2 2 2 2 3 3 3 4 21 

3 3 2 2 3 3 3 3 22 

4 4 4 4 2 2 1 4 25 

2 3 2 2 2 2 2 2 17 

2 2 2 2 4 4 2 2 20 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

2 4 2 2 2 4 4 2 22 

3 3 3 3 3 4 4 3 26 

2 2 1 3 2 2 4 2 18 

3 2 3 3 4 4 4 4 27 

4 2 3 2 2 2 3 4 22 

4 4 3 3 3 3 3 4 27 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

4 4 4 4 4 3 3 3 29 

2 4 2 2 4 4 4 2 24 

2 2 2 2 2 2 4 4 20 

2 2 2 2 2 4 4 4 22 

3 3 3 3 3 4 4 3 26 

299 306 308 297 308 319 311 317  

2,99 3,06 3,08 2,97 3,08 3,19 3,11 3,17  
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Variabel Kualitas Produk (X2) 

KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 Total.X2 

2 2 2 2 4 2 4 4 22 

2 2 2 2 3 3 4 4 22 

4 4 4 4 2 2 2 2 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 2 2 2 4 22 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 2 2 2 4 22 

4 4 4 4 4 3 3 3 29 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

2 2 2 2 4 4 4 4 24 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 4 2 4 4 30 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 4 4 4 4 3 3 4 30 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 4 4 4 2 2 3 3 26 

3 3 3 3 3 4 3 4 26 

3 3 3 3 2 2 2 2 20 
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Variabel Kualitas Produk (X2) 

KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 Total.X2 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 3 1 3 3 3 3 22 

3 3 3 3 3 4 3 4 26 

3 3 2 3 4 2 4 2 23 

3 4 4 4 2 4 4 4 29 

2 2 3 3 2 4 2 2 20 

3 3 4 4 3 4 3 3 27 

3 3 1 3 4 3 3 3 23 

3 4 3 3 4 4 4 4 29 

2 2 2 4 3 4 3 3 23 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

2 2 2 2 3 4 3 3 21 

3 3 4 4 4 4 4 4 30 

4 4 4 4 3 3 4 3 29 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

2 4 2 2 2 2 2 2 18 

4 4 4 4 3 3 3 4 29 

2 2 2 2 2 4 2 2 18 

4 4 3 3 4 4 4 4 30 

3 3 3 3 2 2 2 2 20 

4 4 4 4 3 3 4 3 29 

2 2 2 2 3 3 3 3 20 

3 4 3 3 4 4 4 4 29 

2 2 2 4 3 3 3 4 23 

4 4 4 4 2 4 2 2 26 

2 2 2 2 4 3 4 4 23 

3 3 4 4 3 3 3 3 26 

3 3 3 3 2 2 2 2 20 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 4 3 3 2 2 2 2 21 

2 2 2 4 4 3 3 3 23 

4 4 4 4 2 2 4 2 26 

2 2 2 2 4 4 4 4 24 

3 3 4 4 4 4 4 2 28 

2 2 2 2 3 3 3 3 20 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 4 2 2 4 3 3 3 23 
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Variabel Kualitas Produk (X2) 

KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 Total.X2 

3 4 3 3 2 2 4 2 23 

3 4 3 3 4 4 3 4 28 

2 2 2 2 2 2 4 2 18 

3 3 3 4 3 3 4 3 26 

4 4 2 2 2 2 2 2 20 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

3 3 4 3 4 4 3 4 28 

4 4 3 3 3 2 2 2 23 

2 2 4 2 3 3 4 3 23 

3 3 4 3 3 3 3 3 25 

2 4 2 2 4 4 4 4 26 

4 4 4 4 3 3 4 3 29 

4 2 2 2 4 2 2 2 20 

3 4 4 4 4 3 4 4 30 

3 2 2 2 4 4 2 4 23 

2 3 3 4 4 3 3 4 26 

4 2 2 2 2 2 2 2 18 

2 4 4 4 3 3 3 3 26 

2 3 4 3 4 2 2 2 22 

2 3 3 3 4 4 4 4 27 

3 4 3 4 4 2 2 2 24 

4 4 4 4 3 4 3 3 29 

313 327 318 323 323 316 321 320  

3,13 3,27 3,18 3,23 3,23 3,16 3,21 3,20  
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Variabel Layanan dan Fasilitas (X3) 

LF1 LF2 LF3 LF4 LF5 LF6 LF7 LF8 Total.X3 

3 3 3 3 2 4 2 2 22 

3 3 4 4 3 4 3 3 27 

4 4 2 2 2 2 2 2 20 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 2 2 4 4 3 4 2 25 

4 4 4 4 2 2 2 2 24 

4 2 2 4 3 4 3 3 25 

4 3 4 3 3 3 3 3 26 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 4 4 3 4 3 3 29 

4 4 4 4 2 2 2 4 26 

3 3 3 3 3 4 4 4 27 

4 4 4 4 4 2 4 4 30 

3 3 3 3 3 3 4 4 26 

3 3 3 3 2 2 2 2 20 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 2 2 2 4 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 2 2 2 4 22 

4 4 4 4 4 3 3 3 29 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 2 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 4 4 4 2 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 2 23 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 4 4 4 4 4 4 1 29 

3 4 4 4 3 3 1 3 25 

4 4 4 4 3 3 3 2 27 

4 4 4 4 3 2 3 4 28 

3 3 3 3 4 4 4 1 25 

3 3 3 3 2 3 3 4 24 

4 4 4 4 3 4 4 1 28 

1 3 3 3 3 1 3 3 20 

3 3 3 3 4 3 3 2 24 

3 3 3 3 2 2 4 4 24 

4 4 3 4 4 4 4 2 29 

2 2 2 2 2 2 2 3 17 
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Variabel Layanan dan Fasilitas (X3) 

LF1 LF2 LF3 LF4 LF5 LF6 LF7 LF8 Total.X3 

3 3 3 3 3 4 4 2 25 

3 3 3 3 4 4 4 4 28 

4 4 3 4 2 2 2 1 22 

2 2 2 2 3 3 3 3 20 

4 4 4 4 4 2 2 2 26 

4 4 2 2 4 4 4 4 28 

4 4 3 3 2 2 2 1 21 

4 4 4 4 4 3 3 3 29 

2 2 2 2 3 3 3 1 18 

3 4 3 3 4 4 4 4 29 

2 2 2 4 2 2 2 2 18 

4 4 4 4 4 3 3 3 29 

2 2 2 2 2 2 4 2 18 

3 3 4 4 4 4 4 3 29 

3 3 3 3 2 2 2 1 19 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

2 2 2 2 3 3 3 1 18 

3 3 3 4 4 4 4 3 28 

2 4 2 2 4 3 3 2 22 

4 4 4 4 2 2 4 4 28 

2 2 2 2 4 4 4 1 21 

3 3 3 3 2 2 2 3 21 

3 3 3 3 3 4 4 1 24 

4 4 4 4 2 2 2 4 26 

3 3 3 4 3 3 3 2 24 

4 4 2 2 4 4 4 3 27 

3 3 4 4 4 2 2 2 24 

3 4 3 3 4 3 3 3 26 

3 3 3 3 4 3 3 1 23 

4 2 2 2 2 2 2 4 20 

3 3 4 3 3 3 4 1 24 

4 2 2 4 4 2 2 2 22 

4 4 4 4 4 4 4 3 31 

4 3 3 3 3 4 3 1 24 

4 3 3 4 4 3 3 3 27 

2 4 4 2 2 4 2 2 22 

3 3 3 3 3 4 3 4 26 

4 4 2 2 4 2 2 1 21 

4 4 4 4 4 4 4 3 31 
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Variabel Layanan dan Fasilitas (X3) 

LF1 LF2 LF3 LF4 LF5 LF6 LF7 LF8 Total.X3 

4 4 2 2 4 2 2 2 22 

3 4 3 4 3 4 4 4 29 

3 4 4 4 4 4 4 1 28 

3 3 2 2 2 2 2 3 19 

4 3 3 3 4 4 4 1 26 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

1 1 4 4 4 4 4 1 23 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

4 4 2 2 4 2 4 2 24 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 2 2 2 2 24 

4 4 4 3 4 4 4 3 30 

2 4 2 2 2 2 2 2 18 

2 4 3 3 3 3 3 4 25 

4 4 4 4 4 4 4 1 29 

3 4 2 2 2 2 2 3 20 

3 4 2 2 2 2 2 2 19 

3 4 3 3 3 3 3 3 25 

4 4 2 2 2 2 2 1 19 

4 4 3 3 3 3 3 4 27 

2 2 1 1 1 1 1 1 10 

2 2 4 4 4 4 4 4 28 

331 337 312 321 314 304 309 261  

3,31 3,37 3,12 3,21 3,14 3,04 3,09 2,61  
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Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 Total.Y 

2 2 2 2 3 3 3 2 19 

3 4 3 3 4 4 4 4 29 

2 2 2 2 3 3 3 2 19 

1 4 4 4 4 4 4 3 28 

4 4 2 2 4 4 4 2 26 

2 2 2 2 3 3 3 2 19 

2 2 2 2 4 4 4 2 22 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 4 4 4 3 3 3 4 29 

4 4 4 4 3 3 3 4 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

3 3 3 3 2 2 2 3 21 

4 4 4 4 3 3 3 4 29 

4 4 4 4 3 3 3 4 29 

3 3 3 3 3 4 4 3 26 

4 4 4 4 2 2 2 4 26 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 4 4 4 2 2 4 4 28 

4 4 4 4 3 3 4 4 30 

4 4 3 3 3 3 3 3 26 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 2 2 2 4 26 

3 2 2 3 3 3 3 3 22 

3 3 3 3 3 2 2 3 22 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 1 3 3 3 3 1 20 

3 3 3 3 2 2 2 3 21 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 4 4 4 2 2 2 4 26 

2 2 2 2 3 4 3 2 20 
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Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 Total.Y 

3 3 3 3 2 2 4 3 23 

3 3 3 3 4 4 4 3 27 

4 4 4 4 2 2 2 4 26 

2 2 2 2 3 3 3 2 19 

4 4 4 4 3 3 3 4 29 

2 2 4 4 4 4 4 4 28 

3 3 1 4 3 4 3 1 22 

3 3 3 3 2 2 4 3 23 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

2 2 2 2 2 2 4 2 18 

3 4 4 3 3 3 4 3 27 

2 2 3 2 2 2 2 3 18 

4 4 4 4 3 3 3 4 29 

3 3 3 3 4 2 4 3 25 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

2 4 3 3 3 4 3 3 25 

4 2 2 4 2 2 4 2 22 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 2 2 2 2 2 2 2 16 

4 3 3 3 3 3 3 3 25 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 3 3 4 3 3 28 

4 4 4 4 2 2 4 4 28 

3 4 3 3 4 4 3 3 27 

3 3 4 3 3 3 3 4 26 

2 4 2 1 1 2 1 2 15 

4 4 4 4 4 4 3 3 30 

1 3 2 1 2 1 2 1 13 

4 4 3 4 3 4 4 3 29 

2 3 1 2 2 2 2 1 15 

3 4 4 3 3 3 4 4 28 

2 4 2 2 1 2 2 1 16 

4 3 4 3 4 4 4 3 29 

2 3 2 2 1 1 1 1 13 

1 2 1 2 2 1 1 2 12 

4 2 3 3 3 4 3 3 25 
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Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 Total.Y 

2 1 2 2 1 2 2 2 14 

3 1 3 4 3 3 4 4 25 

1 2 2 1 2 1 2 1 12 

3 2 4 3 4 3 3 3 25 

1 2 1 1 1 2 1 2 11 

3 1 3 3 3 3 3 3 22 

2 2 1 2 2 2 2 2 15 

4 2 4 4 4 4 4 4 30 

1 1 2 1 1 1 2 1 10 

3 1 3 3 3 3 4 3 23 

1 1 2 2 1 2 1 2 12 

3 2 3 3 3 3 3 3 23 

2 2 2 2 1 1 2 2 14 

4 1 4 3 3 4 3 4 26 

2 2 1 2 2 2 2 2 15 

3 1 4 4 4 3 3 3 25 

2 1 1 1 2 1 1 1 10 

3 1 4 3 3 3 4 3 24 

1 2 2 1 2 1 2 1 12 

4 2 3 3 4 3 3 3 25 

1 1 1 1 1 1 1 1 8 

3 2 3 4 3 3 3 3 24 

295 287 295 296 286 289 302 288  

2,95 2,87 2,95 2,96 2,86 2,89 3,02 2,88  
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Lampiran 3 Hasil Uji SPSS 

1. Karakteristik Responden 

 

 

 

2. Analisis Statistik Deskriptif 
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3. Uji Validitas 

Variabel X1 

 

Variabel X2 

 

  

 

 



82 

 

Variabel X3 

 

Variabel Y 

 

2. Uji Reliabilitas 

Variabel X1 
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Variabel X2 

 

Variabel X3 

 

Variabel Y 

 

Lampiran 4. Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 
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Uji Multikolinearitas 

 

Uji Heteroskedastisitas 
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5. Uji Regresi Berganda 

6. Uji Hipotesis 

Uji t Parsial 
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Uji f Simultan 

 

Uji Koefisien Determinasi 
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Lampiran  4 Hasil Wawancara Pengelola Pasar 
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Lampiran  5 R Tabel  
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Lampiran  6 T Tabel  
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Lampiran  7 F Tabel  
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92 

 

Lampiran  8 Surat Izin Penelitian 
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Lampiran  9 Dokumentasi/Fotografi Penelitian 
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Lampiran  10 Surat Keputusan Dekan untuk Pembimbing Skripsi 
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Lampiran  11 Kartu Bimbingan Skripsi 
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Lampiran  12 Kartu Seminar Proposal Penelitian 



97 
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Lampiran  13 Daftar RIwayat Hidup 

 

RIWAYAT HIDUP PENELITI 

Nama    : Devita Indriyani 

Jenis kelamin   : Perempuan 

Agama    : Islam 

Kewarganegaraan  : Indonesia 

E – maill   : devitaindriyani@gmail.com 

No Hp    : 0881 – 5920 - 115 

 

Pendidikan Formal 

 

1. 2008 – 2014 : SDN Pasir Gombong 05 

2. 2014 – 2017 : SMP Negri 5 Cikarang Utara 

3. 2017 – 2020 : SMK Islam Al-Amin Cikarang Utara 

4. 2020 – 2024 : Universitas Islam “45” Bekasi 

Fakultas Ekonomi – Strata 1 Jurusan Manajemen 
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Lampiran  14 Hasil Cek Plagiarisme 

 

 


