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ABSTRAK 

 

Hanifah Yumna (41183402180025) 

Analisis Faktor-Faktor Keputusan Pembelian Pada Toko Roti Kopi Popibu”. 

Xv + 153 halaman + 26 tabel + 2025 + 22 lampiran 

Kata kunci : Lokasi, harga, susana toko, dan keputusan pembeli. 

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui apakah dalam penelitian ini dapat 

dijelaskan tentang pengaruh lokasi, harga dan suasana toko terhadap keputusan 

pembelian pada Popibu Coffee Bun. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan teknik analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji korelasi, uji linier 

berganda, uji t (uji parsial), uji f (uji simultan), dan uji koefisien determinasi. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

purposive sampling dan sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100 

responden. Dalam penelitian ini dapat disimpulkan bahwa lokasi, harga dan suasana 

toko berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dan lokasi, 

harga dan suasana toko berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Berdasarkan jawaban responden dan hasil pengolahan data diperoleh dari 

persamaan regresi linear berganda yaitu Y = - 0,164+0,254 (X1) + 0,435 (X2) + 0,730 

(X3) artinya pada setiap variabel X1, X3, dan X, memiliki nilai positif terhadap Y 

untuk Adjusted R square sebesar 63,3% dan sisanya sebesar 36,7% dipengaruhi faktor 

lokasi, harga dan suasana toko berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

Berdasarkan hasil analisis uji hipotesis anova (uji F), diperoleh F hitung sebesar 

57,853 dan F tabel 2,70 dengan angka signifikansi 0,000<0,05, maka maka H0 ditolak 

dan Ha diterima, yang artinya bahwa variabel lokasi, harga, dan suasana toko secara 

serempak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Jika ditinjau secara 

terpisah dari hasil uji t diperoleh hasil variabel lokasi (X1) berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian dengan signifikansi 0,008 < 0,05, variabel harga (X2) 
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berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan signifikansi 0,004 < 0,05, dan 

variabel suasana toko (X3) berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan 

signifikansi 0,000 < 0,05. 
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