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ABSTRAK 

Andika (41183402180120) 

Pengaruh Iklan dan Produk Differensiasi Terhadap Keputusan Pembelian Air Le Minerale 

xv+ 133 halaman + 20 tabel + 6 gambar + 1 grafik + 13 lampiran 

Kata Kunci: Iklan, Produk Differensiasi, dan Keputusan Pembelian 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan terhadap keputusan 

pembelian air le minerale, pengaruh produk differensiasi terhadap keputusan pembelian air 

le minerale. Penelitian ini adalah penelitian survey. Metode penelitian yang digunakan adalah 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen air le minerale yang bertempat 

tinggal di Kota Bekasi dan pernah melakukan pembelian minimal satu kali. Sampel dalam 

penelitian ini berjumlah 100 responden. Dalam pengambilan sampel menggunakan non 

probability sampling. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner yang dibagikan 

kepada konsumen melalui formulir google (googleform). Analisis data dilakukan dengan uji 

statistic dan perhitungan dengan analisis regresi linear berganda yang dihitung menggunakan 

Statisitic Product And Service Solution versi 27.0. 

Hasil analisis regresi linear berganda diperoleh berdasarkan jawaban kuesioner yang 

telah di olah menggunakan SPSS, yaitu:  sedangkan hasil uji F memperoleh variabel iklan 

dan produk differensiasi secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian air le minerale. Dibuktikannya dengan nilai Fhitung 244,720 dengan nilai signifikan 

sebesar 0,000 dan lebih kecil dari α = 0,05, jadi dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak dan Ha 

diterima. Selanjutnya hasil dari uji t memperoleh bahwa iklan dan produk differensiasi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian air le minerale. 

Dibuktikannya dengan hasil iklan thitung β1 sebesar 0,710 dengan nilai signifikan sebesar 

0,000, dan produk differensiasi thitung β2 sebesar 0,343 dengan nilai signifikan sebesar 0,000, 

jadi Ho ditolak dan Ha diterima. Iklan dan produk differensiasi seara bersama-sama 

mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 83,5%, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh 

faktor lainnya diluar penelitian ini. 
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