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ABSTRAK 

 

Diva Dwisantrysa (41183402200023) 

Pengaruh Labelisasi Halal, Kualitas Produk dan Harga terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Make Over + 149 Halaman + 7 Gambar + 1 Diagram + 

23 Tabel +2024 + 16 Lampiran 

Kata Kunci : Labelisasi Halal, Kualitas Produk, Harga dan Keputusan Pembelian 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh labelisasi halal 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Make Over. Untuk mengetahui 

pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Make Over 

dan untuk mengetahui pengaruh halal terhadap keputusan pembelian produk kosmetik 

Make Over. 

Populasi dalam penelitian ini adalah perempuan yang berada di wilayah 

Bekasi. Sampel penelitian ini adalah sebanyak 100 responden. Metode penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode kuantitatif, dengan data yang 

digunakan adalah data primer dan sekunder. Metode analisis data menggunakan uji 

statistik deskriptif, uji asumsi klasik dan uji hipotesis yang dihitung dengan 

menggunakan program Statistic Produck and Service Solution 25.0 (SPSS 25.0).  

 Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa variabel labelisasi halal secara 

parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Variabel 

kualitas produk secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Variabel harga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Penelitian ini juga membuktikan secara simultan bahwa 

labelisasi halal, kualitas produk dan harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik Make Over. 
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