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ABSTRAK 

Imut Wilasyawali (41183403190050) 

Pengaruh Sales Growth, Profitabilitas, dan Growth Opportunity Terhadap Manajemen 

Laba Dengan Kepemilikan Manajerial Sebagai Variabel Moderasi  

XIV + 90  halaman + 12 tabel  + 8 lampiran 

Kata kunci: Sales Growth, Profitabilitas, Growth Opportunity, Manajemen Laba 

Kepemilikan Manajerial  

Ada beberapa elemen yang mempengaruhi terjadinya Manajemen Laba. Oleh 

karena itu, tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji kembali pengaruh Sales 

Growth, Profitabilitas, dan Growth Opportunity Terhadap Manajemen Laba dengan 

Kepemilikan Manajerial sebagai variabel moderasi pada sektor Transportasi & 

Logistik yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dari tahun 2019 sampai dengan tahun 

2022.  

Penelitian ini menggunakan metodologi kuantitatif dengan menggunakan data 

sekunder. Strategi purposive sampling digunakan dalam penelitian ini. Dalam 

penelitian ini terdapat 32 total sampel. Pendekatan dokumentasi digunakan untuk 

prosedur pengumpulan data. Sementara perangkat lunak SPSS versi 25 digunakan 

untuk pengolahan data dengan menggunakan Moderated Regression Analysis. 

Berdasarkan hasil penelitian ini, Sales Growth tidak memiliki pengaruh terhadap 

Manajemen Laba, Profitabilitas berpengaruh negatif terhadap Manajemen Laba, 

Growth Opportunity berpengaruh positif signifikan terhadap Manajemen Laba, 

Kepemilikan Manajerial tidak mampu memoderasi pengaruh Sales Growth terhadap 

Manajemen Laba, Kepemilikan Manajerial memperkuat pengaruh Profitabilitas 

terhadap Manajemen Laba, dan Kepemilikan Manajerial memperlemah pengaruh 

Growth Opportunity terhadap Manajemen Laba.  
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ABSTRACT 

Imut Wilasyawali (41183403190050) 

The Influence of Sales Growth, Profitability, and Growth Opportunity on Profit 

Management with Managerial Ownership as a Moderating Variable 

XIV + 90 pages + 12 tables  + 8 attachments 

Kata kunci: Sales Growth, Profitability, Growth Opportunity, Profit Management 

Managerial Ownership 

There are several elements that influence the occurrence of Profit Management. 

However, there are contradictions in the study findings of many researchers. 

Therefore, the aim of this research is to re-examine the influence of Sales Growth, 

Profitability and Growth Opportunity on Profit Management with Managerial 

Ownership as a moderating variable in the Transportation & Logistics sector listed on 

the Indonesia Stock Exchange from 2019 to 2022.  

This research uses a quantitative methodology using secondary data. A purposive 

sampling strategy was used in this research. In this research, 8 companies were 

sampled for four years, with a total of 32 samples. A documentation approach is used 

for data collection procedures. Meanwhile, SPSS version 25 software was used for data 

processing using Moderated Regression Analysis. 

Based on the results of this research, Sales Growth has no influence on Profit 

Management, Profitability has a negative influence on Profit Management, Growth 

Opportunity has a significant positive influence on Profit Management, Managerial 

Ownership is unable to moderate the influence of Sales Growth on Profit Management, 

Managerial Ownership strengthens the influence of Profitability on Profit 

Management , and Managerial Ownership weakens the influence of Growth 

Opportunity on Earnings Management 
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