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ABSTRAK 

 

 

Russel Gibran (41183402190205) 

 

Pengaruh Review dan Affiliate Marketing terhadap Impulsive Buying konsumen 

Tiktok 

xiii + 106 halaman + 22 tabel + 6 gambar + 13 lampiran + 2024 

Kata Kunci: Review, Affiliate Marketing, dan Impulsive Buying 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh 

Review dan Affiliate Marketing terhadap Impulsive Buying. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 

kuantitatif. Data yang digunakan adalah data yang diperoleh dari penyebaran 

kuesioner kepada konsumen tiktok. Adapun Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah non probabiality sampling dengan Teknik purposive sampling dan 

dilakukan sebanyak satu kali sampling, yaitu diambil dari beberapa kali konsumen 

berbelanja di tiktok. Pengolahan data menggunakan program IBM SPSS Versi 21. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Review berpengaruh positif dan 

signifikansi terhadap Impulsive Buying. Hal ini dibuktikan nilai koefisien β1 = 0,314 

dengan nilai t-hitung 4,897 lebih besar dari 1,984 t-tabel dan nilai signifikansi 0,000 

lebih kecil dari 0,05. Affiliate Marketing memiliki nilai koefisien β2 = 0,574 dengan 

nilai t-hitung 7,401 lebih besar dari 1,984 t-tabel dan nilai signifikansi 0,000 lebih 

kecil dari 0,05. Hasil uji hipotesis melalui analisis linier berganda diperoleh hasil 

Review dan Affiliate Marketing berpengaruh positif dan signifikansi terhadap 

Impulsive Buying dibuktikan nilai uji F sebesar 324,732 dan nilai signifikansi 0,000 

dan dari nilai koefisien determinasi R-square sebesar 0,870. Maka, diketahui bahwa 

Review dan Affiliate Marketing berpengaruh positif dan signifikansi terhadap 

Impulsive Buying konsumen tiktok dengan nilai 87%, sisanya 13% dipengaruhi oleh 

variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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