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ABSTRAK 

Universitas Islam “45” Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi Sastra dan Bahasa 

2023 

 

Achmad Ramadhan/41182037190079 

Strategi Komunikasi Pemasaran Mono Studio Melalui Media Sosial Instagram 

Di bawah bimbingan Miftakhudin, M.Ikom  

(100 Halaman), (4 Tabel), (14 Gambar), 

Dengan berkembangnya teknologi dari zaman ke zaman, banyak orang 

menggunankan media digital untuk melakukan banyak hal, salah satunya untuk 

memajukan usahanya dibidang fotografi. Banyak orang menggunakan jasa ini 

untuk membantu mereka mengabadikan momen istimewa dalam hidup, namun 

tidak sedikit juga para perusahaan besar menggunakan jasa fotografi ini untuk 

mempromosikan produk mereka melalui media-media digital. Salah satu pelaku 

usaha yang telah memanfaatkan kekuatan media sosial dan pemasaran secara online 

untuk memperluas jangkauan pasar mereka yaitu studio foto “Mono Studio”. 

“Mono Studio” seringkali mempublikasikan karya mereka di akun media sosial 

Instagram, @themono.studio untuk menarik klien serta membangun citra merek 

yang kuat. Penelitian ini bertujuan untuk  mengetahui strategi komunikasi 

pemasaran yang dilakukan oleh Mono Studio melalui media sosial Instagram. Teori 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori social media marketing milik 

Gunelius yang di dalamnya terdapat, Content Creation, Content Sharing, 

Connecting, Community Building. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif 

kualitatif dengan subjek penelitiannya yaitu akun Instagram @the.monostudio. 

Hasil penelitian menunjukan bawah strategi komunikasi pemasaran dilakukan 

melalui content sharing yang dikemas baik dan menarik, maka munculah 

Connecting, dan Community Building. Dengan memanfaatkan fitur-fitur yang ada 

di Instagram, seperti fitur feeds, story/instastory, highlight, reels, direct message 

(DM), followers, dan Instagram ads. 

 

Kata Kunci: Strategi komunikasi pemasaran, Social Media Marketing, Instagram. 
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ABSTRACT 

Islamic University 45 Bekasi 

Communication Studies 

Program 

Faculy of Communications, 

Literature and Languages 2023 

Achmad Ramadhan/41182037190079 

Marketing Communication Strategies of Mono Studio Through Instagram Social 

Media 

Under the guidance of Miftakhudin, M.Ikom 

(100 Pages), (14 Images), (4 List of Tabels). 

With the advancement of technology over time, many people utilize digital media 

for various purposes, including advancing their businesses in the field of 

photography. Numerous individuals avail themselves of photography services to 

capture special moments in their lives. Additionally, many large companies use 

photography services to promote their products through digital media. One 

business entity that has harnessed the power of social media and online marketing 

to expand its market reach is the photography studio "Mono Studio." Mono Studio 

frequently showcases its work on the Instagram social media account, 

@themono.studio, aiming to attract clients and build a strong brand image. This 

research aims to explore the marketing communication strategies employed by 

Mono Studio through the Instagram social media platform. The theoretical 

framework utilized in this study is Gunelius' social media marketing theory, 

encompassing Content Creation, Content Sharing, Connecting, and Community 

Building. The research employs a descriptive qualitative method, with the 

Instagram account @the.monostudio as the subject. The findings indicate that 

marketing communication strategies are implemented through well-crafted and 

engaging content sharing, leading to the emergence of Connecting and Community 

Building. By leveraging Instagram features such as feeds, stories/instastories, 

highlights, reels, direct messages (DM), followers, and Instagram ads. 

 

Keywords: Marketing communication strategies, Social Media Marketing, 

Instagram. 
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