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Fadhil Rafsanjani (41182037180081) 

Representasi Nilai Sosial Iklan Ninja Xpress Edisi “Siap Bantu Sampai Tujuan” 

di Youtube 

Di bawah bimbingan Bapak Saepudin,M.Soc,Sc  

 

Perkembangan sebuah iklan di berbagai media sudah semakin unik dalam 

menayampaikan pesan. Pada penelitian ini membahas mengenai Representasi nilai 

sosial yang terkandung dalam iklan Ninja Xpress edisi “Siap Bantu Sampai 

Tujuan”. Penelitian ini menggunakan metode analisis semiotik model Charles 

Sanders Pierce dengan menggunakan konsep Triadik (segitiga makna) yaitu sign, 

object dan interpretant. Pengambilan unit analisis pada setiap scene-scene Video 

Iklan Ninja Xpress edisi “Siap Bantu Sampai Tujuan” yang di unggah melalui 

Youtube Channel Resmi “Ninja Xpress ID”. Tahapannya yaitu penulis membedah 

per-scene iklan tersebut dengan menggunakan analisis semiotik model Charles 

Sanders Pierce, kemudian mengelompokkan hasil analisis semiotik tersebut ke 

representasi berdasarkan macam-macam nilai sosial yang dikemukakan oleh 

Zubaedi (2009). Dari hasil penelitian, pada iklan Ninja Xpress edisi “Siap Bantu 

Sampai Tujuan” terdapat nlai sosial yang diantaranya : (1) Kepedulian, (2) Tolong 

menolong, (3) Kekeluargaan, (4) Kerjasama, (5) Pengabdian, (6) Tanggung jawab 

kepada tuhan, (7) Tanggung jawab kepada masyarakat.  Makna dari nilai-nilai 

tersebut berkaitan dengan tujuan dari iklan Ninja Xpress edisi “Siap Bantu Sampai 

Tujuan”. Pada iklan ini nilai sosial yang paling dominan yang ditunjukkan pada 

Iklan Ninja Xpress edisi “Siap Bantu Sampai Tujuan” yaitu nilai sosial tanggung 

jawab kepada tuhan. Tujuannya yaitu Ninja Xpress ingin menunjukkan perbedaan 

diantara pesaiangnya bahwa tidak hanya mengedepankan aspek cepat, kualitas dan 

harga saja, melainkan mengutamakan good personality.  

Kata Kunci : Iklan, Nilai Sosial, dan Semiotik Charles Sanders Pierce.  
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Fadhil Rafsanjani (41182037180081) 

Representation of the social velue of the Advertisement Ninja Xpress edition 

“Ready to Help Reach The Destination” on Youtube 

Under The Guidance of Mr. Saepudin,M.Soc,Sc  

The development of an advertisement in various media has unique in conveying the 

message. This study discusses the representation of social values contained in the 

Ninja Xpress advertisement "Ready to Help Until the Goal". This study uses the 

semiotic analysis method of the Charles Sanders Pierce model using the Triadic 

concept (triangle of meaning) namely sign, object and interpretant. Taking the unit 

of analysis in every scene of the Ninja Xpress Advertising Video "Ready to Help 

Until the Destination" edition uploaded via the Official Youtube Channel "Ninja 

Xpress ID". The stage is that the author dissects the per-scene of the advertisement 

using the semiotic analysis of the Charles Sanders Pierce model, then groups the 

results of the semiotic analysis into representations based on various social values 

proposed by Zubaedi (2009). From the results of the research, in the Ninja Xpress 

advertisement "Ready to Help Until the Goal" edition, there are social values 

including: (1) caring, (2) helping, (3) family, (4) cooperation, (5) devotion, (6) 

responsibility to God and (7) responsibility to public. The meaning of these values 

is related to the purpose of the Ninja Xpress ad edition "Ready to Help Until the 

Goal". The goal is that Ninja Xpress wants to show the difference between its 

competitors that it does not only prioritize aspects of speed, quality and price, but 

people need it from an emotional point of view, namely prioritizing good 

personality. 

 

Keywords: Advertising, Social Values, and Semiotics Charles Sanders Pierce. 
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