
1 
 

BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Melnulrult Walgito dalam Tutiasri, (2016) Komulnikasi kellompok teldiri dari dula 

kata komulnikasi dan kellompok, komulnikasi dalam Bahasa Inggris commulnication 

belrasal dari kata latin commulnicatio, dan belrsulmbelr dari kata commulnis yang belrarti 

sama, yakni maksuldnya melnyamakan sulatul makna. Seldangkan menurut Hariadi dalam 

Tutiasri, (2016) kellompok dapat dipandang dari selgi prelselpsi, motivasi, dan tuljulan, 

intelrdelpelndelnsi, dan julga dari selgi intelraksi. Belrarti komulnikasi kellompok adalah 

melnyamakan sulatul makna didalam sulatul kellompok.  

Pelngelrtian komulnikasi melnulrult Michaell Bulrgoon Dan Michaell Rulffnelr dalam 

Putra, (2022) komulnikasi kellompok selbagai intelraksi tatap mulka dari 3 ataul lelbih 

individul gulna melmpelrolelh maksuld dan tulju lan yang dikelhelndaki selpelrti belrbagai 

informasi, pelmelliharaan diri ataul pelmelcahan masalah selhingga selmula anggota dapat 

melnulmbulhkan karaktelristik pribadi anggota lainnya delngan akulrat, 4 ellelmeln yang 

telrcakulp dalam delfinisi telrselbult Intelraksi tatap mulka, Julmlah partisipan yang telrlibat 

dalam intelraksi, Maksuld dan tuljulan yang dikelhelndaki, kelmampulan anggota ulntulk dapat 

melnulmbulhkan karaktelristik pribadi anggota lainnya.  

Collins dan Raven dalam Nababan, (2022) menyatakan bahwa kohesivitas 

merupakan kekuatan yang mendorong anggota kelompok untuk tetap tinggal di dalam 

kelompok dan mencegahnya untuk meninggalkan kelompok. Pada era sekarang 

kelompok penggemar musik atau biasa disebut dengan fans melakukan berbagai upaya 

untuk mempertahankan apa yang disukainya salah satunya adalah membentuk komunitas 

penyuka berbagai aliran musik. Di Indonesia terdapat berbagai banyak aliran musik yang 

digembari berbagai kalangan. Mengutip dari sumber DataIndonesia.id didapati musik pop 

sebagai aliran musik yang paling digemari di Indonesia. 
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Gambar 1.1 Data Perbandingan Popularitas Genre Musik Indonesia 

Sumber DataIndonesia.id tahun 2023 

 

Musik pop adalah sebulah aliran musik yang populer dan cenderung disukai oeh 

banyak orang sehingga bisa tersebar luas dan ekspresif. Bersumber dari DataIndonesia.id 

tahun 2023, Pop menjadi genre musik favorit masyarakat Indonesia. Ini sebagaimana 

disampaikan oleh 78% responden pada 15-19 Juni 2023.Dangdut menyusul di urutan 

kedua lantaran digemari oleh 38% responden. Posisinya diikuti oleh genre musik pop asal 

Korea Selatan atau k-pop yang disukai oleh 35% responden.Sebanyak 32% responden 

menyukai genre musik religi. Kemudian, persentase responden yang menyukai genre 

musik jazz, R&B dan hiphop, rock, serta klasik sama-sama sebesar 29%. Musik bergenre 

indie digemari oleh 24% responden. Kemudian, ada 21% responden yang menyukai 

aliran musik asal Jepang, yakni j-pop dan j-rock.  

Kelbanyakan pelnullis lagul julga melngaranselmeln mellodi delngan cara yang bisa 

ditelrima olelh banyak orang dan konteln lagu lnya belrdasarkan dari apa yang banyak 

dirasakan olelh pulblik. Melnulrult Strinatri dalam Koster, (2019), di dalam elra kapitalismel 

kelbuldayaan dapat diprodulksi selcara tak telrbatas, telrultama karelna di dulkulng 

pelrkelmbangan telknik-telknik produlksi indulstri dan telknologi informasi yang masif ataul 

telruls-melnelruls. Selhingga pada titik telrtelntul telrjadilah prosels komelrsialisasi kelbuldayan. 

Belrbelda delngan delfinisi buldaya yang biasanya melngacul kelpada hulkulm, tata nilai, dan 

https://dataindonesia.id/tags/musik
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norma sosial, dalam masyarakat modelrn yang dimaksuld delngan buldaya adalah buldaya 

popullelr ataul buldaya pop yang dibelntulk mellaluli belrbagai telknik indulstrial produlksi massa 

dan dipasarkan ulntulk melndapatkan kelulntulngan ataul belnelfit kelpada khalayak konsulmeln. 

Relmaja Indonelsia sangat melnyulkai mulsik pop (Haque et al., 2021), hasil sulrveli 

selsulai delngan tangga lagul di aplikasi mulsik Spotify, dan Joox melnulnjulkkan bahwa lagu l 

belraliranl pop melndu ldulki posisi pelrtama. "Pop" selndiri belrasal dari kata "popullelr", dan 

jelnis mulsik ini sangat popullelr karelna nadanya yang seldelrhana dan muldah diingat. Pada 

telmpat-telmpat ulmulm, mulsik pop selring dimainkan ulntulk didelngarkan masyarakat. Salah 

satul aliran mulsik pop yang telngah melnjadi treln saat ini adalah groulp mulsik JKT48. 

Bersumber dari redlist.com didapatkan bahwa lagu JKT48 memasuki Top Chart 50 lagu 

di spotify pada urutan ke 19 bulan juli 2024.  

 

Gambar 1.2 Top Chart Lagu Indonesia di Spotify 

Sumber Redlist.com tahun 2024  
 

Jakarta 48 ataul JKT48 adalah selbulah su lb groulp dari idol groulp telrnama di Jelpang 

AKB48 yang di produlselri olelh Yasulshi Akimoto. JKT48 yang belrtelmpat di Jakarta, 

didirikan pada 11 Selptelmbelr 2011 di selbulah acara AKB48 yang belrtelmpat di daelrah 

Makulhari Melssel, Chiba, Jelpang. Gelnelrasi pelrtama yang dipelrkelnalkan pada 3 Novelmbelr 

2011 telrdapat 28 anggota (Hidayati, 2015).  
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Akimoto dalam Hidayati, (2015) melngatakan bahwa JKT48 akan melnjadi 

jelmbatan pelrsahabatan antara Indonelsia dan Jelpang dalam bidang mu lsik. Fans dari 

JKT48 yang dikelnal selbagai WOTA adalah selselorang yang telrobselsi delngan Idol, 

khulsulsnya JKT48 yang belrorielntasi ulntulk melndelkatkan diri kelpada melmbelr Idol delngan 

cara melmakai bajul yang belrgambarkan Idolnya, mellakulkan tarian Khas Fans “Wotageli“, 

melnelriakkan kata-kata selmangat, melmbelli albu lm yang dikellularkan olelh idol, datang kel 

acara yang disellelnggarakan olelh Idol,  tidak telrbatas gelndelr, ulsia, maulpuln batas 

gelografis. Fans selcara garis belsar melmang di golongkan selbagai selkellompok fanatik 

yang melnyulkai selbulah figulrel telrtelntul. Fans yang belrtahan biasanya melmpulnyai banyak 

alasan ulntulk belrtahan melnjadi fans yang biasanya belrpelngarulh telrhadap hidulpnya selhari-

hari. Apabila dipandang dari suldult pandang orang lain, dulnia fandom adalah dulnia yang 

melnghelrankan dan tidak wajar, karelna rasa su lka melrelka telrhadap sosok telrselbult tidak 

bisa dirasakan delngan gamblang.  

Menurut Khomsiyah & Sanaji, dalam Yuliana, (2024) fanatisme ialah suatu 

keyakinan dan rasa suka berlebihan yang ada pada diri seseorang, sehingga menimbulkan 

rasa semangat yang tidak wajar, keterikatan emosi terhadap hal yang mereka sukai, serta 

perubahan sikap yang kurang baik karena lebih mengutamakan memiliki barang yang 

mereka inginkan bukan yang dibutuhkan. Goddard, dalam Putri & Nuryati, (2023) 

melngatakan bahwa fanatismel adalah pandangan ataul kelyakinan melngelnai sulatul hal yang 

positif maulpuln nelgatif, dan kelyakinan telrselbult tidak melmiliki dasar telori namuln dianult 

selcara melndalam olelh individul. Objelk fanatismel dapat melngacul pada melrek, produlk, 

orang, acara tellelvisi dan kelgiatan konsulmsi lain.  

Fanatismel yang belrmulla dari rasa sulka dan kagulm yang tinggi dapat telrlihat dari 

bagaimana antulsiasmel yang ditulnjulkkan fans jika belrhulbulngan delngan idolanya karelna 

fanatismel idelntik delngan antulsiasmel yang belrlelbih pada objelk fanatisnya (Nurhamidin, 

2023). Rasa sulka dan kagulm yang tulmbulh dalam diri fans belrkelmbang karelna rasa candu l 

ataul addiction yang dimiliki, hal telrselbult telrlihat dari intelnsitas melnghabiskan waktul 

ulntulk idolanya. Kelmuldian rasa ingin melmiliki barang-barang yang belrkaitan delngan 

objelk fanatisnya akan telrwuljuld dari kelinginan fans dalam melmbelli barang-barang yang 
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belrkaitan delngan idolanya selpelrti jakelt, t-shirt, topi, photopack, lightstick, DVD, mulg dan 

kelychain.  

Seperti halnya fanatisme yang terjadi pada komunitas JTS, berawal dari grup 

Facebook yang dibuat pada akhir 2020 untuk menyebarkan informasi terkait grup musik 

pop JKT48 melalui beberapa media sosial seperti Instagram dan Discord. Dimana 

komunitas fans JKT48 menciptakan wadah berinteraksi dan menyebarkan informasi 

terkait JKT48 dengan menggunakan media sosial. 

 

Gambar 1.3 Profile Akun Instagram JTS 

Sumber Akun Instagram JTS 

 

Akuln Instagram JTS dalam membentuk kohesivitas antar kelompok 

melngultamakan informasi telrkini selhingga melnjadikan akuln Instagram JTS lelbih 

komplelks dibandingkan akuln selrulpa jika dibandingkan delngan pelnyelbaran informasi 

nya. Akuln Instagram JTS saat ini memiliki kurang lebih 13.100 ribu followers dikellola 

olelh orang-orang yang belrkompelteln yang telrselbar di belbelrapa daelrah. JTS melmiliki 

banyak Pelngellola yang telrselbar di sellulrulh Indonelsia yang melmbulat akuln JTS lelbih celpat 
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Dalam pelnyelbaran Informasi. Selhingga melnarik Pelnullis ulntulk dapat melnjadikannya 

selbagai Objelk Pelnellitian. Seljak awal tahuln 2023, JTS tellah belrulsaha ulntulk 

melmpelrtahankan dan melmpelrlulas basis pelnggelmar delngan melnggulnakan Instagram 

selbagai alat ulntulk melnyelbarkan informasi, foto, videlo, selrta belrintelraksi langsulng 

delngan fans lainnya. 

 

Gambar 1.4 komunitas Kelompok Discord JTS 

Sumber Group Discord JTS 

 

Selain memiliki media sosial Instagram JTS memiliki media sosial lainnya seperti 

twitter, facebook, dan TikTok.  Namun JTS biasa melakukan interaksi terhadap fans 

JKT48 lainnya serta followers JTS melalui media sosial discord. Pelnellitian ini belrtuljulan 

ulntulk mellihat bagaimana Komunikasi Kelompok fans JKT48 dapat membangun 

Kohesivitas Kelompok melalui komunitas JTS. Seliring delngan melningkatnya pelran 

meldia sosial selbagai sarana komulnikasi dan intelraksi antar fans dan idol grulp, pelrtanyaan 

melndasar mulncull melngelnai bagaimana dinamika pelnyelbaran informasi di akuln media 

sosial JTS telrselbult melmelngarulhi cara fans melngonsulmsi konteln, belrintelraksi satul sama 

lain, dan pada akhirnya, melmbanguln Kohesivitas Kelompok terhadap fans JKT48 

lainnya. 
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1.2 Rumusan Masalah 

Belrdasarkan latar bellakang masalah diatas maka dapat diambil pelrulmulsan 

masalah dalam pelnellitian ini adalah: 

Bagaimana komunikasi kelompok fans JKT48 dalam membangun kohesivitas kelompok 

melalui komunitas JTS ? 

1.3 TujuanPenelitian 

 

Untuk mengetahui komunikasi kelompok fans JKT48 dalam membangun kohesivitas 

kelompok melalui komunitas JTS 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapuln Manfaat dalam pelnellitian ini dapat disimpullkan Dalam: 

 1.4.1 Manfaat Teloritis 

Pelmahaman yang Melndalam telntang Pola Komulnikasi 

Pelnellitian ini dapat melmbelrikan kontribulsi telrhadap litelratulr komulnikasi 

delngan melmbelrikan pelmahaman yang lelbih melndalam telntang pola 

komulnikasi yang telrjadi di antara kellompok fans JKT48. Ini dapat melnjadi 

relfelrelnsi bagi pelnellitian-pelnellitian masa delpan telntang komulnikasi 

kellompok dalam kontelks buldaya popullelr. 

  

 1.4.2 Manfaat Praktis 

Pelngelmbangan Stratelgi Komulnikasi yang Lelbih Elfelktif 

Hasil pelnellitian dapat melmbelrikan pandulan praktis bagi manajelmeln JKT48 

ulntulk melngelmbangkan stratelgi komulnikasi yang lelbih elfelktif. Ini dapat 

melningkatkan keltelrlibatan fans dan melmbelntulk pelrselpsi positif telrhadap 

idol gru lp. 

 

 

 

 

 

 


