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ABSTRAK 
 

 Universitas Islam 45 Bekasi 

 Program Studi Ilmu Komunikasi 

 Fakultas Komunikasi, Sastra, dan Bahasa 

 2024 

 

Alan Ramadhan/41182037200103  

Komunikasi Kelompok Fans JKT48 Dalam Membangun Kohesivitas Kelompok Melalui 

Media Sosial 

 

Di bawah bimbingan Miftakhudin 

51 Halaman 

Penelitian ini berfokus pada komunikasi kelompok dalam komunitas fans JKT48, yang dikenal 

sebagai JKT48 Terbaik Sedunia (JTS), dalam membangun kohesivitas kelompok. Tujuan utama 

dari penelitian ini adalah untuk memahami bagaimana komunikasi internal dalam komunitas 

tersebut dapat memperkuat ikatan antar anggota dan menjaga solidaritas kelompok. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan metode pelne llitian delskriptif, melibatkan wawancara 

mendalam dengan anggota komunitas serta observasi partisipatif. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa komunikasi yang efektif, penggunaan media sosial, serta kegiatan bersama seperti 

pertemuan secara langsung dan acara online, berperan penting dalam membangun dan 

memelihara kohesivitas kelompok. Temuan ini memberikan kontribusi terhadap pemahaman 

tentang dinamika komunikasi dalam kelompok penggemar dan dapat diaplikasikan untuk 

mengembangkan strategi komunikasi yang efektif dalam komunitas serupa. 

 

Kata Kunci: JKT48, Kohesivitas Kelompok, Komunitas Fans, Komunikasi Kelompok, Media 

Sosial, Studi Kasus 
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ABSTRACT 
 

 Universitas Islam 45 Bekasi 

 Study of Communication Science 

 Faculty of Communications, Literature and 

Language 

 2024 

 

Alan Ramadhan/41182037200103  

Communication Among JKT48 Fans in Building Group Cohesiveness Through Social Media 

 
Under the guidance Miftakhudin 

51 pages 

This research focuses on group communication within the fan community of JKT48, known as 

JKT48 Terbaik Sedunia (JTS), in building group cohesiveness. The main objective of this study 

is to understand how internal communication within the community can strengthen bonds 

among members and maintain group solidarity. The research uses a qualitative approach with 

descriptive research methods, involving in-depth interviews with community members as well as 

participatory observation. The findings of the study show that effective communication, the use 

of social media, and shared activities such as in-person meetings and online events play an 

important role in building and maintaining group cohesiveness. These findings contribute to 

understanding the dynamics of communication within fan groups and can be applied to 

developing effective communication strategies in similar communities. 

 

Keywords: Case Study, Fan Community, Group Cohesiveness, Group Communication, JKT48, 

Social Media 
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