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Azhar Ardiyansyah Maulana, 41182037200107                                             

Strategi Radio Baladeka Dalam Mempertahankan Pendengar Di Era Digital 

Di bawah bimbingan Saepudin, S.S., M.Soc.Sc 

Penurunan minat mendengarkan radio di era digital menjadi sebuah permasalahan 

bagi Radio Baladeka, terutama karena banyaknya alternatif media baru 

bermunculan. Inilah yang menjadi latar belakang penelitian ini, yang bertujuan 

untuk mengetahui strategi Radio Baladeka Dalam Mempertahankan Pendengar Di 

Era Digital. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan teknik wawancara, observasi dan data 

dokumentasi. Hasil penelitian ini berdasarkan teori Susan Tyler Eastman 

menunjukkan beberapa strategi yang digunakan oleh Radio Baladeka. Pertama, 

strategi kesesuaian bahwa Radio Baladeka menyesuaikan jadwal dan waktu 

siarannya dengan berbagai jenis dan preferensi pendengar yang sesuai dengan 

aktivitas sehari-hari mereka. Kedua, strategi pembentukan kebiasaan dilakukan 

melalui pemilihan program yang tepat sesuai dengan formatnya, yang dikemas 

dalam penjadwalan siaran yang konsisten. Ketiga, strategi pengontrolan arus 

pendengar dilakukan dalam rangka memaksimalkan pendengar yang dari satu 

program ke program berikutnya, dan meminimalkan pendengar mengalihkan 

saluran ke pihak pesaing. Keempat, strategi penyimpanan sumber-sumber agar 

program-program siaran di Radio Baladeka dapat digunakan di masa depan, 

pengelola Radio Baladeka selalu berupaya menjaga dan melindungi sumber-

sumber program tersebut. Kelima, strategi sumber daya penarik massa Radio 

Baladeka berusaha untuk memenuhi kebutuhan pendengarnya dengan terus 

menyediakan program siaran yang menarik, sehingga dapat menjangkau pendengar 

dari berbagai kalangan. Dari semua informan yang didapatkan bahwasanya data 

informasi yang didapatkan oleh peneliti menunjukan Radio Baladeka mampu 

mempertahankan pendengarnya.  

Kata Kunci : Manajemen Radio, Radio Baladeka, Pendengar 
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Azhar Ardiyansyah Maulana, 41182037200107                          

Baladeka Radio Strategy in Maintaining Listener in the Digital Era 

Under the guidance of Saepudin, S.S., M.Soc.Sc 

 

The decline in interest in listening to radio in the digital era has become a problem 

for Radio Baladeka, especially because many new media alternatives have 

emerged. This is the background of this research, which aims to find out the strategy 

of Baladeka Radio in Maintaining Listener in the Digital Era. This study uses a 

qualitative descriptive method. Data collection techniques were carried out by 

interview, observation and data documentation techniques. The results of this study 

based on Susan Tyler Eastman's theory show several strategies used by Radio 

Baladeka. First, the suitability strategy that Radio Baladeka adjusts its broadcast 

schedule and time to different types and preferences of listeners that suit their daily 

activities. Second, the habit formation strategy is carried out through the selection 

of the right program according to the format, which is packaged in a consistent 

broadcast scheduling. Third, the listener flow control strategy is carried out in 

order to maximize listeners from one program to the next, and minimize listeners 

switching channels to competitors. Fourth, the strategy of storing resources so that 

broadcast programs on Radio Baladeka can be used in the future, the management 

of Radio Baladeka always strives to maintain and protect the resources of these 

programs. Fifth, Radio Baladeka's mass attraction resource strategy strives to meet 

the needs of its listeners by continuing to provide interesting broadcast programs, 

so that it can reach listeners from various circles. From all the informants obtained, 

the information data obtained by the researcher showed loyalty to Radio Baladeka. 

Keywords: Radio Management, Baladeka Radio, Listeners 
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