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ABSTRAK 

 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi Sastra dan Bahasa 

Universitas Islam 45 Bekasi 

2024 

Muhammad Bilal / 41182037190104 

“Penetrasi Pesan Akun Instagram @kolektifa Pada Penolakan UU Cipta Kerja 

Terhadap Kesejahteraan Buruh”. Di bawah bimbingan Tatik Yuniarti. Jumlah 

halaman (111), jumlah halaman romawi (xiv), jumlah gambar (10), jumlah tabel 

(26), jumlah lampiran (3). 

Kemajuan teknologi informasi dan komunikasi telah mengubah cara masyarakat 

berpartisipasi dalam berbagai isu sosial, termasuk perubahan kebijakan pemerintah. 

Salah satu isu kontroversial pemerintah yang menjadi perhatian utama masyarakat 

Indonesia adalah Undang-Undang Nomor 11 Cipta Kerja Tahun 2020 atau 

Omnibus Law. Peraturan ini berpotensi mengubah lanskap ketenagakerjaan dan 

hak-hak buruh di Indonesia. Hubungan kerja merupakan suatu hubungan yang 

timbul akibat dari perjanjian kerja yang dibuat atau disepakati bersama oleh 

pengusaha dan pekerja/buruh. Tujuan dibuatnya akun Instagram @kolektifa 

diharapkan dapat memberikan cara yang mudah dan cepat kepada masyarakat 

dalam mengakses informasi mengenai isu sosial, serta menstimulasi perhatian 

followers, menimbulkan ketertarikan untuk mengetahui lebih lanjut, keinginan 

untuk berpartisipasi, serta mengikuti kegiatan kampanye yang diselenggarakan 

akun @kolektifa, dan mengajak orang lain untuk bergabung. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui penetrasi pesan akun @kolektifa pada penolakan UU 

Cipta Kerja terhadap kesejahteraan buruh. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu kuantitatif dengan analisis deskriptif.  Hasil dalam penelitian ini 

menunjukkan terdapat Pengaruh dari penetrasi pesan akun Instagram @kolektifa 

terhadap kesejahteraan buruh.  Hal ini terlihat dari hasil perhitungan analisis 

koefisien sebesar 27,9%.  Dari hasil tersebut menunjukkan penetrasi pesan 

Instagram @kolektifa memberikan Pengaruh sebesar 27,9% terhadap kesejahteraan 

buruh. 

 

Kata Kunci : Instagram, Media Sosial, Penetrasi Pesan, UU Cipta Kerja 
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ABSTRACT 
 

Communication Science Study Program 

Faculty of Literature and Language Communication 

Islamic University 45 Bekasi 

2024 

Muhammad Bilal / 41182037190104 

"The Message Penetration of Instagram Account @kolektifa on the Rejection of the 

Job Creation Law Against Workers' Welfare". Under the guidance of Tatik Yuniarti. 

Number of pages (111), number of Roman numeral pages (xiv), number of images 

(10), number of tables (26), number of appendices (3). 

The advancement of information and communication technology has changed the 

way society participates in various social issues, including changes in government 

policies. One controversial issue that has garnered significant attention in 

Indonesia is Law Number 11 of 2020 on Job Creation, also known as the Omnibus 

Law. This regulation has the potential to alter the landscape of employment and 

labor rights in Indonesia. Employment relationship is a connection that arises from 

an employment agreement made or agreed upon by both the employer and the 

worker/laborer. The creation of the Instagram account @kolektifa aims to provide 

an easy and fast way for the public to access information on social issues, stimulate 

followers' attention, create interest to learn more, foster a desire to participate, as 

well as engage in campaign activities organized by the @kolektifa account, and 

encourage others to join. The research objective is to understand the message 

penetration of the @kolektifa account in rejecting the Job Creation Law concerning 

workers' welfare. The method employed in this research is quantitative with 

descriptive analysis. The results of this study demonstrate a correlation between the 

message penetration of the Instagram account @kolektifa and workers' welfare. 

This is evident from the coefficient analysis calculation result of 27.9%. This finding 

indicates that the message penetration of Instagram @kolektifa correlates to 

workers' welfare by 27.9%. 

 

Keywords: Instagram, Social Media, Message Penetration, Job Creation Law 
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