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Personal branding merupakan strategi pemasaran identitas diri yang dapat 

meningkatkan citra seseorang, biasanya terbentuk dari kemampuan seseorang, 

penampilan seseorang, sikap maupun perilaku yang ditonjolkan kepada orang lain atau 

di depan publik. Dalam hal ini Heri Koswara memiliki personal branding yang 

menarik terhadap rancah agama dan politik, terutama saat dirinya berperan menjadi 

Ketua DPD PKS hingga menyalonkan dirinya sebagai Wali Kota Bekasi. Tentu saja di 

era teknologi yang mengedepankan media sosial ini, Heri Koswara memanfaatkan 

media sosial Instagram untuk meningkatkan personal branding-nya di akun pribadi 

@bangherikoswara. Aktivitas dan program kegiatan yang dirancang olehnya untuk 

membangun nilai-nilai diri dalam personal branding-nya. Maka dari itu, tujuan dalam 

penelitian ini untuk menganalisis aktivitas akun media sosial Instagram 

@bangherikoswara dalam membangun personal branding Heri Koswara dengan 

menggunakan teori delapan metode pengembangan personal branding. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif dengan melalui wawancara, 

observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa upaya yang 

dilakukan oleh Heri Koswara dalam meningkatkan personal branding-nya masih ada 

kekurangan di beberapa aspek, namun disatu sisi Heri Koswara memiliki personal 

branding yang tidak hanya sebagai tokoh politik namun juga bergerak di bidang 

keagamaan, organisasi, kuliner dan sebagainya. 
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Personal branding is a marketing strategy for self-identity that can improve a person's 

image, usually formed from a person's abilities, appearance, attitudes and behavior 

that are displayed to other people or in public. In this case, Heri Koswara has an 

interesting personal branding in the realm of religion and politics, especially when he 

played the role of Chairman of the PKS DPD and nominated himself as Mayor of 

Bekasi. Of course, in this era of technology that prioritizes social media, Heri Koswara 

uses Instagram social media to improve his personal branding on his personal account 

@bangherikoswara. Activities and programs designed by him to build self-values in 

his personal branding. Therefore, the aim of this research is to analyze the activities 

of the Instagram social media account @bangherikoswara in building Heri Koswara's 

personal branding using the theory of eight personal branding development methods. 

The method used in this research is descriptive qualitative using interviews, 

observation and documentation. The research results show that the efforts made by 

Heri Koswara to improve his personal branding are still lacking in several aspects, but 

on the one hand, Heri Koswara has a personal brand that is not only a political figure 

but also operates in the fields of religion, organization, culinary and so on. 
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