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ABSTRAK 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi Sastra, dan Bahasa 

2024 

Atma Zaki Al Ikram / 4118203720014 

Strategi Komunikasi Persuasif DKM Masjid Al Ihsan Dalam Memakmurkan Masjid 

Di Bawah Bimbingan Hamluddin, M.Si 

114 + xiii halaman, 5 Tabel, 18 Gambar, 10 Lampiran 

 

Kemakmuran masjid tentunya tidak lepas dari peran Dewan Kemakmuran Masjid 

(DKM). Dengan terdapatnya DKM maka masjid tersebut dapat menjadi mediator 

untuk meningkatkan kesejahteraan umat. Penelitian ini memiliki tujuan untuk 

mempelajari serta mengamati strategi komunikasi persuasif DKM Al Ihsan dalam 

memakmurkan masjid dengan menggunakan teori persuasif yang dikemukakan oleh 

Melvin L. Defleur dan Sandra J. Ball Roceach. Metode penelitian yang digunakan 

adalah kualitatif deskriptif. Hasil menunjukan bahwa DKM menggunakan strategi 

komunikasi persuasif (1) Psikodinamik penerapan strategi yang menumbuhkan ikatan 

saling peduli dan menumbuhkan rasa kekeluargaan diantara para jamaah seperti 

kegiatan gerakan infaq beras, Al-ihsan peduli (2) Sosiokultural yang melihat dari 

faktor lingkungan jamaah maka dari itu DKM menyelenggarakan kajian-kajian 

dengan mengundang ustadz yang memiliki pengaruh besar dan mampu menarik 

perhatian banyak jamaah. (3) The Meaning Construction oleh DKM Al-Ihsan yakni 

melalui slogan-slogan dengan memanfaatkan penggunaan kata-kata seperti Masjidku 

Pesantrenku, Masjid Al-Ihsan Makmur, Ramah, Berkah dan Berlimpah, Masjid yang 

Mensejahterakan Jamaah. 

 

Kata kunci: Komunikasi Persuasif, Komunikasi Dakwah, DKM, Masjid Al-Ihsan 
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ABSTRACT 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Communication Science Study Program 

Faculty of Communication, Literature and 

Language 

2024 

Atma Zaki Al Ikram / 4118203720014 

Al Ihsan Mosque DKM Da'wah Communication Strategy in Prospering the Mosque 

Under the guidance Hamluddin, M.Si 

114 + xiii pages, 5 Table, 18 Pictures, 10 Attechment 

The prosperity of mosques certainly cannot be separated from the role of the Mosque 

Prosperity Council (DKM). With the existence of DKM, the mosque can become a mediator 

to improve the welfare of the people. This research aims to study and observe the 

communication strategy of DKM Al Ihsan's da'wah in making the mosque prosperous using 

the persuasive theory put forward by Melvin L. Defleur and Sandra J. Ball Roceach. The 

research method used is descriptive qualitative. The results show that DKM uses persuasive 

communication strategies (1) Psychodynamic, implementing strategies that foster bonds of 

mutual care and foster a sense of kinship among the congregation, such as the activities of 

the rice infaq movement, Al-ihsan care (2) Sociocultural, which looks at environmental 

factors of the congregation, therefore DKM holding studies by inviting ustadz who have great 

influence and are able to attract the attention of many congregations. (3) The Meaning 

Construction by DKM Al-Ihsan, namely through slogans utilizing the use of words such as 

My Islamic Boarding School, Al-Ihsan Mosque is Prosperous, Friendly, Blessing and 

Abundant, a Mosque that Makes the Congregation Prosperous. 

 

Keyword: Persuasive Communication, Da'wah Communication, DKM, Al-Ihsan Mosque 
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