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ABSTRAK 

 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Program, Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra Dan Bahasa 

2024 

 

Santika Yulyani / 41182037200081 

Fenomena Cancel culture Sebagai Kontrol Sosial Pada Kasus Boikot Produk 
Israel Di Media Sosial Tiktok @aliyahkhaliza 

Dibawah bimbingan Saepudin, SS, M.Soc.Sc 

 

 
Cancel culture dapat menjadi alat kontrol sosial yang mengatur perilaku dalam 

bermasyarakat. Pentingnya pembahasan ini menunjukkan bahwa media sosial, 

termasuk TikTok, memiliki peran yang penting untuk membentuk opini public, 

perilaku masyarakat serta menggalang dukungan dalam memboikot produk-produk 

yang pro dengan Israel dalam diskusi online. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui kontrol sosial dan perilaku masyarakat yang terjadi pada cancel culture 

produk Israel yang dilakukan media sosial TikTok. Teori pada penelitian ini 

menggunakan Teori Komunikasi Sosial. Metode yang digunakan pada penelitian 

ini adalah kualitatif deskriptif. Pengumpulan data yang dilakukan merupakan data 

secara mendalam dan detail mengenai sesuatu fenomena atau peristiwa, kemudian 

menganalisis data tersebut untuk menghasilkan deskripsi yang mendetail mengenai 

fenomena yang sedang dibahas. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa media 

sosial, termasuk TikTok @aliyahkhaliza, memiliki peran dalam membentuk opini 

dan perilaku publik. Saran untuk penelitian selanjutnya yaitu diharapkan dapat 

menyempurnakan hasil dari penelitian ini dengan menggali lebih dalam tentang 

konten yang dibuat oleh pengguna akun dan kontrol sosial yang dilakukan oleh 

audiens media sosial TikTok. 

 

 

 
Kata Kunci: Cancel culture, Komunikasi Sosial, Kontrol Sosial, TikTok. 
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ABSTRACT 
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The Phenomenon of Cancel culture as Social Control in the Case of Boycotting 
Israel Products on TikTok Social Media 

Under the guidance of Saepudin, SS, M.Soc.Sc 

 

 
Cancel culture can become a tool of social control that regulates behavior in 
society. The importance of this discussion shows that social media, including 

TikTok, plays a crucial role in shaping public opinion, societal behavior, and 

mobilizing support in boycotting products that support Israel in online discussions. 

The aim of this research is to understand the social control and societal behavior 

that occur in the cancel culture of Israeli products on TikTok. The theory used in 

this research is Social Communication Theory. The method employed is descriptive 

qualitative research. Data collection involves in-depth and detailed data about a 

phenomenon or event, followed by analyzing the data to produce a detailed 

description of the phenomenon under study. The results indicate that social media, 

including TikTok @aliyahkhaliza, plays a role in shaping public opinion and 

behavior. Suggestions for further research include refining the findings by delving 

deeper into the content created by account users and the social control exercised 

by TikTok's audience. 

 

 

 
Keywords: Cancel culture, Social Communication, Social Control, TikTok. 
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