
 
 

 
 

 

 

KONTEN TIKTOK @LELI.AZIZAH TERHADAP 

PEMENUHAN KEBUTUHAN INFORMASI HALAL & 

SAFE FOODS  

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh Gelar Sarjana dalam 

Bidang Ilmu Komunikasi 

 

 

Oleh 

Sindhi Bintang Dwi Salma 

41182037200095 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS KOMUNIKASI, SASTRA DAN BAHASA 

UNIVERSITAS ISLAM 45  

BEKASI 

2024 M/1445 



i 
 

 
 

 



ii 
 

 
 

LEMBAR PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING 

 

  



iii 
 

 
 

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI 

 

  



iv 
 

 
 

ABSTRAK 

 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra dan 

Bahasa 

2024 

Sindhi Bintang Dwi Salma/41182037200095 

“Konten TikTok @leli.azizah Terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi Halal 

And Safe Foods” 

Di bawah bimbingan Ibu Siti Khadijah. 

105 halaman skripsi dan 11 halaman romawi, 10 daftar tabel, 14 daftar gambar, 12 

daftar grafik, dan 27 lampiran. 

 

Kebutuhan informasi merupakan kebutuhan yang dimiliki setiap orang untuk 

melengkapi tingkat pengetahuannya akan suatu hal. Kebutuhan tersebut timbul 

akibat kesenjangan pengetahuan pada diri seseorang Penelitian ini berjudul 

“Konten Tiktok @leli.azizah Terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi Halal Safe 

Foods”. TikTok dikenal sebagai aplikasi yang memberikan informasi berupa 

konten video dan foto bersifat menghibur, mengedukasi, serta wadah untuk promosi 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh konten TikTok @leli.azizah 

terhadap pemenuhan kebutuhan informasi. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan analisis eksplanatif. Adapun pengambilan sampel menggunakan 

non probability sampling dengan teknik accidental sampling. Hasil penelitian ini 

menyatakan bahwa konten TikTok @leli.azizah berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap pemenuhan kebutuhan informasi halal & safe foods, mendapatkan hasil 

nilai koefisien regresi sebesar 0.900. Konten TikTok @leli.azizah berpengaruh 

sebesar 77,6% terhadap pemenuhan kebutuhan informasi halal & safe foods bagi 

followers. Saran untuk mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi yang akan 

melalukan penelitian serupa, dapat mengambil dari sudut pandang Leli Azizah 

sendiri, seperti bagaimana memanajemen akun TikTok @leli.azizah. 

Kata kunci: Konten TikTok @leli.azizah, Kebutuhan Informasi, Halal & Safe Foods  
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ABSTRACT 

 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Study of Communication Science 

Faculty of Communication, Literature 

and Language 

 

 

Sindhi Bintang Dwi Salma/41182037200095 

“TikTok Content @leli.azizah Toward Fulfilling Information Needs Of Halal and 

Safe Foods” 

Under the guidance of Mrs. Siti Khadijah. 

105 Thesis page and 11 Roman pages, 10 lists of tables, 14 list of figures, 12 list 

of charts, and 27 appendices. 

 

Information needs are needs that everyone has to complete their level of knowledge 

of something. This need arises due to a knowledge gap in a person This research is 

entitled “Tiktok @leli.azizah Content Towards Fulfilling Halal Safe Foods 

Information Needs”. TikTok is known as an application that provides information 

in the form of video and photo content that is entertaining, educational, and a place 

for promotion. This study aims to determine the effect of TikTok @leli.azizah content 

on fulfilling information needs. This research uses quantitative methods with 

explanatory analysis. The sampling  using non probability sampling with accidental 

sampling technique. The results of this study state that TikTok @leli.azizah content 

has a positive and significant effect on fulfilling halal & safe foods information 

needs, getting the results of the regression coefficient value of 0.900. TikTok content 

@leli.azizah has an effect of 77.6% on fulfilling halal & safe foods information 

needs for followers. Suggestions for Communication Studies Program students who 

will conduct similar research, can take from Leli Azizah's own point of view, such 

as how to manage the TikTok @leli.azizah account. 

Keywords: TikTok Contenct @leli.azizah, Information Needs, Halal & Safe Foods  
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