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ABSTRAK 

 

Universitas Islam 45 (UNISMA Bekasi) 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra, dan Bahasa 

2024 

 

Nurlaila Utari/41182037200051 

Manajemen Redaksi dalam Pembuatan Artikel Menggunakan Artificial Intelligence 

pada Media Online Ohbegitu.com 

Di bawah bimbingan Siti Khadijah 

103 halaman + xiii romawi, 3 tabel, 17 gambar, dan 10 lampiran 

 

Dalam penerapan pembuatan artikel media online yang dibantu dengan 

menggunakan artificial intelligence (AI) maka diperlukannya manajemen yang 

tepat dalam sebuah redaksi untuk bisa melihat sejauh mana kelemahan dan 

kelebihan yang harus ditonjolkan oleh sebuah media online yang pembuatan 

artikelnya dibantu dengan menggunakan AI. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis manajemen redaksi dalam pembuatan artikel menggunakan artificial 

intelligence pada media online Ohbegitu.com. Jenis penelitian ini yaitu deskriptif 

kualitatif dengan menggunakan pendekatan fenomenologi. Data pada penelitian ini 

diperoleh melalui observasi, wawancara mendalam, dan dokumentasi. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa pada manajemen redaksi media online 

Ohbegitu.com terdapat beberapa tahapan diantaranya, tahap perencanaan dimana 

dalam pembuatan tema tim redaksi dibantu oleh tim SEO untuk mencari tema yang 

memiliki search volume tinggi. Tahap pengorganisasian redaksi tidak memiliki 

wartawan dan hanya terdapat Pimpinan Redaksi, Redaktur Pelaksana, dan Editor. 

Pada tahap penggerak tidak ada kegiatan peliputan dan penulisan karena artikel 

dibuat dengan bantuan AI tetapi kegiatan penyuntingan wajib dilakukan oleh Editor 

untuk mencegah terjadinya kesalahan ejaan atau isi. Tahap pengawasan dilakukan 

oleh Redaktur Pelaksana dan Editor Penugasan dengan mengawasi artikel yang 

sudah diunggah di Ohbegitu.com. 

 

 

Kata Kunci: , Artificial Intelligence, Manajemen Redaksi, Ohbegitu.com.  
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ABSTRACT 

 

Islamic University 45 (UNISMA Bekasi) 

Communication Studies Program  

Faculty of Communication, Literature, and Language 

2024 

 

Nurlaila Utari/41182037200051 

Review of Editorial Management in Article Creation Using Artificial Intelligence 

on Ohbegitu.com Online Media 

Under the guidance of Siti Khadijah 

103 pages + xiii roman, 3 table, 17 figures, and 10 attachments 

 

In the application of article making using artificial intelligence, it is necessary to 

have proper management in an editorial to be able to see the extent of the 

weaknesses and advantages that must be highlighted by an online media that makes 

articles assisted by using AI. This research aims to analyze editorial management 

in making articles using artificial intelligence on the online media Ohbegitu.com. 

This type of research is descriptive qualitative using a phenomenological. The data 

in this research was obtained through observation, in-depth interviews, and 

documentation. The results of this research show that the editorial management of 

Ohbegitu.com has several stages including, the planning stage there is a making 

theme that is assisted by the SEO team to create a theme that has a high search 

volume. The editorial organization stage of does’t have journalists and there are 

only Chief Editors, Managing Editors, and Editors. The driving stage there is no 

reporting and writing as articles are created with the help of AI but editing is 

required by the Editor to prevent spelling or content errors. The supervision stage 

is carried out by the Managing Editor and Assignment Editor by supervising 

articles that have been uploaded on Ohbegitu.com. 

 

Keywords: Artificial Intelligence, Editorial Management, Ohbegitu.com 
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