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Karakter pemuda di era perjuangan kemerdekaan patut dijadikan sebagai teladan 

generasi muda. Saat ini, generasi muda Indonesia rentan terpengaruh oleh 

tindakan-tindakan negatif, seperti narkoba hingga korupsi. Oleh karena itu, dengan 

belajar sejarah mampu mencetak calon pemimpin masa depan yang tangguh. 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui digital branding Museum Kebangkitan 

Nasional melalui Instagram untuk menciptakan kesadaran generasi muda agar 

tertarik berkunjung ke Museum. Metode penelitian yang digunakan kualitatif 

deskriptif dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi 

langsung dan observasi digital dan dokumentasi dari konten-konten yang terdapat 

pada akun Instagram @muskitnasofficial. Teori yang digunakan dari teori 

Nasrullah Tahun 2023. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Museum 

Kebangkitan Nasional menggunakan beberapa pendekatan digital branding, 

sebagai berikut: Pertama, perencanaan yang meliputi strategi dan konten. Kedua, 

pelaksanaan yang meliputi promosi dan konversi. Hal tersebut membentuk 

branding Museum Kebangkitan Nasional pada level brand recognition (pengenalan 

merek). Untuk penelitian selanjutnya, memperdalam lagi pembahasan terkait 

efektivitas penggunaan media sosial Instagram dalam proses digital branding. 

 
Kata Kunci : Digital Branding, Instagram, Generasi Muda, Museum Kebangkitan 
Nasional 
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(139 pages), (5 tables), (46 photos), (8 appendices) 

 

The character of youth in the era of independence struggle should be used as an 

example for the younger generation. Currently, Indonesia's young generation is 

vulnerable to negative actions, such as drugs and corruption. Therefore, by 

studying history, it is able to produce strong future leaders. The purpose of this 

study is to find out the digital branding of the National Awakening Museum through 

Instagram to create awareness of the younger generation so that they are interested 

in visiting the Museum. The research method used is qualitative descriptive with 

data collection techniques through interviews, direct observation and digital 

observation and documentation of the content contained on @muskitnasofficial 

Instagram account. The theory used is from Nasrullah's theory in 2023. The results 

of this study show that the National Awakening Museum uses several digital 

branding approaches, as follows: First, planning which includes strategy and 

content. Second, the implementation which includes promotion and conversion. 

This forms the branding of the National Awakening Museum at the brand 

recognition level. For further research, deepen the discussion related to the 

effectiveness of using Instagram social media in the digital branding process. 

 

Keywords: Digital Branding, Instagram, Young Generation, National Awakening 

Museum 
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