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ABSTRACT

Floriculture is a type of commodity from horticulture such as cut flower ornamental
plants, potted plants and garden ornamental plants. Linsy Nursery is one of the ornamental
plant businesses in Bekasi City that focuses on the ornamental plant business. This study
aims to (1) determine and analyze the effect of the marketing mix partially on purchasing
decisions for leaf ornamental plants at Linsy Nursery and (2) determine and analyze the
effect of the marketing mix simultaneously on purchasing decisions for leaf ornamental
plants at Linsy Nursery. The method used in this research is a survey method and then
analyzed using descriptive quantitative analysis with multiple regression analysis tools.
The sampling technique used in this study was using non probability sampling technique
with convenience sampling method as many as 60 respondents. The results of this study
that the product has a significant effect on the decision to purchase leaf ornamental plants,
the price variable has a significant effect on the decision to purchase leaf ornamental plants
the place has no significant effect on the decision to purchase leaf ornamental plants.

Keywords: purchasing decisions, linsy nursery, ornamental plants, marketing mix

ABSTRAK

Florikultura adalah jenis komoditas dari hortikultura seperti tanaman hias bunga
potong, tanaman pot maupun tanaman penghias taman. Linsy Nursery merupakan salah
satu usaha tanaman hias di Kota Bekasi yang berfokus pada bisnis tanaman hias. Penelitian
ini bertujuan untuk (1)mengetahui dan menganalisis pengaruh bauran pemasaran secara
parsial terhadap keputusan pembelian tanaman hias daun di Linsy Nursery dan (2)
mengetahui dan menganalisis pengaruh bauran pemasaran secara simultan terhadap
keputusan pembelian tanaman hias daun di Linsy Nursery. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode survey kemudian dianalisis dengan menggunakan analisis
kuantitatif deskriptif dengan alat analisis regresi berganda. Teknik pengambilan sampel
yang digunakan dalam penelitian ini yaitu menggunakan teknik non probability sampling
dengan metode convenience sampling sebanyak 60 responden. Hasil dari penelitian ini
bahwa produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian tanaman hias daun,
terhadap variabel harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian tanaman
hias daun pada tempat tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
tanaman hias daun.

Kata Kunci: keputusan pembelian, linsy nursery, tanaman hias, bauran pemasaran
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