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ABSTRACT 

Ekafarm Cikarang is an organic food business with a home service concept that sells 

healthy and organic food products, one of which is rice. Organic rice is one of the 

environmentally friendly products and good for maintaining health. The purpose of 

this study is to identify the market segmentation of organic rice, estimate the 

willingness to pay value of organic rice consumers and identify factors that influence 

the willingness to pay of organic rice consumers. This research uses Contingent 

Valuation Method (CVM) and the analytical tool used was multiple linear regression 

analysis using the help of SPSS 26.0 software. The results of this study indicate that 

the highest average WTP value for organic rice is the brown rice type with a value of 

Rp6.357,00/kg while the lowest average WTP value for organic rice the amandia 

rice type with a value of Rp3.929,00/kg. Factors that influence the willingness to pay 

for organic rice are income, product price, product safety, and lifestyle. 

Keywords: rice organic, willingness to pay, ekafarm cikarang 

ABSTRAK 

Ekafarm Cikarang merupakan usaha di bidang pangan organik dengan konsep home 

service yang menjual produk pangan sehat dan organik, salah satunya adalah beras. 

Beras organik merupakan salah satu produk ramah lingkungan dan baik untuk 

menjaga kesehatan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi 

segmentasi pasar beras organik, menduga nilai kesediaan membayar konsumen beras 

organik serta mengidentifikasi faktor-faktor yang memengaruhi kesediaan membayar 

konsumen beras organik. Penelitian ini menggunakan Contingent Valuation Method 

(CVM) dan alat analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda 

dengan menggunakan bantuan software SPSS 26.0. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa nilai rataan WTP tertinggi untuk beras organik adalah jenis beras coklat 

dengan nilai sebesar Rp6.357,00/kg sedangkan nilai rataan WTP terendah untuk 

beras organik adalah jenis beras amandia dengan nilai sebesar Rp3.929,00/kg. 

Faktor-faktor yang memengaruhi kesediaan membayar beras organik adalah 

pendapatan, harga produk, keamanan produk, dan gaya hidup. 

Kata kunci: beras organik, kesediaan membayar, ekafarm cikarang 
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RINGKASAN 

 

Azrial Rifqi Arfiansyah. Analisis Faktor-Faktor yang Memengaruhi Willingness to 

Pay Konsumen terhadap Produk Beras Organik Ekafarm Cikarang. Dibawah 

bimbingan Ahya Kamilah, Ir., M.Si. dan Esi Asyani Listyowati, S.P., M.Sc. 

 Ekafarm Cikarang merupakan usaha di bidang pangan organik dengan konsep 

home service yang menjual berbagai macam produk berbasis organik seperti beras 

organik yang bervariasi, kacang-kacangan organik, gula organik, tepung garut, dan 

minyak goreng kelapa. Penelitian ini bertujuan untuk: (1) mengidentifikasi 

segmentasi pasar konsumen yang melakukan pembelian beras organik, (2) mengukur 

besarnya nilai rataan kesediaan membayar konsumen beras organik, dan (3) 

menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi kesediaan membayar (WTP) beras 

organik. 

 Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Contingent Valuation 

Method (CVM) dan analisis regresi linear berganda. Pendekatan CVM digunakan 

untuk mengetahui maksimum harga yang bersedia dibayarkan terhadap beras organik 

dan analisis regresi linear berganda digunakan untuk melihat faktor-faktor yang 

memengaruhi kesediaan konsumen untuk membayar. Pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan teknik nonprobability sampling dengan jumlah 

responden sebanyak 100 orang dengan kriteria konsumen yang telah melakukan 

pembelian produk beras organik minimal satu kali secara online. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa segmentasi pasar konsumen meliputi 

aspek segmentasi geografis (jarak domisili >20 km), segmentasi demografis 

(perempuan, rentang usia 31-40 tahun, 1-4 anggota keluarga, pendidikan terakhir S1, 

pekerjaan pegawai swasta, pendapatan perbulan 5.000.001,00 – 10.000.000,00), 

segmentasi psikografis (alasan responden mengkonsumsi beras organik yaitu 

pemenuhan gaya hidup sehat serta alasan membeli beras organik di Ekafarm 

Cikarang yaitu pengiriman produk yang singkat) ataupun segmentasi perilaku (sudah 

mengkonsumsi beras organik selama 1 bulan yang lalu serta jumlah pembelian beras 

organik yaitu sebanyak 2-5 kg). Nilai rataan WTP tertinggi untuk beras organik 

adalah jenis beras coklat dengan nilai sebesar Rp6.357,00/kg sedangkan nilai rataan 

WTP terendah untuk beras organik adalah jenis beras amandia dengan nilai sebesar 

Rp3.929,00/kg. Faktor-faktor yang memengaruhi kesediaan membayar beras organik 

adalah pendapatan, harga produk, keamanan produk, dan gaya hidup. 
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