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ABSTRAK 

 

 
Universitas Islam 45 Bekasi 
Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi Sastra dan Bahasa 

2024 

 
Lili Nurkholifah/41182037180037 

“Pengaruh pesan kampanye sosial #PakaiSampaiHabis di Instagram terhadap 
sikap ramah lingkungan”. 

Dibawah bimbingan Dr. Tatik Yuniarti, S. Sos., M.I.kom dengan 95 halaman 

skripsi, 14 halaman romawi, 7 tabel, 34 gambar. 

 

Dengan berkembangnya dunia industri kecantikan di Indonesia semakin 

menambah permasalahan dan isu baru bagi lingkungan yaitu bertambahnya 

sampah skincare dan sikap konsumtif masyarakat. Sampah skincare jika tidak 

diolah dengan baik yang terjadi adalah akan berimbas buruk kepada lingkungan 

dan sampah kecantikan menjadi sulit terurai. Untuk mengurangi sampah berlebih 

dan menumbuhkan rasa tanggung jawab sikap terhadap konsumsi skincare yang 

telah dibeli, akun Instagram @lyfewithless mengadakan gerakan kampanye 

#PakaiSampaiHabis di Instagram. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui 

pengaruh dari kampanye sosial #PakaiSampaiHabis di Instagram @lyfewithless 

terhadap sikap ramah lingkungan pada followers. Penelitian ini menggunakan 

metode kuantitafi deskriptif, data primer yang didapat melalui penyebaran 

kuesioner kepada 100 followers akun @lyfewithless, sedangkan data sekunder 

didapat melalui studi kepustakaan. Teknik analisis data yang digunakan yaitu 

regresi linear sederhana, koefisien determinasi, dan uji signifikansi parsial. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa pesan kampanye #PakaiSampaiHabis 

berpengaruh terhadap sikap ramah lingkungan sebesar 69,8%. 

 

Kata Kunci: Pesan Kampanye, Sikap, Komunikasi Lingkungan. 
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ABSTRACT 

 
 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Communication Science Study 

Program Faculty of Literary and Language Communication 

2024 

 

Lili Nurkholifah/41182037180031 

“The influence of using it #Until It’s Finished social campaigns message on 

Instagram on eco-friendly attitudes". Under the guidance of Dr. Tatik Yuniarti, S. 

Sos., M.I.kom with 96 thesis pages, 14 roman pages, 7 tables, 34 figures. 

 

The development of the beauty industry in Indonesia increasingly adds new 

problems and issues for the environment, namely the increase in beauty product 

waste and people's consumptive attitudes. Beauty product waste if not processed 

properly what happens is that it will have a bad impact on the environment and 

beauty waste becomes difficult to decompose. To reduce excess waste and foster 

a sense of responsibility attitude towards the consumption of beauty products that 

have been purchased, Instagram account @lyfewithless held a #UseUntilFinished 

campaign movement on Instagram. The purpose of this study was to determine the 

effect of the #UseUntilFinished social campaign on Instagram @lyfewithless on 

environmentally friendly attitudes to followers. This study used the descriptive 

quantitative method, primary data obtained through the distribution of 

questionnaires to 100 followers of @lyfewithless accounts, while secondary data 

was obtained through literature studies. The data analysis techniques used are 

simple linear regression, coefficient of determination, and partial significance 

test. The results of this study showed that the campaign message 

#UseUntilFinished affected 69,8%. 

 

Keywords: Campaign Message, Attitude, Environmental Communication. 
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