
 

 

 

 



 

 

ii 

 

 

 



 

 

iii 

 

 



 

 

iv 

 

 

 

 



 

 

v 

 

ABSTRAK 

Danil Rahmansyah (41183402170210) 

Pengaruh Visual Merchandising dan Promosi Penjualan Terhadap Minat Beli Produk 

Nike di Summarecon Mal Bekasi. 

XIII + 104 Halaman + 5 bagian + 25 Tabel + 3 Gambar + 2024 + 19 Lampiran. 

Kata Kunci: Visual Merchandising, Promosi Penjualan, Minat Beli. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh visual merchandising 

dan promosi penjualan terhadap minat beli konsumen produk Nike di Summarecon 

Mal Bekasi. Sampel penelitian ini adalah konsumen produk Nike di Summarecon Mal 

Bekasi. Sampel digunakan sebanyak 100 orang dengan menggunakan teknik purposive 

sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa visual merchandising berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen dengan hasil sebesar (β1) 0,451 

(sig 0.001) dan terdapat pengaruh positif dan signifikan antara variabel promosi 

penjualan terhadap minat beli konsumen sebesar (β2) sebesar 0,653 (sig 0.001). Nilai 

adjusted R2 sebesar 0,662, yang artinya 66,2% visual merchandising mempengaruhi 

minat beli konsumen sisanya 33,8% dipengaruhi ileh faktor-faktor lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 

Daftar Pustaka: 40 (2010 – 2023). 

ABSTRACT 

XIII + 104 Pages + 5 Sections + 25 Tables + 3 Figures + 2024 + 19 Appendices. 

Keywords: Visual Merchandising, Promosi Penjualan, Minat Beli. 

The point of this exploration is to decide the impact of visual merchandising 

and deals advancements on customer purchasing revenue in Nike items at Summarecon 

Shopping center Bekasi. This study's sample consists of Nike customers at Summarecon 

Mall Bekasi. The example utilized was 100 individuals utilizing purposive testing 

strategy. The exploration results show that visual merchandising meaningfully affects 

buyer purchasing revenue with a consequence of (β1) 0.451 (sig 0.001) and there is a 

positive and huge impact between deals advancement factors on shopper purchasing 

revenue of (β2) 0.653 (sig 0.001). The adjusted R2 value is 0.662, and that implies that 

66.2% of visual merchandising and promotion sales impacts buyer purchasing interest, 

the excess 33.8% is affected by different variables not analyzed in this exploration. 
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