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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis strategi pemasaran 

produk pembiayaan kepemilikan emas di BSI KC Bekasi Summarecon. Pendekatan 

yang digunakan pada penelitian ini adalah pendekatan kualitatif deskriptif. Selain 

dianalisis secara kualitatif deskriptif, penulis juga menggunakan analisis SWOT 

dengan matriks IFAS dan EFAS. Analisis SWOT adalah cara untuk mengidentifikasi 

berbagai faktor penting baik dari lingkungan internal maupun eksternal untuk 

merumuskan strategi perusahaan. Analisis ini didasarkan pada logika yang dapat 

memaksimalkan kekuatan, peluang, namun secara bersamaan dapat meminimalkan 

kelemahan, dan ancaman. 

Hasil penelitian menggunakan metode analisis SWOT dari faktor internal dan 

eksternal menunjukan bahwa BSI KC Bekasi Summarecon masuk pada kuadran I. Dari 

hasil analisis didapat strategi agressif, strategi ini menunjukan bahwa kondisi 

perusahaan dalam keadaan kuat dan mampu untuk terus berkembang dengan 

menangkap peluang yang ada untuk meraih profit yang maksimal. Strategi ini dipilih 

karena hasil perhitungan berada pada kuadran I, artinya unsur S-O (kekuatan-peluang) 

menjadi unsur dengan penjumlahan terbesar dimana total S-O sebesar 5,38 sedangkan 

total penjumlahan S-T (kuadran II) sebesar 3,81, total penjumlahan W-O (kuadran III) 

sebesar 3,19, dan total W-T (kuadran IV) sebesar 1,12. Posisi pada kuadran I ini sangat 

menguntungkan dan dapat dipasarkan secara maksimal dengan menerapkan kebijakan 

bauran pemasaran yang mendukung strategi yang agressif dari produk pembiayaan 

kepemilikan emas. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Analisis SWOT, Pembiayaan Kepemilikan 

emas  
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ABSTRACK 

This study aims to determine and analyze the marketing strategy of gold 

ownership financing products at BSI KC Bekasi Summarecon. The approach used in 

this study is a descriptive qualitative approach. In addition to being analyzed 

qualitatively descriptively, the author also uses SWOT analysis with IFAS and EFAS 

matrices. SWOT analysis is a way to identify various important factors from both the 

internal and external environment to formulate a company's strategy. This analysis is 

based on logic that can maximize strengths, opportunities, but simultaneously minimize 

weaknesses, and threats. 

The results of the study using the SWOT analysis method from internal and 

external factors showed that BSI KC Bekasi Summarecon was included in quadrant I. 

From the results of the analysis obtained an aggressive strategy, this strategy shows 

that the company's condition is in a strong state and is able to continue to grow by 

seizing existing opportunities to achieve maximum profit. This strategy was chosen 

because the calculation results are in quadrant I, meaning that the S-O element 

(strength- opportunities) is the element with the largest addition where the total S-O is 

5,38 while the total sum of S-T (quadrant II) is 3,81, the total addition of W-O 

(quadrant III) is 3,19, and the total W-T (quadrant IV) is 1,12. This position in quadrant 

I is very profitable and can be marketed optimally by implementing a marketing mix 

policy that supports an aggressive strategy of gold ownership financing products. 

Keywords: Marketing Strategy, SWOT Analysis, Gold Ownership Financing   
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