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ABSTRAK 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra, dan Bahasa 

2023 

 

M. Agus Salim 

“Strategi Komunikasi Pemasaran @mooto_graphy Sebagai Dokumentator Sepak Bola” 

Miftakhudin, M.I.Kom 

 

Penurunan pemakaian jasa @mooto_graphy dari tahun 2019 hingga 2020 menjadi 

perhatian serius bagi perusahaan karena dampaknya pada performa bisnis dan 

pertumbuhan perusahaan. Penurunan pemakaian jasa disebabkan oleh beberapa faktor, 

seperti perubahan preferensi dan kebutuhan konsumen, peningkatan persaingan di industri 

fotografi olahraga, atau perubahan tren dalam dunia olahraga dan dokumentasi.  
Permasalahan bagaimana strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh 

@mooto_graphy dalam mengembangkan bisnis di bidang fotografi. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif, jenis penelitian kualitatif ini 

dengan metode deskriptif memiliki tujuan untuk menggambarkan fenomena kejadian 

secara factual dan akurat tentang fakta dan sifat antar fenomena yang diteliti. Penelitian ini 

menggunakan teori bauran komunikasi pemasaran dan strategi pemasaran STP 

(Segmentasi, target, pemosisian). Hasil dari penelitian ini yaitu apa yang dilakukan 

@mooto_graphy untuk melaksanakan strategi pemasaran dengan menerapkan empat 

elemen dari teori bauran komunikasi pemasaran (marketing mix) yaitu, berupa produk, 

harga, tempat, dan promosi serta menggunkan tiga elemen dari teori strategi pemasaran 

(STP) segementasi, target, dan pemosisian yang bertujuan untuk mendaptkan pemasaran 

lebih baik, juga menarik minat konsumen lebih banyak.  
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ABSTRACT 

 
Islamic University 45 Bekasi 

Communication Science Study Program 

Faculty of Communication, Letters and Languages 

2023 

M. Agus Salim 

“@mooto_graphy Marketing Communication Strategy as a Football Documentator” 

Miftakhudin, M.I.Kom 

 

The decline in usage of @mooto_graphy services from 2019 to 2020 is a serious concern 

for the company because of its impact on business performance and company growth. The 

decrease in service usage can be caused by several factors, such as changes in consumer 

preferences and needs, increased competition in the sports photography industry, or 

changes in trends in the world of sports and documentation. The problem is how the 

marketing communication strategy is carried out by @mooto_graphy in developing a 

business in the field of photography. The method used in this study is a qualitative method, 

this type of qualitative research with a descriptive method has the aim of describing the 

phenomenon of events factually and accurately about the facts and the nature of the 

phenomena studied. This research uses marketing communication mix theory and STP 

marketing strategy (Segmentation, target, positioning). The results of this study are what 

@mooto_graphy does to carry out marketing strategies by applying the four elements of 

the marketing mix theory, namely, in the form of product, price, place and promotion and 

using the three elements of marketing strategy theory (STP) segmentation, target and 

positioning which aim to get better marketing, also attracting more consumer interest. 
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