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ABSTRAK
Universitas Islam 45 Bekasi

Program Studi llmu Komuikasi

Fakultas Komunikasi, Sastra, dan
Bahasa

2023

Gita Fitri Imaza/ 41182037190051

Sosial Media Marketing UMKM Bidang Kuliner di Empat Lawang (Studi Akun
Instagam @kuliner_empatlawang)

Di bawah bimbingan Kartini Rosmalah.D.K., LXIV, 1 Tabel, 23 Gambar, 4

Lampiran

Banyaknya orang yang menggunakan Instagram di Indonesia, sangat
menguntungkan bagi pemilik bisnis kuliner untuk menggunakan profil Instagram
mereka untuk mendukung rencana komunikasi pemasaran mereka.Akun
Instagram  @kuliner_empatlawang yang mendukung dan berperan dalam
pengembangan UMKM kuliner di Kabupaten Empat Lawang, Provinsi Sumatera
Selatan menjadi objek penelitian ini. Metode penelitian ini digunakan untuk
memahami dan mendeskripsikan.Dalam mencapai tujuan yaitu mempromosikan,
Strategi komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh @kuliner_empatlawang
melalui media sosial Instagram sudah sesuai dengan teori As’ad dan Alhadid
melalui beberapa hal untuk mendukung pemasaran yang dilaksanakan agar sesuai
dengan tujuan yang ingin dicapai dan sudah direncanakan. Dengan keaktifan akun
@kuliner_empatlawang, akun tersebut semakin diakui keberadaanya, Karena
dengan keaktifan tersebut, maka akun ini akan perlahan semakin dikenal oleh
masyarakat luas dan juga tetunya dapat mencapai tujuan utamanya , Vaitu

mempromosikan Umkm.
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ABSTRACT
Universitas Islam 45 Bekasi

Stusy od Communication Science
Faculty of Communiation, Literature,
and Language

2023

Gita Fitri Imaza/ 41182037190051

Sosial Media Marketing UMKM Bidang Kuliner di Empat Lawang (Studi Akun
Instagam @kuliner_empatlawang)

Under the guidance Kartini Rosmalah.D.K., LXI1V, 1 table, 23 of picture, 4 of
attchments

With so many people using Instagram in Indonesia, it is very profitable for
culinary business owners to use their Instagram profile to support their marketing
communications plans. The Instagram account @kuliner_empatlawang which
supports and supports the development of culinary MSMEs in Empat Lawang
Regency, South Sumatra Province is the object of this research. This research
method is used to understand and describe. In achieving the goal of promoting,
the marketing communication strategy carried out by @kuliner_empatlawang
through Instagram social media is in accordance with As'ad and Alhadid's theory
through several things to support marketing carried out so that it is in line with
the goals to be achieved and planned. With the activeness of the
@kuliner_empatlawang account, this account is increasingly being recognized.
Because with this activity, this account will slowly become increasingly known by
the wider community and also of course be able to achieve its main goal, which is
to promote Umkm.
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