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ABSTRAK 

 

Anisa Julheryanti (41183403190071) 

Pengaruh Pajak Pertambahan Nilai (PPN), Discount, dan Availability Of Money 

Terhadap Impulse Buying 

XIII+ 104 halaman + 25 tabel + 2 gambar + 12 lampiran 

Kata kunci: Pajak Pertambahan Nilai (PPN); Discount; Availability Of Money; Impulse 

Buying 

 Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Pajak Pertambahan Nilai 

(PPN) terhadap Impulse Buying, untuk mengetahui pengaruh Discount terhadap 

Impulse Buying, dan untuk mengetahui pengaruh Availability Of Money Terhadap 

Impulse Buying. 

 Dalam penelitian ini terdapat sampel sebanyak 100 responden penelitian yang 

ditentukan berdasarkan metode purposive sampling, data dikumpulkan dengan 

menyebarkan googleform. Pengolahan data menggunakan program SPSS (Statistical 

Product and Service Solution) Versi 25. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Pajak Pertambahan Nilai (PPN) tidak 

berpengaruh terhadap Impulse Buying, Discount tidak berpengaruh terhadap Impulse 

Buying, dan Availability Of Money berpengaruh positif terhadap Impulse Buying. 
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