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ABSTRAK

Universitas Islam 45 Bekasi
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Komaodifikasi Hijab Pada Akun Instagram @Mandjha.ivangunawan

Di Bawah Bimbingan Siti Khadijah

110 halaman skripsi dan 14 halaman romawi, 31 daftar gambar, 2 daftar tabel dan
14 daftar lampiran

Tingginya pengguna hijab di Indonesia sebagai negara dengan mayoritas Islam
mengakibatkan permintaan hijab di Indonesia meningkat. Hijab sebagai atribut
agama berubah menjadi peluang bisnis yang menjanjikan dimana tren hijab
semakin berkembang pesat, tren hijab merupakan salah satu bagaimana Islam
dijadikan komoditas, hijab telah banyak berkembang mengikuti era dan gaya
maupun kelas sosial penggunanya dengan beragamnya corak dan bentuk yang
diinterpretasikan sebagai Fashion. Hal ini ditimbulkan oleh fenomena pesatnya
kemajuan internet seperti mudahnya akses media sosial seperti Instagram.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana terbentuknya komodifikasi
hijab pada akun @mandjha.ivangunawan. Penelitian menggunakan metode
deskriptif kualitatif dengan tahapan observasi, wawancara dan dokumentasi. Dari
hasil tinjauan teori komodifikasi penelitian ini menunjukan terbentuknya
komodifikasi hijab terdapat dari komodifikasi konten yang berasal dari unggahan
penggunaan hijab yang trendi melalui fitur Feeds, Instastories dan Live,
komodifikasi khalayak dimana pengikut memberikan reaksi terhadap setiap
unggahan seperti ulasan, komodifikasi sibernatik dimana pengikut menjadi nilai
jual yang menciptakan kolaborasi antar perusahaan, dan komodifikasi pekerja
dimana pengelola akun dan pemilik merek menjadi pengaruh bagaimana
komodifikasi hijab terbentuk.

Kata Kunci: Hijab; Instagram; Komodifikasi.



ABSTRACT
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2023
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Commodification Hijab in @Mandjha.ivangunawan

Under The Guidance Of Siti Khadijah

Total 110 of thesis pages and 14 roman pages, 31 list of figures, 2 list of tables, and
14 pages of attachments.

High islamic hijab users as a country with a majority of Islam have led to the rise
in demand for hijab in Indonesia. The hijab, as religious attributes, is a promising
business opportunity in which rapidly expanding hijab trends are one of the ways
that Islam has become a commodity, and the hijab has come to embrace many of
its styles and styles and social classes with different styles and forms interpreted as
fashion. This has been the result of a fast-moving phenomenon such as easy social
media access like Instagram. The research was meant to find out how the settlement
of the hijab was formed on @mandjha.ivangunawan In this study a qualitative
descriptive method of observation stages, interviews and documentation. From the
results of the review of the commodification of content this research shows that the
formation of hijab commodification is from content commodification which comes
from uploading the use of trendy hijab through Feeds, Instastories and Live
features, the commodification of audience where followers react to each upload
such as reviews, , the commodification of cybernetic where followers become a
selling point that creates collaboration between companies, and the
commodification of labor where account managers and brand owners influence
how hijab commodification is formed.

Keywords: Commodification; Hijab; Instagram
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