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ABSTRACT 

This study aims to: (1) Determine the condition of internal factors and external factors found 

in PT Amanah Bersama Agro Bekasi City. (2) Knowing the position of PT Amanah Bersama 

Agro Bekasi City in the IE matrix. (3) Knowing the marketing strategy that can be applied to 

PT Amanah Bersama Agro Bekasi City. The research method used in this research is the case 

study method. The data analysis used is the analysis of the IFE and EFE matrices, the IE 

Matrix, and the SWOT matrix. The results showed that based on PT Amanah Bersama Agro 

IFE and EFE matrices, the strongest was maintenance without cost after purchase. 

Weaknesses include the unavailability of land for forage. The big opportunity for PT Amanah 

Bersama Agro is the increase in market demand ahead of Eid al-Adha and good relations 

with business partners. Threats to PT Amanah Bersama Agro include the existence of similar 

business competition. The results of the IE matrix analysis show that PT Amanah Bersama 

Agro is in cell 1, namely the position of growth and development. The most relevant 

alternative strategy used is promotion and marketing expansion. 

Keywords: Sacrificial Cattle, Marketing Strategy, IFE, EFE, SWOT 

 

ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk : (1) Mengetahui kondisi faktor internal dan faktor eksternal 

yang terdapat pada PT Amanah Bersama Agro Kota Bekasi. (2) Mengetahui posisi PT 

Amanah Bersama Agro Kota Bekasi pada matriks IE. (3) Mengetahui strategi pemasaran 

yang dapat diterapkan pada PT Amanah Bersama Agro Kota Bekasi. Metode penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode studi kasus. Analisis data yang digunakan 

adalah analisis matriks IFE dan EFE, Matriks IE, dan matriks SWOT. Hasil penelitian 

menunjukkan berdasarkan matriks IFE dan EFE PT Amanah Bersama Agro yang paling kuat 

yakni pemeliharaan tanpa biaya setelah pembelian. Kelemahan  meliputi tidak tersedia lahan 

untuk pakan hijauan. Peluang besar bagi PT Amanah Bersama Agro yakni kenaikan 

permintaan  pasar menjelang hari Raya Idul Adha dan hubungan baik terjalin dengan mitra 

bisnis. Ancaman bagi PT Amanah Bersama Agro meliputi adanya persaingan usaha yang 

sejenis. Hasil analisis matriks IE menunjukkan PT Amanah Bersama Agro berada pada sel 1, 

yaitu posisi tumbuh dan membangun. Alternatif strategi yang paling relevan digunakan 

adalah melakukan promosi dan perluasan pemasaran. 

Kata kunci : Sapi Kurban, Strategi Pemasaran, IFE, EFE, SWOT. 
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