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ABSTRAK  
Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra dan Bahasa 

2023 

Vedha Nurwansyah Girindra Dewandaru/41182037190002 

“Podcast Someday 410 Sebagai Media Branding SMK Sumber Daya Kota 

Bekasi” 

Di bawah bimbingan Ibu Tatik Yuniarti 

(133 Halaman), (3 Tabel), (27 Gambar), (7 Lampiran) 

Penelitian dilatar belakangi dengan adanya persaingan dalam dunia pendidikan 

khususnya Sekolah Menengah Kejuruan membuat SMK Sumber Daya Kota Bekasi 

harus melakukan branding untuk dapat bersaing dengan sekolah lainnya. Pada 

kegiatan branding diperlukan adanya strategi branding di SMK Sumber Daya Kota 

Bekasi, strategi dibuat untuk mempermudah dalam melakukan suatu hal untuk 

memenuhi target tertentu. Branding yang dilakukan SMK Sumber Daya Kota 

Bekasi merupakan suatu upaya untuk mengenalkan sekolah kepada masyarakat 

luas. Tujuan penelitian untuk mengetahui Podcast Someday 410 sebagai media 

branding SMK Sumber Daya Kota Bekasi. Metode penelitian menggunakan 

deskriptif kualitatif. Hasil dari penelitian adalah cara branding yang digunakan 

SMK Sumber Daya Kota Bekasi dengan memperkenalkan sekolah sebagai pusat 

keunggulan berbasis ekonomi kreatif mulai dari sejarah hingga keunggulan- 

keunggulan yang ada di SMK Sumber Daya Kota Bekasi. Cara branding tersebut 

melalui empat strategi branding yaitu (1) Brand Positioning dengan menampilkan 

keunggulan yang dimiliki sekolah. (2) Brand Identity dengan menampilkan 

identitas sekolah yaitu seperti seragam khusus yang dimiliki SMK Sumber Daya 

Kota Bekasi dan juga slogan sekolah. (3) Brand Personality dengan menampilkan 

ciri khas dari sekolah seperti podcast someday 410 yang dijadikan sebagai media 

branding dan produk someday 410 eco yang di produksi sendiri. (4) Brand 

Communication dengan melakukan komunikasi serta kunjungan perusahaan untuk 

melakukan kerjasama serta mendapatkan sponsor, sehingga lulusan SMK Sumber 

Daya Kota Bekasi lebih di prioritaskan oleh perusahaan yang telah sepakat bekerja 

sama dengan SMK Sumber Daya Kota Bekasi. Berdasarkan hasil penelitian maka 

direkomendasikan bagi sekolah, maupun institusi lainnya dalam meningkatkan 

branding yang optimal dengan memanfaatkan media digital, mendapatkan hasil 

yang baik bagi institusi pendidikan. 

Kata Kunci: Branding, Podcast, Sekolah, Strategi Branding 
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ABSTRACT 

Islamic University 45 Bekasi 

Communication Studies 

Faculty of Communication, Literature,and Language 

2023 

Vedha Nurwansyah Girindra Dewandaru/41182037190002 

" Someday 410 Podcast as a Media Branding for SMK Sumber Daya Bekasi" 

Under the guidance of Mrs. Tatik Yuniarti 

(133 Pages), (3 Tables), (27 Figures), (7 Appendices) 

The background of this research is that there is competition in the world of 

education, especially Vocational High Schools, so that SMK Sumber Daya Kota 

Bekasi must carry out branding to be able to compete with other schools. In 

branding activities, it is necessary to have a branding strategy at SMK Sumber 

Daya Kota Bekasi, the strategy is made to make it easier to do something to meet 

certain targets. The branding carried out by SMK Sumber Daya Kota Bekasi is an 

effort to introduce the school to the wider community. The aim of this study was to 

find out the Someday 410 Podcast as a branding medium for SMK Sumber Daya 

Bekasi City. The research method uses descriptive qualitative. The results of the 

research are the branding method used by Sumber Daya Vocational School, Bekasi 

City, by introducing the school as a center of excellence based on a creative 

economy, starting from history to the advantages that exist at SMK Sumber Daya, 

Bekasi City. The method of branding is through four branding strategies, namely 

(1) Brand Positioning by displaying the advantages possessed by the school. (2) 

Brand Identity by displaying the school's identity, which is like the special uniform 

that belongs to SMK Sumber Daya Bekasi City and also the school's slogan. (3) 

Brand Personality by displaying the characteristics of the school such as the 

Someday 410 podcast which is used as a media branding and someday 410 eco 

products which are self-produced. (4) Brand Communication by conducting 

communication and company visits to collaborate and get sponsors, so that 

companies who have agreed to work with SMK Sumber Daya Bekasi City prioritize 

more graduates. Based on the research results, it is recommended for schools and 

other institutions to increase optimal branding by utilizing digital media to get good 

results for educational institutions. 

Keywords: Branding, Branding Strategy, Podcast, School 
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