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ABSTRAK 

 

Universitas Islam “45” Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi Sastra & Bahasa 

2023 

 

Ahmad Zuhdi/41182037190032 

“Pemaknaan Ngopi Di Warung Kopi Pada Masyarakat Urban” 

Dibawah bimbingan Bapak M. Fakhran Al-Ramadhan. 

66 Halaman Skripsi, 12 Halaman Romawi, 4 Tabel, 7 Gambar, 22 Halaman 

Lampiran.  

 

Di zaman yang semakin modern seperti sekarang ini, warung kopi bukan hanya 

tempat untuk menikmati kopi serta hidangan lainnya saja. Tapi sudah menjadi 

ruang publik sebagai wahana komunikasi, pusat sosialisasi, pusat informasi, dan 

juga sebagai hiburan. Hal ini sudah terjadi di banyak kota-kota tidak terkecuali 

Jakarta. Fenomena budaya ngopi di warung kopi sudah menjadi salah satu gaya 

hidup bagi mereka para masyarakat urban kekinian. Alasan masyarakat urban pergi 

ke warung kopi tentu bermacam-macam, dan ini sudah lazim ditemui pada 

masyarakat urban saat ini. Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui 

lebih dalam pemaknaan ngopi di warung kopi pada masyarakat urban. Penelitian 

ini dilakukan dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif, dan teknik 

pengumpulan data melalui tahap observasi, wawancara mendalam dan 

dokumentasi. Teori-teori yang digunakan pada penelitian ini mengacu kepada 

fenomena yang terjadi terhadap masyarakat urban di warung kopi yaitu gaya hidup, 

ruang sosial, interaksi simbolik dan makna. Hasil dari penelitian menunjukkan 

bahwa makna ngopi di warung kopi pada masyarakat urban bermacam-macam. 

Hasil kesimpulan dari penelitian ini menunjukan bahwa ngopi di warung kopi di 

maknai sebagai media sosialisasi, ngopi di warung kopi sebagai gaya hidup dan 

ngopi di warung kopi sebagai bersantai. Bukan hanya itu, terdapat juga perilaku 

konsumtif pada masyarakat urban ketika berkunjung ke warung kopi dalam 

penelitian ini seperti ingin bertemu seseorang, menghilangkan rasa jenuh da 

mengambil dokumentasi baik foto maupun video untuk diunggah  ke jejaring sosial. 

Untuk penelitian selanjutnya di harapakan bisa menggali lebih dalam mengenai 

pemaknaan ngopi yang bukan hanya di warung kopi saja, tapi pada tempat lain yang 

biasa di gunakan seseorang untuk melakukan aktivitas ngopi.  

 

Kata Kunci : Warung Kopi, Makna, Gaya Hidup  
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ABSTRACT 

 

Islamic University “45” Bekasi 

Communication Studies Program 

Faculty of Communication, Literature, and 

Languages 

2023 

 

Ahmad Zuhdi/41182037190032 

“Meaning of Ngopi At the Coffee Shop In Urban Society” 

Under the guidance of Mr. M. M. Fakhran Al-Ramadhan.  

66 pages of thesis, 12  pages of romans, 4 lists of tables, 7 lists og images,13 

sheets of attachments. 

 

In an increasingly modern era like today, coffee shop is not just a place to enjoy 

coffee and other dishes. But it has become a public space as a vehicle for 

communication, a socialization center, information center, and also as 

entertainment. This has happened in many cities, including Jakarta. The 

phenomenon of ngopi culture in coffee shop has become a way of life for them 

contemporary urban society. The reasons for urban people to go to coffee shops 

are of course various and this is commonly found in urban society today. The 

purpose of this research is to find out more deeply Meaning of Ngopi At the Coffee 

Shop In Urban Society. This research was conducted using a qualitative descriptive 

method, and data collection techniques through the observation stage, in-depth 

interviews and documentation. The theories used in this research refers to the 

phenomenon that occurs in urban communities in coffee shops, namely lifestyle, 

social space, symbolic interaction and meaning. The results of the study show that 

the meaning of ngopi at the coffee shop in urban society many kinds of. The 

conclusion of this study shows that drinking coffee in a coffee shop is interpreted 

as a medium of socialization, drinking coffee in a coffee shop as a lifestyle and 

drinking coffee in a coffee shop as a way of relaxing. Not only that, there is also a 

consumptive behavior of urban people when visiting coffee shops in this study, such 

as wanting to meet someone, eliminate boredom and take documentation both 

photos and videos to upload to social networks. For future research, it is hoped that 

it will be able to dig deeper into the meaning of drinking coffee, not only in coffee 

shops, but in other places that are usually used by someone to do coffee activities. 

 

Keywords : Coffee shop, Meaning, Lifestyle   
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