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LAMPIRAN

Lampiran 1

Curriculum Vitae

Aullio Adi Satri Latief

+62 8987 919270 | aullioadisatrilatief@gmail.com

Objektif

Ditujukan untuk menjadi profesional di industri media & kreatif dan pemasaran digital yang membutuhkan
keterampilan, penyelesaian masalah, komunikatif, adaptif, dan bertanggung jawab dengan nilai-nilai jurnalistik.
Saya tertarik untuk bekerja di perusahaan yang membantu saya untuk berkarir di bidang media & kreatlf, saya
Jjuga memiliki pengalaman dalam bidang administrasi logistik dan juga teknisi pesawat udara dalam
mengimplementasikan skills dan pengalaman yang sudah dimiliki pada diri saya untuk karir yang lebih balk.

Pengalaman

« Balal Besar Pengembangan Mekanisasi Pertanian Jan 2022 - Feb 2022
Editor Video & Design (Magang)

o Melakukan editing konten dan take video tentang literasi alat-alat pertanian yang ada di instansi kepada
masyarakat luas terutama petani

o Membuat infografis design tentang alat-alat pertanian, cara pembudidayaan, dan juga informasi-
Informasi darl kementerian pertanian

o Membuat script naskah sebelum melakukan take video konten yang bertujuan agar konten yang akan di
buat menjadi rapih dan terstruktur

« Zenith Property Mel 2022 - Mar 2023
Digital Marketing (Freelance)

o Melaku!l‘(an pengelolaan media social perusahaan untuk meningkatkan produktivitas jual bell properti
perusahaan

e Membuat perencanaan konten tentang promosi properti di wilayah grand wisata tambun

o Melakukan editing konten promosi properti yang tersedia

o Menghubungl client melalul database yang diberikan oleh perusahaan, dan menjelaskan tentang unit
property yang tersedia

+ PT. Lippo Cikarang, TBK Mei 2023 - Jul 2023
Tele & Digltal Marketing
o Membuat perencanaan konten apartement newville untuk present terhadap customer
o Melakukan editing konten promosi apartement newville secara menarik tentang progres dan juga
fasilitas apartement yang dimiliki
o Menghubungl cllent melalul database yang diberikan oleh perusahaan, dan menjelaskan tentang unit
property yang tersedia

Pendidikan

«+ Universitas Islam 45 Bekasi 2023
S1- lImu Komunikas|
3.43IPK

Keterampilan

Adobe Premiere Pro
Adobe Audition
CapCut

Canva

Filmorashare
Storles Art

VN

Prestas| & Penghargaan

+ English Score TOEFL (British Council)
« Juara 1 Lomba Film IJT1 Jakarta dengan tema "Jakarta Bangkit®



Lampiran 2

Draft Pernyataan Kuesioner

Pertanyaan

Nama*

Teks jawaban singkat

Jawaban @

Usia *

17-20

21-25

25-30

30-35

Diatas 35 Tahun

Jenis Kelamin *

Laki - Laki

Perempuan

Status Sosial *

Menikah

Belum Menikah

Setelan
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Status Profesi *

Pelajar/Mahasiswa

() Pegawai Negeri Sipil (PNS)
TNI/POLRI

() Wirausaha

Wiraswasta

Apakah anda mengikuti akun instagram @kemenkes_ri *
| Ya

Tidak
Penerima (Receiver)/Ketepatan penerima pesan (X1)

Saya mendapatkan informasi yang tepat dari akun instagram @kemenkes_ri sesuai dengan
kebutuhan saya

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Isi pesan (Content)/Isi pesan akurat (X2)
Informasi yang ditampilkan oleh akun instagram @kemenkes_ri akurat

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*

Isi pesan (Content)/Isi pesan faktual (X2)
Saya menerima informasi dari akun instagram @kemenkes_ri secara faktual

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Ketepatan waktu (Timing)/Waktu sesuai dengan kondisi penerima pesan (X3) *
Akun instagram @kemenkes_ri selalu memberikan informasi terbaru

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Media komunikasi/Fitur instagram (X4)
Saya memperoleh informasi dari akun instagram @kemenkes_ri dari berbagai fitur instagram
(Reels,Feed,Insta Stories,Live Streaming,|G TV)

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Format pesan/Desain template, desain infografis, audio visual (X5) *

Format informasi yang ditampilkan jelas dan sesuai dengan apa yang disampaikan

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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"

Sumber pesan/Sumber dapat dipercaya (X6)
Sumber informasi berasal dari ahli kesehatan dengan data-data yang akurat

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Kebutuhan kognitif/Informasi dan pemahaman baru yang di dapatkan (Y1)
Saya dapat memahami informasi yang diberikan oleh akun instagram @kemenkes_ri

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Kebutuhan afektif/Mendapatkan informasi yang menyenangkan (Y2)
Saya memberikan feedback positif pada akun instagram @kemenkes_ri dengan memberikan
like

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

*

Kebutuhan integratif/Dapat memberikan masukan dan saling berkomentar (Y3)
Saya aktif memberikan komentar kepada pengikut lain ataupun akun instagram
@kemenkes_ri

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju
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*

Kebutuhan integratif personal/Mendapatkan informasi kredibel (Y4)
Informasi yang disampaikan oleh akun instagram @kemenkes_ri dapat meyakinkan saya

1 2 3 4 5

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Pelepasan ketegangan/Dapat memberikan rasa tenang dan positif (Y5)
Informasi yang di sampaikan memberikan dampak positif kepada para pengikut akun
instagram @kemenkes_ri

Sangat Tidak Setuju O O O O O Sangat Setuju

Pendapat atau masukan lain terhadap form diatas *

Teks jawaban panjang
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Lampiran 3

Hasil Kuesioner

Nama

100 jawaban

Syahrani Revina
Indah Salsabillah
Muhammad Aldi AM
Doni Hasya

Yasyfa Husna
Fergiant Shihab
Fajar Dwi Santoso
David Ben

Madi Wijaya

Usia

100 jawaban

Pertanyaan

Jawaban @

Setelan

@®17-20
®21-25
® 25-30
® 30-35
@ Diatas 35 Tahun

|_D Salin
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Jenis Kelamin

100 jawaban

Status Sosial

100 jawaban

Status Profesi

100 jawaban

Apakah anda mengikuti akun instagram @kemenkes_ri

100 jawaban

82%
18%

G

IO salin

@ Laki- Laki
@ Perempuan

|D Salin

@ Menikah
@ Belum Menikah

IO satin

@ Pelajar/Mahasiswa

@ Pegawai Negeri Sipil (PNS)
& TNI/POLRI

@ \Wirausaha

@ \Wiraswasta

|_|:| Salin

®VYa
@ Tidak
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Penerima (Receiver)/Ketepatan penerima pesan (X1) [0 satin
Saya mendapatkan informasi yang tepat dari akun instagram @kemenkes_ri sesuai
dengan kebutuhan saya

100 jawaban

60
56 (56%)
40
36 (36%)
20
0 (0%) 0 (0%)
0 I |
1 2
Isi pesan (Content)/Isi pesan akurat (X2) 0 salin
Informasi yang ditampilkan oleh akun instagram @kemenkes_ri akurat
100 jawaban
60
50 (50%)
40 43 (43%)
20
0 (0%) 0 (0%)
0 | |
1 2
Isi pesan (Content)/Isi pesan faktual (X2) IO salin

Saya menerima informasi dari akun instagram @kemenkes_ri secara faktual

100 jawaban

80
40 43 (43%) 45 (45%)
20
12 (12%
0 (0%) 0 (0%) (12%)
. | |
1 2
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Ketepatan waktu (Timing)/Waktu sesuai dengan kondisi penerima pesan (X3) IO satin
Akun instagram @kemenkes_ri selalu memberikan informasi terbaru

100 jawaban

60

@ 40 (40%)

20

15 (15%)
0 (0%) 1 (1|%]
0 I
1 2 3 4 5

Media komunikasi/Fitur instagram (X4) [0 salin

Saya memperoleh informasi dari akun instagram @kemenkes_ri dari berbagai fitur
instagram (Reels,Feed,Insta Stories,Live Streaming,IG TV)

100 jawaban
60
51 (51%)
40 40 (40%)
20
0(0%) 0 (0%])
0 l |
1 2 k] 4 5
Format pesan/Desain template, desain infografis, audio visual (X5) O saiin
Format informasi yang ditampilkan jelas dan sesuai dengan apa yang disampaikan
100 jawaban
60
49 (49%)
40
20
0(0%) 0 (%)
0 l |
1 2
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Sumber pesan/Sumber dapat dipercaya (X6) D) satin
Sumber informasi berasal dari ahli kesehatan dengan data-data yang akurat

100 jawaban

60

54 (54%)
40
37 (37%)
20
0(0%) 0(0%)
0 | |
1 2 2 4 5

Kebutuhan kognitif/Informasi dan pemahaman baru yang di dapatkan (Y1) [0 saiin
Saya dapat memahami informasi yang diberikan oleh akun instagram @kemenkes_ri
100 jawaban

60

A7 (47%)
40
20
11(1%) 0(0%)
0 ' |
1 2
Kebutuhan afektif/Mendapatkan informasi yang menyenangkan (Y2) [D Salin

Saya memberikan feedback positif pada akun instagram @kemenkes_ri dengan
memberikan like

100 jawaban
60
40 45 (45%)
36 (36%)
20
17 (17%)
0(0%) 2 (Zl%?
0 |
1 2
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Kebutuhan integratif/Dapat memberikan masukan dan saling berkomentar (¥3) IO salin
Saya aktif memberikan komentar kepada pengikut lain ataupun akun instagram
@kemenkes_ri

100 jawaban

0 40 (40%)
30
27 (27%)
ST
20 24 (24%)
10
1(1%)
0 |
1 2 3 4 5
Kebutuhan integratif personal/Mendapatkan informasi kredibel (Y4) IO salin

Informasi yang disampaikan oleh akun instagram @kemenkes_ri dapat meyakinkan
saya

100 jawaban

G0
54 (54%)
40 42 (42%)
20
1 (0%) 0 (0%)
o l |
1 2
Pelepasan ketegangan/Dapat memberikan rasa tenang dan positif (Y5) |_|:| Salin

Informasi yang di sampaikan memberikan dampak positif kepada para pengikut akun
instagram @kemenkes_ri

100 jawaban
50
50 (50%)
40 45 (45%)
20
0 (0%) 0 (0%)
0 | | 5 (5%)
1 2 3
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Pendapat atau masukan lain terhadap form diatas

100 jawaban

Tidak ada

Cukup

Tidak ada masukan
Sudah bagus

Menurut saya terkadang Kemenkes Rl memberikan informasi yang berlebihan terkait kesehatan misalnya
pada saat Pandemi Covid 19 lalu. Kemenkes menyajikan informasi data orang terpapar Covid 19 yang
tinggi, padahal pada saat itu angka covid sedang tidak naik sehingga sebagai masyarakat bertanya® "apa
iya masih banyak yang kena Covid 19, perasaan udh menurun deh disekitar juga udah gak ada yang kena
kok".

Generalisasi sasaran dari informasi yang diberikan kemenkes_ri
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Lampiran 4

Uji Kualitas Data

Correlations

X1.1 X2.1 X2.2 X3.1 X4.1 X5.1 X6.1 TOtaIL

X1.1 Pearson Correlation 1 .654™ .582™ 539" 492" 517 544" .815™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.1 Pearson Correlation .654™ 1 .632" 400" 502" 527" 4227 776"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100

X2.2 Pearson Correlation .582™ .632" 1 552" .388" 479" .364™ 762"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100

X3.1 Pearson Correlation 539" 400" 552" 1 488" 513" 450" 763"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100

X4.1 Pearson Correlation 492" 502" .388" 488" 1 .629™ .355" 730"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100

X5.1 Pearson Correlation 517" 527" 479" 513" .629" 1 .348" .758"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100
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X6.1 Pearson Correlation 544" 422" .364" 450" .355" .348™ 1 .662™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Total X  Pearson Correlation .815" 776" 762" 763" 730" 758" .662™ 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Correlations
Y1.1 Y2.1 Y3.1 Y4.1 Y5.1 TotalL
Y1.1 Pearson Correlation 1 .530" 407" 439" 423" 723"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
Y2.1 Pearson Correlation .530" 1 .558" .348" .449™ .780"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
Y3.1 Pearson Correlation 407" .558™ 1 487" 535" .831"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
Y4.1 Pearson Correlation 439" .348" 487" 1 576" .705"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
Y5.1 Pearson Correlation 423" 449" 535" 576" 1 749"
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100
Total_Y  Pearson Correlation 723" .780™ .831" .705™ 749" 1

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of ltems

.870

7

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of ltems

.803

5
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