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2023 

 

Aullio Adi Satri Latief/41182037190042 

“Pengaruh Penyebaran Informasi Kesehatan Terhadap Kepuasan Followers 

Instagram @kemenkes_ri (Studi kuantitatif survei terhadap followers akun 

instagram @kemenkes_ri)” 

Di bawah bimbingan ibu Winda Primasari 

 
(105 jumlah halaman skripsi+ 15 halaman angka romawi), (15 jumlah tabel), (5 

jumlah gambar), (5 jumlah lampiran) 

Beragam cara digunakan untuk mempromosikan produk dan jasa melalui media- 

media online untuk menarik perhatian khalayak,terutama informasi kesehatan yang 

sangat penting juga bagi individu untuk mengetahui berbagai macam bahaya suatu 

penyakit melalui instagram “@kemenkes_ri”. Akun instagram “@kemenkes_ri” 

memiliki 2,5 juta followers, 60 following dan 2.335 postingan Dengan banyaknya 

populasi dalam penggunaan media massa ini, membuat berbagai situs yang dapat 

diakses melalui media massa yang dapat dimanfaatkan untuk mengakses beberapa 

hal dan juga dapat dijadikan dorongan dalam memaksimalkan informasi yang 

didapatkan. dalam mendukung konten-konten edukasi dan penyebaran informasi 

lainnya. Kepuasan media massa berbentuk media sosial ini pun menjadi populer 

karena khalayak dapat berinteraksi secara online tanpa bertemu. Pada fungsi 

komunikasi, terdapat empat fungsi dari informasi itu sendiri seperti memberikan 

informasi to inform, to educate, To Imtertain, dan To Influence. Dalam bidang 

kesehatan teori uses and gratification ini mengalami perkembangan yang sangat 

pesat, teori ini tidak hanya berfokus pada motif seseorang.Jenis penelitian ini 

menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan metode survei dengan 

menggunakan kuesioner. Penelitian ini memiliki tingkat kepuasan kepada para 

followersnya sebagai khalayak yang turut menggunakan dan memfollow akun 

instagram @kemenkes_ri. Hal ini diketahui dari hasil uji validitas dan reabilitas, uji 

r,uji t, uji tabel anova dan uji koefisien korelasi yang menyatakan valid 

Kata Kunci: Instagram, Kesehatan, Uses and Gratification 
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Instagram @kemenkes_ri (Studi kuantitatif survey terhadap followers akun 
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Under the guidance Mrs. Winda Primasari 

 
(105 number of thesis pages + 15 pages in roman numerals), (15 total number of 

table), (5 total number ofpicture), (5 total number of attechments) 

Various ways are used to promote products and services through online media to 

Various methods are used to promote products and services through online media 

to attract public attention, especially health information which is very important 

for individuals to know the various kinds of dangers of a disease through 

Instagram "@kemenkes_ri". The Instagram account "@kemenkes_ri" has 2.5 

million followers, 60 following and 2,335 posts. the information obtained. in 

supporting educational content and other information dissemination. The 

satisfaction of mass media in the form of social media has also become popular 

because audiences can interact online without meeting. In the communication 

function, there are four functions of the information itself, such as providing 

information to inform, to educate, to impress, and to influence. In the field of 

health, the uses and gratification theory is experiencing very rapid development, 

this theory does not only focus on one's motives. This type of research uses 

quantitative research with a survey method using a questionnaire. This research 

has a level of satisfaction with its followers as audiences who also use and follow 

the Instagram account @kemenkes_ri. It is known from the results of the validity 

and reliability tests, r test, t test, anova table test and correlation coefficient test 

which states valid 

Keywords: Instagram, Healthy, Uses and Gratification 
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