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 Skripsi dengan judul “Pengaruh Media Sosial Akun Instagram 

@pinterpolitik terhadap Partisipasi Politik Generasi Z” dibawah bimbingan Bapak 

Yudha Asmara Dwi Aksa, M.I.Kom memiliki jumlah halaman romawi (xii), 

halaman (74), jumlah tabel (44), jumlah gambar (10), dan jumlah lampirann (12). 

Di tahun 2023, konten perihal politik merupakan hal yang sangat mudah 

diakses pada akun media sosial, terbukanya akses media sosial media faktor 

utamanya. @pinterpolitik memiliki pontensi yang dapat mempengaruhi generasi z 

dalam berpartisipasi politik. Partisipasi politik memiliki bermacam unsur seperti 

partispasi elektoral, partisipasi konsumen, aktivitas partai, aktivtas protes dan 

aktivitas menghubungi. Rumusan masalah penelitian ini apakah ada pengaruh 

media sosial akun Instagram @pinterpolitik terhadap partisipasi politik generasi z . 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengaruh dari akun media sosial Instagram 

@pinterpolitik terhadap partisipasi politik generasi z. Penelitian ini menggunakan 

metode dengan pendekatan deskriptif. Variabel X adalah akun media sosial dan 

variabel Y adalah partisipasi politik generasi z. Hasil penelitian ini diketahui bahwa 

akun media sosial berpengaruh secara positif terhadap partisipasi politik dengan 

nilai signifikansi memperoleh nilai Sig. 0,000 < dari nilai (a) yaitu 0,05. Hasil uji T 

(parsial) yaitu 𝑇ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesar 5.221 > 𝑇𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesar 0,1966. Hasil uji F (Simultan) 

yaitu nilai Sig. sebesar 0,000. Signifikansi b/konstan memperoleh Sig 0,000 < dari 

nilai (a) yaitu 0,05 artinya Ha diterima H0 ditolak. Indikator dalam akun media 

sosial yang paling mempengaruhi partisipasi politik yaitu indikator indikator 

pengguna nilai   𝑇ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 2,086 > 𝑇𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 0,1966 artinya indikator pengguna dalam 

variabel akun media sosial yang paling mempengaruhi partisipasi politik. Hasil 

Rsquare memperoleh nilai 0,218 artinya pengaruh media sosial akun Instagram 

@pinterpolitik terhadap partisipasi generasi z sebesar 21,8% dan selebihnya 

partispasi politik dipengaruhi oleh variabel lain yang  tidak dicantumkan dalam 

penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Generasi Z, Media Sosial, Partisipasi Politik 

 

 

  



 

v 

 

 

ABSTRACT 
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Alif Bagas Prastyo/41182037190026 

Thesis with the title "The Influence of Social Media Instagram Account 

@pinterpolitik on Political Participation of Generation Z" under the guidance of 

Mr. Yudha Asmara Dwi Aksa, M.I.Kom has number of roman pages (xii), pages 

(74), number of tables (44), number of images (10 ), and number of attachments 

(12). 

 In 2023, political content is easily accessible on social media accounts, 

open access to social media is the main factor. @pinterpolitik has the potential to 

influence generation z in participating in politics. Political participation has 

various elements such as electoral participation, consumer participation, party 

activities, protest activities and contact activities. The formulation of the research 

problem is whether there is an influence of the social media account Instagram 

@pinterpolitik on the political participation of generation z. The purpose of this 

study was to determine the effect of the social media account Instagram 

@pinterpolitik on the political participation of generation z. This research uses a 

method with a descriptive approach. Variable X is social media accounts and 

variable Y is political participation of generation z. The results of this study note 

that social media accounts have a positive effect on political participation with a 

significance value of obtaining a Sig value. 0.000 < from the value (a) which is 

0.05. The results of the (partial) T test, namely T_count of 5,221 > T_table of 

0.1966. The results of the F (Simultaneous) test, namely the value of Sig. of 0.000. 

The significance of b/constant is getting Sig 0.000 < from the value (a) which is 

0.05 meaning that Ha is accepted H0 is rejected. The indicators in social media 

accounts that most influence political participation are the user indicators, the 

value of T_count is 2.086 > T_table 0.1966, meaning that the user indicators in 

social media account variables most influence political participation. The Rsquare 

results obtained a value of 0.218, meaning that the influence of the social media 

account Instagram @pinterpolitik on generation z participation was 21.8% and the 

rest political participation was influenced by other variables not included in this 

study. 

Keywords: Generation Z, Political Participation, Social Media  
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