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Strategi BRTV dalam Menarik Minat Pemirsa Melalui Program siaran Magazine 

Show “Mau Tahu” 

 Di bawah bimbingan Bapak Miftakhudin  

146 halaman 18 gambar 6 tabel 7 lampiran  

 

Menjamurnya televisi lokal di berbagai daerah menjadi indikator telah 

menyebarnya sumber daya penyiaran, salah satunya BRTV. Menjadi televisi lokal 

membuat BRTV menyajikan program-program yang dapat menggali potensi 

daerah, serta menyajikan program yang dapat memberikan edukasi serta hiburan 

untuk menarik minat pemirsa. Adapun program yang mencakup elemen tersebut 

adalah program Mau Tahu. Namun untuk menarik minat pemirsa tentunya divisi 

program harus menerapkan strategi agar dapat mencapai tujuan yang telah 

ditetapkan. Oleh karena itu perlu adanya strategi program yang dilakukan tim 

produksi dalam menayangkan programnya. Dengan itu tujuan dari adanya 

penelitian ini untuk mengetahui strategi BRTV dalam Menarik Minat Pemirsa 

Melalui Program Magazine Show “Mau Tahu” dengan menggunakan konsep Peter 

Pringle yang mencakup perencanaan program, pembelian dan produksi program, 

eksekusi program, serta pengawasan dan evaluasi program. Pendekatan dalam 

penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif. Dari hasil penelitian ini 

didapatkan dua kesimpulan bahwa program Mau Tahu menerapkan strategi yang 

diusung oleh  Peter Pringle mulai dari perencanaan, produksi, eksekusi, serta 

pengawasan dan evaluasi. Serta minat pemirsa dipengaruhi oleh aspek kognitif 

yang berupa kebutuhan akan informasi dan hiburan, dan aspek afektif yakni 

perasaan puas dan bahagia yang timbul sesudah menyaksikan tayang program Mau 

Tahu.  
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BRTV's Strategy in Attracting Viewers' Interest Through the Magazine Show 

Broadcast Program "Wanna Know" 

Under the guidance of Miftakhudin 

146 pages 18 pictures 6 tables 7 attachments 

 

The proliferation of local television in various regions is an indicator that 

broadcasting resources have spread, one of which is BRTV. Being a local television 

station, BRTV presents programs that can explore regional potentials, as well as 

programs that can provide education and entertainment to attract viewers' interest. 

The program that includes these elements is the Want to Know program. However, 

to attract viewers' interest, of course the division program must implement a 

strategy in order to achieve the set goals. Therefore it is necessary to have a 

strategic program carried out by the production team in broadcasting the program. 

With that in mind, the aim of this research is to find out BRTV's strategy in 

attracting viewers' interest through the Magazine Show "Mau Tahu" program using 

the Peter Pringle concept which includes program planning, purchasing and 

production programs, program execution, as well as program monitoring and 

evaluation. The approach in this study uses a descriptive qualitative method. From 

the results of this study two conclusions were obtained that the Want to Know 

program implemented the strategy promoted by Peter Pringle starting from 

planning, production, execution, as well as monitoring and evaluation. Also, the 

interest of viewers is influenced by the cognitive aspect in the form of the need for 

information and entertainment, and the affective aspect, namely the feeling of 

satisfaction and happiness that arises after watching the Mau Tahu program. 
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