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ABSTRAK 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi Sastra dan Bahasa  

2023 

 

Veronica Aprilia: 41182037190027 “Pengaruh Influencer Terhadap Minat Beli 

Produk Camille Beauty”.Di bawah bimbingan Ibu Kartini Rosmala. 

(80 halaman+LXXX), (33 Tabel), (1 Gambar), (3 lampiran) 

Komunikasi pemasaran secara digital telah menjadi fenomena baru yang 

populer di kalangan pengusaha yang ingin menggunakan peluang untuk 

mempengaruhi minat beli konsumen. Secara sederhana, influencer merupakan 

seorang yang bisa memberikan pengaruh di masyarakat dalam mempromosikan 

produk termasuk Camille Beauty. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

bagaimana pengaruh influencer terhadap minat beli produk Camille Beauty di 

kalangan remaja akhir di Kota Bekasi. Penelitian ini menggunakan Teori Stimulus 

Organism Respon (S-O-R).  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Sampel pada 

penelitian ini adalah remaja akhir usia 17-25 tahun di Kota Bekasi sebanyak 100 

responden dengan metode pengambilan sampel purposive sampling. Teknik 

pengumpulan data dilakukan dengan memberikan kuesioner pada responden yang 

masuk dalam kriteria yang sesuai dengan menggunakan skala likert.  

Hasil penelitian ditemukan bahwa variabel influncer berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli produk Camille Beauty remaja Kota Bekasi. Hal ini 

dapat dilihat dari variabel influencer memiliki nilai  𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 lebih besar dari 𝐹𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 

(85.252 > 3.94) atau nilai Sig. 0.00 < 0.05 maka 𝐻1 diterima. Variabel influencer 

memiliki pengaruh terhadap minat beli produk Camille Beauty sebesar 46,5%.  

Diharapkan bagi penelitian selanjutnya untuk terus menggali informasi yang 

lebih dalam lagi, sehingga mampu mengembangkan informasi yang lebih luas dari 

penelitian terdahulu. 

 

Kata Kunci: Camille Beauty, Influencer, Komunikasi Pemasaran, Minat Beli 

 

 

 

 

 



 

v 
 

ABSTRAK 

Islamic University "45" Bekasi 

Department of Communication Science 

Faculty of Communication, Literature and Language 

2023 
 

Veronica Aprilia: 41182037190027 “The Influence of Influencers on Buying 

Interest in Camille Beauty Products".Mentored by Mrs. Kartini Rosmala. 

(80 page+LXXX), (33 Table), (1 Image), (3 Attachment) 

Digital marketing communication has become a popular new phenomenon 

among entrepreneurs who want to use the opportunity to influence consumer buying 

interest. Simply put, an influencer is someone who can have an influence in the 

community in promoting products including Camille Beauty. This study aims to 

determine how influencers influence the purchase intention of Camille Beauty 

products among late teenagers in Bekasi City. This research uses the Stimulus 

Organism Response Theory. 

This study uses quantitative research methods. The sample in this study were 

late adolescents aged 17-25 years in Bekasi City as many as 100 respondents with 

purposive sampling method. The data collection technique was carried out by 

giving questionnaires to respondents who fell into the appropriate criteria using a 

Likert scale.  

The results of the study can be concluded that the influncer variable has a 

positive and significant effect on the purchase intention of  Camille Beauty products 

for Bekasi City teenagers. This can be seen from the influencer variable having an 

𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 value greater than the 𝐹𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙  (85.252> 3.94) or a Sig value. 0.00 <0.05 

then 𝐻1 is accepted. The influencer variable has an influence on the purchase 

intention of Camille Beauty products by 46,5% and the rest is influenced by 

variables outside this study.  

It is hoped that future research will continue to explore deeper information, so 

as to be able to develop broader information from previous research. 

 

Keywords: Camille Beauty, Influencer, Marketing Communication, Purchase 

Interest 
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