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Lampiran  

 

 

Transkip wawancara sebelum penelitian via WhatsApp 

 

Hafizd : assalamualaikum bang, sebelumnya mohon maaf mengganggu 

waktunya. Perkenalkan nama saya Muhammad Hafizd mahasiswa Bekasi yang 

sedang penelitian grup jual beli di Facebook maksud saya menghubungi untuk 

mewawancarai seputar grup jual beli tersebut 

Yogi : iya waalaikumsalam, bisa mas silahkan 

Yogi : apa yang ditanyakan? 

Hafizd : tentang grup jual beli di Facebook bang 

Yogi : oh yasudah silahkan 

Yogi : ini ketemu secara langsung? 

Yogi : kalo boleh tau dari universitas mana? 

Hafizd : saya dari Universitas Islam 45 Bekasi bang 

Hafizd : iya bang kalo bisa bertemu langsung 

Hafizd : kalo boleh tau abangnya tinggal dimana ya? 

Yogi : saya di Penggilingan 

 

 

 
Chat dengan Key Informan via WhatsApp  

(sumber : Dokumentasi Penulis) 

 

 

 

 


	Daftar Pustaka
	Lampiran

