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ABSTRAK 

 
Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra, dan 

Bahasa 

2023 

Muhammad Thoriq Habib Luthfi /41182037190054 

“Pengaruh Pesan Media Sosial Instagram @indopremier Terhadap Kebutuhan 

Informasi Followers Untuk Mencapai Financial Freedom.” 

Di bawah bimbingan Tatik Yuniarti. 

(124 Halaman), (16 Tabel), (39 Gambar), dan (4 Lampiran). 

 
Banyaknya kasus investasi bodong yang merugikan masyarakat karena kurangnya 

pengetahuan tentang investasi. Instagram @indopremier dapat memberikan 

kebutuhan informasi agar masyarakat terhindar dari investasi bodong dan membuat 

tujuan dalam kebebasan finansial. Tujuan penelitian untuk mengetahui pengaruh 

media sosial Instagram @indopremier terhadap kebutuhan informasi Followers 

Untuk Mencapai Financial Freedom. Populasi media akun instagram indopremier 

adalah 333 ribu pengikut per 27 Juli 2023. Probability Sampling dengan metode 

Random Sampling yang digunakan adalah 100 responden. Penelitian menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Variabel X adalah Pesan 

Media Sosial Instagram dan variabel Y adalah Kebutuhan Informasi. Hasil 

penelitian ini menunjukkan uji T (partial) memperoleh 𝑇ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesar 12.433 > 

𝑇𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesar 1.98609. Hasil uji F (simultan) yaitu nilai Sig. sebesar 0,000. 

Signifikansi konstan memperoleh nilai Sig 0,000 < dari nilai (a) yaitu 0,05 artinya 

ha diterima dan h0 ditolak. Dengan taraf uji 5% cukup untuk membuktikan bahwa 

pesan media sosial Instagram @indopremier berpengaruh secara signifikan 

terhadap kebutuhan informasi followers untuk mencapai financial freedom. Maka 

direkomendasikan untuk masyarakat yang ingin berinvestasi dalam mencari 

beberapa media yang dapat memberikan informasi tentang keamanan produk dalam 

pasar modal Indonesia, untuk mencapai finansial freedom. 

 

Kata Kunci: Financial Freedom, Instagram, Investasi, Kebutuhan Informasi 
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ABSTRACT 

 
Islamic University 45 Bekasi 

 
Communication Science Study 

Program 

Faculty of Communication, Letters 

and Languages 

2023 

 
Muhammad Thoriq Habib Luthfi / 41182037190054 

 

“The Influence of Instagram @indopremier's Social Media Messages on 

Information NeedsFollowers To achieveFinancial Freedom.” 
 

Under the guidance of Tatik Yuniarti. 
 

(124 Pages), (16 Tables), (39 Figures), and (4 Appendices). 

 

 

There are many cases of fraudulent investments that are detrimental to society due 

to a lack of knowledge about investment. Instagram @indopremier can provide 

information needs so that people avoid fraudulent investments and make goals in 

financial freedom. The aim of this study was to determine the effect of social media 

Instagram @indopremier on information needsFollowers To achieveFinancial 

Freedom. Population the media of the indopremier Instagram account is 333 

thousand followers as of July 27, 2023. The probability sampling using the Random 

Sampling method used is 100 respondents. This research uses a quantitative 

approach with a descriptive approach. Variable X is Instagram Social Media 

Messages and variable Y is Information Needs. The results of this study indicate 

the T test (partial) obtained𝑇ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 of 12,433 >𝑇𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 of 1.98609. The results of 

the F (simultaneous) test, namely the value of Sig. of 0.000. Constant significance 

obtains a Sig value of 0.000 < from value (a) which is 0.05 meaning ha accepted 

and h0 rejected. With a test level of 5%, it is enough to prove that Instagram 

@indopremier's social media messages have an effect significantly to information 

needsfollowers to achievefinancial freedom. So it is recommended for people who 

want to invest in looking for several media that can provide information about 

product safety in the Indonesian capital market, to achieve financial freedom. 

Keywords:Financial Freedom, Instagram, Investment, Information Needs 
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