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ABSTRACT 

Mulyo Pitik is one of the businesses engaged in the sale of broiler. Mulyo Pitik’s 

marketing areas are Cibitung Subdistrict, South Tambun Subdistrict and its 

surroundings. This study aims to determine: (1) general characteristics of consumers at 

Mulyo Pitik; (2) Do marketing mix factors affect simultaneously and partially the buying 

decision of broiler Mulyo Pitik in Bekasi District. This study uses a survey method and 

the analytical tools used are Descriptive Analysis and Multiple Linear Regression 

Analysis using the SPSS 24 application. The results of the data analysis show that there 

are two factors that influence purchasing decisions significantly, namely the product 

factor because chicken is a food ingredient that is often consumed by consumers in their 

daily life and the factor that influences subsequent decisions is the price factor because 

consumers are more dominant in women and as it is known that women are more 

sensitive consider price in purchasing decisions. 

Keywords: multiple linear regression analysis, broiler, and marketing mix. 

 

ABSTRAK 

Mulyo Pitik merupakan salah satu usaha yang bergerak dalam bidang penjualan ayam ras 

pedaging. Wilayah pemasaran Mulyo Pitik adalah Kecamatan Cibitung, Kecamatan 

Tambun Selatan, dan sekitarnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: (1) 

Karakteristik umum konsumen pada Mulyo Pitik; (2) Apakah faktor-faktor bauran 

pemasaran mempengaruhi secara simultan dan parsial terhadap keputusan pembelian 

ayam ras pedaging Mulyo Pitik di Kabupaten Bekasi. Penelitian ini menggunakan metode 

survei dan alat analisis yang digunakan adalah Analisis Deskriptif dan Analisis Regresi 

Linear Berganda menggunakan aplikasi SPSS 24. Hasil analisis data didapatkan dua 

faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian secara signifikan yaitu faktor produk 

karena ayam merupakan bahan pangan yang sering dikonsumsi oleh konsumen dalam 

kesehariannya dan faktor yang mempengaruhi keputusan selanjutnya adalah faktor harga 

karena konsumen lebih dominan pada perempuan dan seperti yang diketahui bahwa 

perempuan lebih sensitif mempertimbangkan harga dalam keputusan pembelian. 

Kata kunci: analisis regresi linear berganda, ayam ras pedaging, dan bauran pemasaran. 
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