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Abstrak 

Nama   : Septia Dhama Yanti  

NPM   : 41182003180039 

Program Studi  : Sastra Inggris 

Judul   : Identitas Budaya Indonesia pada Iklan Mountea Selama  

  Bulan Ramadhan 

 

Iklan „Mountea‟ yang ditayangkan pada media televisi selama bulan Ramadhan 

merupakan iklan minuman teh dalam kemasan gelas yang mengkonstruksi 

identitas serta praktik budaya pada masyarakat Indonesia. Tujuan penelitian ini 

yaitu untuk melihat dan mengetahui identitas budaya selama Ramadhan di 

Indonesia yang digambarkan melalui iklan. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan pendekatan analisis Representasi 

oleh Stuart Hall. Data yang dianalisis berjumlah 2 data iklan „Mountea‟ selama 

bulan Ramadhan tahun 2021 dan 2022 yang diakses ulang pada YouTube. Hasil 

analisis pada penelitian ini menunjukkan bahwa identitas budaya Indonesia pada 

Iklan Mountea selama bulan Ramadhan yaitu 1) Dekorasi Ramadhan seperti 

bedug, lentera dan ketupat. (2) Busana Ramadhan yaitu laki-laki menegenakan 

baju koko dan perempuan mengenakan baju yang tertutup ditambah dengan 

kerudung sebagai penutup kepala. (3) Budaya minuman teh saat berbuka puasa, 

(4) Gerakan tarian yang ditampilkan lebih santai, simple dan bernuansa islami. (5) 

Adanya gaya hidup anak muda sekarang yang gemar berkumpul. 

Kata Kunci: Identitas Budaya, Representasi, Iklan, dan Ramadhan 
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Abstract 

Name   : Septia Dhama Yanti  

Student Number : 41182003180039 

Study Program : Sastra Inggris 

Title   : Cultural Identity of Indonesia of Mountea Advertisement 

  During Ramadhan  

 

'Mountea' advertisement shown on television media during the month of 

Ramadhan is an advertisement for tea drinks in glass packaging that constructs 

cultural identities and practices in Indonesian society. The purpose of this study is 

to see and know the cultural identity during Ramadhan in Indonesia depicted 

through advertisements. The method used in this study is descriptive qualitative 

with the approach of Representation analysis by Stuart Hall. The data analyzed 

amounted to 2 'Mountea' ads data during the month of Ramadan in 2021 and 

2022 and were re-accessed on YouTube. The results of the analysis in this study 

indicate that Indonesian cultural identity in Mountea ads during the month of 

Ramadhan is 1) Ramadhan decorations such as drums, lanterns, and ketupat. (2) 

Ramadhan clothing, for men wearing Koko clothes and women wearing closed 

clothes plus a headscarf as a head covering. (3) The culture of drinking tea when 

breaking the fast, (4) The dance movements shown are more relaxed, simple, and 

have Islamic nuances. (5) There is a lifestyle of today's youth for gathering 

together. 

Keywords: Cultural Identity, Representation, Advertising, and Ramadhan 
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