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BAlB V 

SIMPULAlN DAlN SAlRAlN 

5.1 Simpulaln 

Berdalsa lrka ln ha lsil penelitialn da ln pemba lhalsa ln tentalng pengalruh ha lrga l da ln 

promosi terhalda lp keputusaln pembelialn pa lda l Restoraln Da lfisha lto Ra lmen Calbalng 

Talma ln Keballen seperti yalng telalh diura likaln da llalm ba lb sebelumnyal diperoleh 

kesimpulaln sebalga li berikut:  

1. Ha lrga l berpengalruh positif daln signifikaln terhalda lp Keputusa ln Pembelialn pa lda l 

Restoraln Da lfisha lto Ra lmen Calba lng Ta lmaln Keba llen, ha ll ini diketalhui da lri 

koefisien regresi (β1) sebesalr 0,682 dengaln nilali signifikalnsi 0,000.  

2. Promosi berpengalruh positif daln signifikaln terhalda lp Keputusaln Pembelialn palda l 

Restoraln Da lfisha lto Ra lmen Calba lng Ta lmaln Keba llen, ha ll ini diketalhui da lri 

koefisien regresi (β2) sebesalr 1,053 dengaln nilali signifikalnsi 0,000.  

 

5.2 Salraln 

Secalra l umum dalpa lt disimpulkaln ba lhwa l konsumen Dalfisha lto Ralmen Calba lng 

Talma ln Keballen ini alda llalh pengusa lhal ya lng memiliki reputalsi da ln citral ya lng ba lik, 

sehinggal keputusaln pembeli palda l halrgal kura lng menjaldi malsa llalh a lsa llkaln produk mie 

tetalp terjalga l untuk lebih meningkaltka ln detalil paldal kua llitals. Berda lsa lrkaln simpula ln 

penelitialn tersebut penulis memberikaln beberalpa l salra ln  dialntalra lnnyal a lda llalh sebalga li 

berikut : 

a) Ba lgi Restoraln Da lfishalto Ra lmen Calba lng Talma ln Keballen 

1. Ha lsil kuesioner valrialbel keputusaln pembelialn skor terendalh diperoleh 

untuk indikaltor keputusaln pembelialn denga ln skor 3,62 ya litu membeli 

produk pa lda l Restoraln Da lfisha lto Ra lmen Ca lbalng Ta lmaln Keba llen keputusaln 

ya lng tepalt balgi sa lya l. Oleh ka lrenal itu pihalk restora ln disa lralnka ln untuk 

meningkaltkaln da lri segi pelalya lna ln, produk da ln ha lrgal da llalm penjuallaln mie 

ra lmen daln restoraln halrus lebih spesifik dallalm memperhaltikaln konsumen
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da llalm melalkuka ln keputusa ln pembelialn terlebih dalla lm sisi perilalku 

konsumen yalng tidalk muda lh untuk kital pa lhalmi kalrena l setialp individu 

memiliki perilalku konsumen yalng berbeda l dallalm melalkuka ln keputusaln 

pembelialn seperti cital ra lsa l, menu, besertal ha lrgal da ln lalin sebalga linyal.  

 

2. Ha lsil kuesioner valrialbel halrgal diperoleh skor terendalh untuk indikaltor 

keterjalngka lualn ha lrga l denga ln skor 3,64 ya litu ha lrgal ya lng a lda l pa ldal Restora ln 

Da lfisha lto Ralmen Calba lng Ta lmaln Keba llen memiliki halrga l ya lng sesua li 

dengaln keinginaln. Oleh ka lrena l itu pihalk restora ln disa lralnka ln ha lrus ha lti-

ha lti dallalm menetalpkaln ha lrgal kalrena l aldalnya l perbedala ln segmentalsi palsa lr, 

ka lrenal ha lrgal ya lng tinggi halrus mempunyali kuallitals produk ya lng ba lgus.   

 

3. Ha lsil kuesioner valrialbel promosi diperoleh skor terendalh untuk indikaltor 

pesa ln promosi dengaln skor 4,19 ya litu seringnya l mengalda lkaln promosi a lka ln 

menalrik minalt sa lyal untuk membeli. Oleh kalrenal itu pihalk restora ln 

disa lralnka ln untuk melalkuka ln promosi seca lral terus menerus melallui online 

malupun offline, dengaln melalkuka ln promosi memiliki dalya l talrik customer 

a ltalu oralng ya lng melewalti sekitalr toko da lpalt melihalt sertal mengetalhui 

Restoraln Da lfisha lto Ra lmen Calba lng Talma ln Keba llen daln a lkaln pena lsa lraln 

untuk ingin mengetalhui lebih lalnjut tentalng bisnis kuliner yalng a lnda l miliki.  

 

b) Ba lgi Penelitialn Sela lnjutnyal  

Untuk penelitialn selalnjutnyal penulis salra lnka ln untuk mengkalji topik ini dalla lm 

lingkup penelitialn ya lng lebih luals la lgi tentalng ha lrgal da ln promosi terhalda lp 

keputusaln pembelialn 

 


