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ABSTRAK

Universitas islam “45” Bekasi

Program Studi IImu Komunikasi
Fakultas Komunikasi Sastra dan Bahasa
2022

Safira Maulida/41182037170103

“Efektivitas Iklan Tokopedia Versi #MulaiAjaDulu” Terhadap
Minat Berbisnis Online”

Di bawah bimbingan Ibu Siti Khadijah, M.Si

Menurut riset dari perusahaan media We Are Social yang bekerja sama dengan
Hootsuite, menyebut ada 150 juta pengguna media social di Indonesia. Salah satu
penyedia jasa layanan website e-commerce yang gencar melakukan kegiatan promosi
melalui media digital atau online adalah Tokopedia, dimana Tokopedia saat ini
merupakan situs jual beli online sekaligus perusahaan startup dan marketplace yang
besar di Indonesia. Melalui iklan #MulaiAjaDulu, Tokopedia ingin menyampaikan
untuk berhenti menunda-nunda dan menyabotase diri sendiri dalam mengejar mimpi.
Berdasarkan hal tersebut, maka diadakan penelitian mengenai Efektivitas Iklan
Tokoepdia Versi #MulaiAjaDulu terhadap Minat Berbisnis Online. Tujuan penelitian
ini untuk mengetahui efektivitas iklan Tokopedia versi #MulaiAjaDulu di media sosial
Youtube terhadap minat berbisnis online. Metode Penelitian menggunakan metode
survei dengan pendekatan kuantitatif deskriptif eksplanatif. Sampel yang ditentukan
sebanyak 38 responden yang merupakan anggota dari Komunitas Jayswalker dan
dipilih menggunakan simple random sampling. Teknik Pengumpulan datanya
menggunakan angket dan wawancara. Uji validitas dan reliabilitas menggunakan
Pearson Product Moment dan Alpha Cronbach, serta teknik analisis data menggunakan
analisis regresi linear sederhana melalui program SPSS versi 22. Hasil Penelitian
membuktikan bahwa efektivitas iklan Tokopedia versi #MulaiAjaDulu terhadap minat
berbisnis online sebesar 27,7%. Sisanya 72,3% dipengaruhi faktor-faktor lain seperti
efisiensi biaya dan jangkauan pembeli yang luas. Iklan Tokopedia versi
#MulaiAjaDulu berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berbisnis online
dengan nilai sebesar 0,244.

Kata Kunci : Efektivitas Iklan, Minat Berbisnis Online, Tokopedia



ABSTRACT

Universitas Islam 45 Bekasi

Study of Communication Science
Faculty of Communication, Literature,
and Language

2022

Safira Maulida/41182037170103
"The Effectiveness of the #MulaiAjaDulu Version of Tokopedia's Ads" Against

Interest in Online Business”

Under the guidance of Mrs. Siti Khadijah, M.Si

According to research from media company We Are Social in collaboration with
Hootsuite, it is stated that there are 150 million social media users in Indonesia. One
of the e-commerce website service providers that intensively carries out promotional
activities through digital or online media is Tokopedia, where Tokopedia is currently
an online buying and selling site as well as a large startup and marketplace company
in Indonesia. Through the #MulaiAjaDulu advertisement, Tokopedia wants to convey
to stop procrastinating and sabotaging yourself in pursuing your dreams. Based on
this, a research was conducted on the Effectiveness of the #MulaiAjaDulu Version of
Tokoepdia's Advertising on Interest in Online Business. The purpose of this study was
to determine the effectiveness of the #MulaiAjaDulu version of Tokopedia's
advertisement on Youtube social media on online business interest. Methods The
research uses a survey method with an explanative descriptive quantitative approach.
The sample that was determined was 38 respondents who are members of the
Jayswalker Community and were selected using simple random sampling. Techniques
for collecting data using questionnaires and interviews. Test the validity and reliability
using Pearson Product Moment and Alpha Cronbach, as well as data analysis
techniques using simple linear regression analysis through SPSS version 22 program.
The results of the study prove that the effectiveness of the #MulaiAjaDulu version of
Tokopedia advertising on online business interest is 27.7%. The remaining 72.3% is
influenced by other factors such as cost efficiency and broad buyer reach. The
Tokopedia advertisement version of #MulaiAjaDulu had a positive and significant
effect on online business interest with a value of 0.244.

Keywords: Advertising Effectiveness, Interest in Online Business, Tokopedia
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DAFTAR ISTILAH

Blog, catatan harian atau jurnal pribadi di internet yang dapat diakses oleh siapa saja.

E-commerce, sebagai proses pembelian, penjualan, mentransfer atau bertukar produk,

jasa atau informasi melalui jaringan komputer melalui internet.

Hootsuite, sebuah situs layanan manajemen konten yang menyediakan layanan media
daring yang juga terhubung dengan berbagai situs jejaring sosial lainnya, seperti:

Facebook, Twitter, LinkedIn, Foursquare, MySpace, dan WordPress.

Mall Online, sebagai proses pembelian, penjualan, mentransfer atau bertukar produk,
jasa atau informasi melalui jaringan komputer melalui internet.

Marketplace, website atau aplikasi online yang memfasilitasi proses jual beli dari
berbagai toko.

Platform, rencana kerja; program

Sabotase, penghalangan produksi perusahaan atau tindakan merusak dan menentang
kelancaran kerja

Startup, sebuah istilah yang merujuk pada suatu bisnis atau perusahaan rintisan.
Perusahaan rintisan merupakan perusahaan yang baru beroperasi dan masih berada
pada fase pengembangan untuk menemukan pasar dan mengembangkan produk. Saat
ini, istilah startup bisa lebih dikerucutkan lagi menjadi perusahaan rintisan yang

mengacu pada bisnis berbasis teknologi.

We Are Social, sebuah situs layanan manajemen konten yang menyediakan layanan

media daring yang juga terhubung dengan berbagai situs jejaring sosial.

Website, kumpulan dari beberapa halaman web dimana informasi dalam bentuk teks,
gambar, suara, dan lain-lain dipersentasikan dalam bentuk hypertext dan dapat diakses

oleh perangkat lunak yang disebut dengan browser.
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