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ABSTRAK

Universitas Islam “ 45” Bekasi
Program Studi Ilmu Komunikasi
Fakultas Komunikasi, Sastra dan Bahasa
2022
Akhmad Rizal Muzakki (41123082180091 )

Pemanfaataan media sosial dalam pembentukan personal branding Dr. Tri
Adhianto Tjahyono

Di bawah bimbingan Siti Khadijah, MSi

Proses pembentukan pandangan atau persepsi orang terhadap kepribadian,
kemampuan, atau nilai seseorang, serta cara-cara yang menimbulkan persepsi
positif dari masyarakat yang dapat digunakan sebagai alat pemasaran, dikenal
dengan nama personal branding. Personal branding harus mampu mempengaruhi
persepsi dan opini khalayak secara efektif. Seseorang dapat menunjukkan kepada
publik siapa mereka, apa yang mereka lakukan, dan apa yang membedakan
mereka dari orang lain ketika mereka sukses.

Metode penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif ini mengkaji teori
pembentukan kerangka personal branding (Figuarska, 2016) dengan delapan
penjelasan: Membangun visi merek pribadi sendiri, Menentukan audiens target
sendiri, Membangun aset online dan offline sendiri, Membangun merek sendiri
melalui penjangkauan Mendapatkan liputan pers gratis Terhubung dengan mentor;
Pemantauan merek,Menjadi unik. Penelitian ini menggunakan triangulasi sumber
data observasi, wawancara, dan dokumentasi.

Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa personal branding umumnya
dikembangkan melalui penggunaan media sosial Instagram. Tri Adhianto
Tjahyono membentuk citra publik yang positif sekaligus menciptakan ruang
informasi di media sosial. Dengan membentuk sebuah tim yang dikenal dengan
nama (@Bekasikeren, personal branding dapat dilakukan di media sosial.

Kata Kunci: Instagram, media sosial, dan personal branding



ABSTRAK

Islamic University "45" Bekasi
Communication Science Study Program

Faculty of Communication Letters and Languages

2022
Akhmad Rizal Muzakki / 41123082180091

Utilization of social media in the formation of personal branding Dr. Tri Adhianto
Tjahyono

Under the guidance of Siti Khadijah, MSi

The process of shaping people's perceptions of a person's personality, abilities, or
value and how these shape society's perceptions can be used as a marketing tool
in personal branding. Personal branding must be able to influence audiences’
perceptions and opinions effectively. A person can demonstrate to the general
public who they are, what they do, and what sets them apart from other people
when they are effevtive.

This study investigates. Building one's personal brand vision, defining one's target
audience, and utilizing the theory of forming personal branding frameworks
(Figuarska, 2016) with eight explanations Using this qualitative research method
with a descriptive approach, one can create their own online and offline assets,
establish their own brand through outreach, obtain free press coverage, connect
with mentors, monitor their brand, and be distinctive. This study employs
triangulation of observation, interview, and documentation data sources.

This study's findings indicate that personal branding is generally developed
through the use of Instagram social media. A strategy used to create strong
personal branding on social media by forming a team called @Bekasikeren. Tri
Adhianto Tjahyono created an information space on social media while also
forming a positive image in the eyes of the public.

Keyword : Personal branding , Sosial Media , Instagram.
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