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Abstrak

Nama : Sella Levia Aulia

NPM :41182003180003

Program Studi . Sastra Inggris

Judul Skripsi . Analisis Semantik Perbandingan Pada Iklan Pertama dan

Terbaru Minuman Ringan

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui jenis-jenis makna serta
mengidentifikasi perbedaan dengan cara membandingkan iklan pertama
dengan iklan terbaru yang terkandung dalam sepuluh iklan minuman ringan.
Data iklan bersumber dari internet lima merek terpopuler tahun 2022 yaitu
Coca-Cola, Pepsi, Red Bull, Nescafe, dan Monster Energy. Pendekatan untuk
menganalisis data adalah semantik teori tujuh jenis makna milik Leech (1981).
Metode penelitian kualitatif dengan metode lain digunakan untuk mengetahui
jenis makna dan persamaan serta perbedaan pada iklan-iklan. Studi penelitian
ini mengungkapkan 18 jenis-jenis makna digunakan dalam sepuluh iklan-iklan
minuman ringan pertama dan terbaru dari berbagai merek berbeda.
Konsistensi penggunaan slogan iklan dan makna-makna yang hadir menjadi
suatu persamaan dalam iklan pertama dan terbaru. Penggunaan deskripsi
kalimat panjang dan rinci atau penggunaan kalimat ringkas dan singkat,
bentuk visualisasi, serta jenis makna termasuk dalam perbedaan yang terdapat

pada iklan-iklan.

Kata kunci— Semantik, Iklan, Jenis Makna, Perbandingan, Minuman Ringan
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Abstract

Name : Sella Levia Aulia

NPM . 1 41182003180003

Study Program : English Literature

Title : Comparative Semantic Analysis in First and Newest Soft

Drink Advertisement

This research aims to examine the types of meaning and make comparisons of the
first and newest soft drink advertisements from the five most popular brands in
2022 such as Coca-Cola, Pepsi, Red Bull, Nescafe, and Monster Energy. The
limitations of this study focus on semantic related to Leech's theory seven types of
meaning (1981). A qualitative descriptive research approach with another
combination are used in analyzing data to find out the types of meaning as well as
similarities and differences in advertisements. The results of the analysis show
that 18 types of meaning are found in ten of the first and newest soft drink
advertisements. The meanings and the consistency of advertising slogan are also
the similarities that found in the first and newest advertisements. Long and
detailed descriptions or short sentences, the form of visualization and the types of

meaning are the differences found in advertisements.

Keywords— Semantic, Advertisement, Types of Meaning, Comparative, Soft
Drinks
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