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ABSTRAK 

Universitas Islam “45” Bekasi                                                                                     

Program Studi Ilmu Komunikasi                 

Fakultas Komunikasi, Sastra, dan Bahasa 

2022 

 

Faris Farhan Noeriski / 41182037150066                                                  

“Pengaruh Tayangan Mata Najwa Dalam Channel Youtube Najwa Shihab 

Terhadap Pemenuhan Kebutuhan Informasi Mahasiswa” (Studi Kasus Mahasiswa 

Universitas Islam “45” Bekasi)                                                                               

Di bawah bimbingan Hamluddin, M.Si.                                                                 

(105 halaman, 17 tabel, 32 grafik, 3 gambar, 5 lampiran) 

Mata Najwa merupakan program acara dengan konsep talk show yang sudah 

cukup lama hadir menemani para audiensnnya. Acara ini pun diminati oleh 

berbagai kalangan, salah satu nya ialah Mahasiswa. Dengan melihat ada adanya 

hubungan seperti itu antara Tayangan Mata Najwa dengan Mahasiswa, itulah yang 

menjadi landasan utama dilakukannya penelitian ini. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara Tayangan Mata Najwa 

dalam channel Youtube Najwa Shihab dalam memenuhi Kebutuhan Informasi 

pada Mahasiswa Islam “45” Bekasi. Metode penelitian ini adalah deskriptif 

korelation serta menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel penelitian ini adalah 

Mahasiswa Universitas Islam “45” Bekasi yang menonton Mata Najwa melalui 

Youtube. Sampel yang dipilih sebanyak 98 responden, dan dipilih dengan teknik 

Probabilitas Sampling, Stratified Sampling. Wawancara dan penggunaan 

kuesioner adalah dua metode pengumpulan data. Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

dalam penelitian ini menggunakan Pearson Product Moment dan Cronbach 

Alpha. Teknik Analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier sederhana 

melalui bantuan SPSS versi 26.0. Hasil penelitian ini menunjukkan Tayangan 

Mata Najwa (X) memiliki pengaruh signifikan sebsar 9 % dalam memenuhi 

kebutuhan informasi mahasiswa (Y). 91 % sisanya dipengaruhi oleh factor lain 

selain (Tayangan Mata Najwa) yang tidak diperiksa dalam penelitian ini. 

Tayangan Mata Najwa memiliki pengaruh yang signifikan dalam memenuhi 

kebutuhan informasi pada mahasiswa, meningkat sebesar 0,359 dalam setiap 

peningkatan Tayangan Mata Najwa. Meskipun hasil penelitian ini mendukung 

teori yang ada, tetapi masih terdapat perbedaan hasil penelitian dengan peneliti 

terdahulu pada variabel pemenuhan kebutuhan informasi. Oleh karena itu, untuk 

peneliti selanjutnya sebaiknya juga menambahkan variabel lain yang belum 

tercantum dalam penelitian ini karena masih terdapat factor lain yang saling 

memepengaruhi. Sehingga model statistic yang akan diperoleh pun akan lebih 

baik.  

Kata Kunci : Tayangan Mata Najwa, Youtube, Pemenuhan Kebutuhan Informasi 
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ABSTRACT 

Islamic University "45" Bekasi                       

Communication Studies Program Faculty of 

Communication, Literature, and Language 

2022 

 

Faris Farhan Noeriski / 41182037150066                                                             

"The Influence of Najwa's Eyes Show on Najwa Shihab's Youtube Channel on 

Fulfilling Student Information Needs" (Case Study of Islamic University Students 

"45" Bekasi)                     

Under the guidance of Hamluddin, M.Si.                         

(105 pages, 17 tables, 32 charts, 3 pictures, 5 attachments) 

Mata Najwa is a program with a talk show concept that has been around for a 

long time to accompany its audience. This event is also in demand by various 

groups, one of which is students. By seeing that there is such a relationship 

between Mata Najwa and students, that is the main basis for doing this research. 

The purpose of this study was to deter mine whether there was an influence 

between Mata Najwa's impressions on Najwa Shihab's Youtube channel in 

meeting the Information Needs of Islamic Students "45" Bekasi. This research 

method is descriptive correlation and uses a quantitative approach. The sample of 

this research is the students of Islamic University "45" Bekasi who watch Mata 

Najwa through Youtube. The sample selected as many as 98 respondents, and 

selected by the technique of Probability Sampling, Stratified Sampling. Interviews 

and the use of questionnaires are two methods of data collection. Validity and 

Reliability Tests in this study used Pearson Product Moment and Cronbach 

Alpha. The analysis technique used is simple linear regression analysis with the 

help of SPSS version 26.0. The results of this study indicate that Mata Najwa (X) 

has a significant effect of 9% in meeting the information needs of students (Y). 

The remaining 91% is influenced by factors other than (Mata Najwa Impressions) 

which were not examined in this study. Mata Najwa impressions have a 

significant influence in meeting the information needs of students, increasing by 

0.359 in every increase in Najwa Eye Impressions. Although the results of this 

study support the existing theory, there are still differences in the results of 

research with previous researchers on the variable of meeting information needs. 

Therefore, future researchers should also add other variables that have not been 

listed in this study because there are still other factors that influence each other. 

So that the statistical model that will be obtained will be better. 

Keywords: Mata Najwa Impressions, Youtube, Fulfilling Information Needs 
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