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“Warteg Gratis” merupakan sebuah gerakan berbagi makanan yang dibuat oleh 

seorang influencer bernama Edho Pratama atau Edho Zell. Edho membuat gerakan 

ini berdasarkan pengalaman pahit yang dijadikan pelajaran oleh dirinya sendiri 

dalam memenuhi kebutuhan hidupnya. Sebagai seorang influencer, Edho banyak 

mengajak masyarakat untuk ikut berpartisipasi dalam “Warteg Gratis” melalui 

sosial media, salah satunya Instagram. Banyaknya pengikut Instagram, belum tentu 

membantu Edho Zell dalam mengembangkan “Warteg Gratis”. Hal inilah yang 

melatarbelakangi penulis untuk meneliti seberapa besar pengaruh Kampanye 

“Warteg Gratis” terhadap partisipasi pengikut Instagram @edhozell. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh kampanye Edho Zell melalui “Warteg 

Gratis” terhadap partisipasi pengikut Instagram @edhozell. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif dan eksplanatif dengan 

pendekatan kuantitatif. Populasi pada penelitian ini adalah pengikut Instagram 

@edhozell, dan sampel penelitian berjumlah 100 responden yang dipilih 

menggunakan teknik Accidental Sampling. Pengumpulan data yang digunakan 

dalam peneltian ini adalah kuesioner dan dokumentasi sebagai data primer dan studi 

pustaka dan wawancara sebagai data sekunder. Uji validitas dan reabilitas 

menggunakan Pearson Product Moment dan Alpha Cronbach, serta teknik analisis 

data menggunakan analisis regresi linear sederhana melalui program IBM SPSS 

versi 22. Hasil penelitian membuktikan bahwa kampanye Warteg Gratis 

mempunyai pengaruh sebesar 34,1% terhadap partisipasi pengikut Instagram 

@edhozell, sisanya 65,9% dipengaruhi faktor-faktor lain seperti partisipasi 

subscriber Youtube dan pengikut Facebook. Kampanye Warteg Gratis berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap partisipasi pengikut Instagram @edhozell dengan 

nilai sebesar 0,786 satuan tingkat kenaikan. 

Kata Kunci: Kampanye Sosial; Media Sosial; Partisipasi Publik 
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“Warteg Gratis” is a food sharing movement created by an influencer named Edho 

Pratama or Edho Zell. Edho made this movement based on a bitter experience that 

was used as a lesson by himself in fulfilling his life needs. As an influencer, Edho 

invites many people to participate in “Warteg Gratis” through social media, one 

of which is Instagram. The number of Instagram followers doesn’t necessarily help 

Edho Zell in developing "Warteg Gratis". This is what motivates the author to 

examine how much influence the "Warteg Gratis" Campaign has on the 

participation of Instagram followers @edhozell. This study aims to determine the 

effect of Edho Zell's campaign through "Warteg Gratis" on the participation of 

Instagram followers @edhozell. The method used in this study is a descriptive and 

explanatory method with a quantitative approach. The population in this study were 

Instagram followers @edhozell, and the research sample was 100 respondents who 

were selected using the Accidental Sampling technique. The data collection used in 

this research are questionnaires and documentation as primary data and literature 

study and interviews as secondary data. Test the validity and reliability using 

Pearson Product Moment and Alpha Cronbach, as well as data analysis techniques 

using simple linear regression analysis through the IBM SPSS version 22 program. 

The results prove that the Warteg Gratis campaign has an effect of 34.1% on the 

participation of Instagram followers @edhozell, the rest 65.9% is influenced by 

other factors such as the participation of Youtube subscribers and Facebook 

followers. The Free Warteg Campaign has a positive and significant effect on the 

participation of Instagram followers @edhozell with a value of 0.786 units of 

increase. 

Keywords: Social Campaign; Social media; Public Participation 
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