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ABSTRAK 

Universitas Islam 45 Bekasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Komunikasi, Sastra, & 

Bahasa 

2022 

Rian Indrawan Npm 41182037180028 

Penggunaan Instagram Sebagai Media Promosi Band Peron Satoe Dalam 

Membangun Brand Awareness 

Kartini Rosmala 

Saat ini dengan kehadiran jejaring sosial sebagai media untuk berkomunikasi 

dengan masyarakat luas telah merubah sistem pemasaran konvensional. Dengan 

biaya yang lebih murah membuat banyak orang mulai menggunakan Jejaring sosial 

sebagai media untuk mempromosikan usahanya. Salah satunya band Peron Satoe. 

Beberapa jejaring sosial menyediakan layanan yang memungkinkan penggunanya 

untuk menyebarkan informasi kepada masyarakat dalam bentuk foto maupun video, 

salah satunya adalah Instagram. tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

strategi penggunaan instagram sebagai media promosi band Peron Satoe dalam 

membangun brand awareness.Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif 

kualitatif dengan teknik pengumpulan data diperoleh melalui wawancara, observasi 

dan dokumentasi. Hasil yang didapat dari penelitian ini adalah Peron satoe kurang 

memaksimalkan promosinya pada instagram dan melalui penelitian ini dapat 

ketahui secara lengkap mengenai cara membangun Brand awareness melalui 

Instagram seperti Penyebaran Informasi, Menciptakan Kesadaran, Tujuan Riset, 

Menciptakan presepsi, Percobaan Produk, Meningkatkan Pelayanan, dan 

Meningkatkan Distribusi. 

Kata Kunci: Brand Awareness, Media Sosial, Instagram, Internet Marketing, 

Promosi. 
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ABSTRACT 

Islamic University 45 Bekasi 

Communication Studies Program 

Faculty of Communication, Literature 

& Languages 

2022 

Rian Indrawan Npm 41182037180028 

Using Instagram as a Promotional Media for the Satoe Band Platform in Building 

Brand Awareness 

Kartini Rosmala 

Currently, the presence of social networks as a medium to communicate with the 

wider community has changed the conventional marketing system. With a lower 

cost, many people start using social networks as a medium to promote their 

business. One of them is the band Peron Satoe. Several social networks provide 

services that allow users to disseminate information to the public in the form of 

photos and videos, one of which is Instagram. The purpose of this study was to 

determine the strategy of using Instagram as a promotional medium for the Peron 

Satoe band in building brand awareness. The research method used was descriptive 

qualitative with data collection techniques obtained through interviews, 

observation and documentation. The results obtained from this study are that Peron 

satoe does not maximize its promotion on Instagram. Through this research, you 

can find out in full about how to build Brand awareness through Instagram such as 

Information Dissemination, Creating Awareness, Research Objectives, Creating 

Perceptions, Product Experiments, Improving Services, and Increasing 

Distribution. 

Keywords: Brand Awareness, Social Media, Instagram, Internet Marketing, 

Promotion. 
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