
 

 

PENGARUH INFLUENCER TERHADAP MINAT BELI 

FOLLOWERS  

 

 

SKRIPSI: 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh  

Gelar Sarjana Dalam Bidang Ilmu Komunikasi 

 

 

Oleh: 

Elsa Aulia 

(41182037180080) 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS KOMUNIKASI SASTRA DAN BAHASA 

UNIVERSITAS ISLAM “45” BEKASI 

2022 M/1444 H 



i 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii 
 

 

 

 



iii 
 

 

 
 

 

 



iv 
 

ABSTRAK 
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Elsa Aulia / 41182037180080 

Pengaruh Influencer Terhadap Minat Beli Followers 

Di bawah bimbingan Ibu Kartini Rosmalah Dewi Katili 

(66 halaman + LXVI halaman), (13 tabel), (5 gambar), (7 lampiran). 

Perkembangan media digital terutama penyebaran konten di social media 

mempermudah penyebaran berita terutama aktivitas jual beli. Besarnya konsumsi 

masyarakat akan produk-produk yang dipromosikan oleh social media influencer 

sangat berpengaruh terhadap pertumbuhan ekonomi digital. Salah satu influencer 

yang sedang naik daun adalah Fadil Jaidi. Permasalahan dalam penelitian ini yaitu 

terdapat atau tidaknya pengaruh Influencer terhadap minat beli followers. Tujuan 

penelitian ini yaitu untuk mengetahui secara simultan dan parsial pengaruh dari 

variabel bebas terhadap variabel terikat. Metode yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah metode penelitian kuantitatif deskriptif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah followers akun instagram @fadiljaidi yang berjumlah 6,1 JT. Hasil 

penelitian ini membuktikan bahwa sebesar 56,3% minat beli followers  

dipengaruhi oleh influencer. Sisanya 43,7% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Saran yang peneliti berikan kepada peneliti 

selanjutnya, sebaiknya mempelajari lebih dalam tentang teori pengaruh promosi 

seperti komunikasi pemasaran serta menggunakan variabel lain yang belum 

diteliti pada penelitian ini seperti kualitas produk dan harga. 
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ABSTRACT 
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Elsa Aulia / 41182037180080 

The Effect of Influencers on Followers' Buying Interest 

Under supervisor of Mrs. Kartini Rosmalah Dewi Katili 

(66 pages + LXVI pages), (13 tables), (5 pictures), (7 attachments). 

The development of digital media, especially the dissemination of content on 

social media, facilitates the dissemination of news, especially buying and selling 

activities. The amount of public consumption of products promoted by social 

media influencers is very influential on the growth of the digital economy. One of 

the rising influencers is Fadil Jaidi. The problem in this study is whether or not 

there is an influencer's influence on followers' buying interest. The purpose of this 

study is to determine simultaneously and partially the effect of the independent 

variable on the dependent variable. The method used in this research is 

descriptive quantitative research method. The population in this study were 

followers of the Instagram account @fadiljaidi, totaling 6.1 JT. The results of this 

study prove that 56.3% of followers' buying interest is influenced by influencers. 

The remaining 43.7% is influenced by other factors not examined in this study. 

Suggestions that researchers give to further researchers, should study more 

deeply about the theory of the influence of promotions such as marketing 

communications and use other variables that have not been studied in this study 

such as product quality and price. 

 

Keywords:  Influencer, Buying Interest, Instagram. 
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